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Programmadi Sviluppo Locale

1. PSL
1.1- Titolo

CILENTO ReGeneratio

1.2- Tema centrale

Introdurre e sviluppare umodello di sviluppo localebasato sul turismo “sostenibile e rigenerativoé germetta
ricadute positive di lungo termine nel territorim ssconomiche (reddito locale) sia nella valorizaae delle
risorse naturali e culturali, in attuazione dellf@nda per un turismo europeo sostenibile e commetitCOM
(2007) 621 del 19 ottobre 2007 al punto 3.2.1.

A questi obiettivi generali, vanno collegate alcunacroazioni specifiche, di promozione della cossisociale €
della partecipazione, come la creazione di tsportello rurale” che potra servire le piccole imprese agrico
artigianali e produttive in generale, ma anche iin@oi piu piccoli, indicando strategie occupaziomafabbisogni
prioritari, oltre che selezionando possibili sojéeinfinanziamento regionali, nazionali ed europee

1.3- GAL

Il Gruppo d’Azione Locale CILENTO ReGeneratio , nancora costituito, assumera la forma giuridicasdi —
Societa a Responsabilita Limitata, il cui territodi riferimento coincide con gli STS A2 Alto CadprA3 Alentd
Monte Stella ed A4 Gelbison Cervati, i quali ricadanell’ambito della Provincia di Salerno.

Hanno aderito al partnariato tutti i Comuni degliSSper un totale di 38. Di questi 38 Comuni, ben(@5cui
gualcuno solo parzialmente) rientrano nel territadel Parco Nazionale del Cilento e Vallo di Diaba cio s
deduce che oltre il 50% della superficie dei treSSicade in area protetta. Hanno aderito, altlesGComunita
Montane dell’Alento Monte Stella e del Calore Saimo, I'Unione dei Comuni Alto Calore e n° 1Bperator]
economici locali.

Il capitale sociale € fissato in €. 178.500,80rbcentosettantottomilacinquecentag/00

2. Individuazione geografica e amministrativa dellarea designata
2.1- Individuazione area geografica

PROVINCIA COMUNE SUPERFICIE POPOLAZIONE DENSITA’ STS
Km?
n. abitanti n. abitanti/Km?2
CAMPORA 28,90 494 17,09 A2
CASTEL SAN
LORENZO 14,11 2774 196,60 A2
FELITTO 41,09 1327 32,29 A2
LAURINO 69,94 1787 25,55 A2
MAGLIANO
VETERE 22,56 815 36,13 A2
MONTEFORTE
CILENTO 22,01 582 26,44 A2
PIAGGINE 62,31 1528 24,52 A2
SACCO 23,67 622 26,28 A2
STIO 24,46 998 40,80 A2
VALLE
\ 37,00 344 9,30 A2

SALERNO DELL'ANGELO

CANNALONGA 17,68 1123 63,52 Ad

€,



SALERNO

CenTo o 18,14 2525 139,20 Ad
CERASO 45,98 2549 55,44 Ad
GIOlI 28,05 1386 49,41 A4
CMITELLA 16,94 1957 11553 | A4
NOVI VELIA 34,64 2217 64,00 A4
ORRIA 26,34 1245 47,27 A4
PERITO 23,80 1037 43,57 A4
SALENTO 23,77 2038 85,74 A4
LOCANIA 25,09 8877 5381 | M
AGROPOLI 16,77 20.860 1.243,89 A3
CASAL VELINO 16,87 5.032 298,28 A3
CASTELLABATE 11,16 8.013 718,01 A3
CICERALE 27,17 1.289 47,44 A3
CILEATO 8,19 1.180 144,08 A3
LUSTRA 9,77 1.088 111,36 A3
MONTECORICE 11,70 2.568 219,49 A3
OPESTRO 10,36 2.224 214,67 A3
OMIGNANO 6,90 1.538 222,90 A3
PERDIFUMO 17,09 1.796 105,09 A3
POLLICA 22,31 2.494 111,79 A3
CILENTO 722 71 waage | A
RUTINO 6,82 881 129,18 A3
SN MAURO 10,69 975 91,21 A3
SERRAMEZZANA 7,10 356 50,14 A3
SESSA CILENTO 18,60 1.400 75,27 A3
STELLA 1061 502 2559 e

CILENTO




SALERNO

TORCHIARA

541

1.782

329,39

A3

TOTALE

831,22

91.474

5.774,74




2.2 — Classificazione Aree rurali

OMIGNANO

COMUNE Macroarea C Km? Macroarea D1 Km? Macroarea D2 Knr
CAMPORA 0 28,90 0
CASTEL SAN LORENZO 0 14,11 0
FELITTO 0 41,09 0
LAURINO 0 69,94 0
MAGLIANO VETERE 0 22,56 0
MONTEFORTE CILENTO 0 22,01 0
PIAGGINE 0 62,31 0
SACCO 0 23,67 0
STIO 0 24,46 0
VALLE DELL'’ANGELO 0 37.00 0
CANNALONGA 0 17,68 0

0 0
CASTELNUOVO CILENTO 18,14

0 0
CERASO 45,98
GIO 0 28,05 0

0 16,94 0
MOIO DELLA CIVITELLA -

0 0
NOVI VELIA 34,64

0 0
ORRIA 26,34

0 0
PERITO 23,80

0 0
SALENTO 23,77

0 0
VALLO DELLA LUCANIA 25,09

0 0
AGROPOLI 16,77

0 0
CASAL VELINO 16,87

0 0
CASTELLABATE 11,16

0 0
CICERALE 27,17

0 0
LAUREANA CILENTO 8,19

0 0
LUSTRA 9,77

0 0
MONTECORICE 11,70

0 0
OGLIASTRO CILENTO 10,36

0 6,90 0




PERDIFUMO 0 17,09 0
POLLICA 0 22,31 0
PRIGNANO CILENTO 0 7,22 0
RUTINO 0 6,82 0
SAN MAURO CILENTO 0 10,69 0
SERRAMEZZANA 0 7,10 0
SESSA CILENTO 0 18,60 0
STELLA CILENTO 0 10,61 0
TORCHIARA 0 5,41 0

TOTALE 0 831,22 0

% Km “macroareasu | % Km “macroarea su
MACROAREA TOTALE AREE TOTALE AREA
RURALI DESIGNATA
C 0 0
D1 100 100
D2 0 0
TOTALE 100 100
STS Macroarea C Macroarea D1 Macroarea D2
Km? Km? Km?
A2 0 346,05 0
A3 0 224,74 0
A4 0 260,43 0
TOTALE 0 831,22 0

2.3 — Cartografia

2.3.1. Cartografia politica

Cartografia politica dell’area di riferimento raptaia agli STS prescelti in scala 1:200.000 coraptit
simbologia e legenda

Si allega cartografia politica degli STS A2, A3 e A

2.3.2. Cartografia tematica

Cartografia di base contenente elementi fisiciaityopici, con riferimento al tema centrale, rilleNiasul
territorio di riferimento rapportata all'’/ai STS gscelto/i in scala 1:200.000 completa di simbologia
legenda.



Con riferimento alla presentazione del territorio destinatario del PSL, si allegano le seguenti
cartografie tematiche: a) cartografia Aree SIC/ZPS;b) cartografia uso del suolo; c) cartografia
storico/architettonico/culturale; d) cartografia paesaggistico/naturalistico; e) cartografia sulle vanze

fisico/antropiche per lo sviluppo del tema catalizatore.

3. Soggetto proponente
3.1 Denominazione e natura giuridica del GAL

Denominazione GAL CILENTO ReGeneratio
Natura giuridica S.r.l. — Societa a Responsabilita Limitata

3.2 Oggetto sociale e durata

Specificare sulla base di quanto previsto da aisbitttivo o statuto

Qualora lo statuto preveda che le finalita del Gghlesauriscono nell’'ambito del territorio regionalePSL
deve dare adeguata evidenza e giustificazione iftarala coerenza delle attivita svolte dal GAessto fuori
dal territorio regionale rispetto a tale vincolo

La societa operera in coerenza con gli obiettiVi'ldeione Europea, delle leggi statali e regionaldei piani di
sviluppo regionali, provinciali e locali, e le filita delle sue azioni trovano coerenza anche &lati del territorio
regionale con iniziative di collaborazione interit@riale e transnazionale. La societa gestirattieita finalizzate
allo sviluppo rurale, al turismo rurale, naturadist culturale ed ambientale sostenibile, sosteadadormazione
professionale ed la relativa occupazione, e rilmbd le piccole imprese, l'artigianato, i servionali, la
salvaguardia delllambiente ed il miglioramento aefjualita della vita. Realizzera il programma coitauwio

denominato “LEADER” secondo le leggi e le diretthagiionali e comunitarie vigenti o in corso di emaione.

La societa, inoltre, promuovera e realizzera iegdimenti telematici all'interno dell’area di intento specifico ed
all’esterno; gestira I'attivita di ricerca e la gese di servizi in campo economico, socio-econamnambientale;
realizzera studi e progetti di fattibilitd e di lsygpo nel campo di attivita della societa; forng@rvizi relativi al
terziario avanzato, marketing, pubblicita, inforioat banche dati, impatto ambientale e produce niaditdidattici

e bibliografici per convegni e seminari; realizzeracollaborera con riviste, periodici, case editrinezzi di
comunicazione, Universita, Istituti di Ricerca eG@bnsulenza con particolare riferimento ai temialsviluppo
locale; promuovera collaborazioni con altri grupgmali e soggetti economici-sociali d’Europa nehnge dello
sviluppo rurale.

La Societa avradurata fino al trentuno dicembre duemilacinquara/(2/2050.




3.3 Sede e riferimenti operativi
3.3.1. Sede legale

Indirizzo Comune PR| CAP Telefono FAX Indmzzp e Ref‘?ref?“
mail (nominativo)

Centro AccoglienzaMagliano Veterel S#&84050 0974/19022900974/1902290
“Turismo
rigenerativo”
Via Positano —
Frazione Capizzo

3.3.2. Sedi operative

Indirizzo Comune |PR|CAP| Telefono FAX Indirizzo e-mail Referenti
(nominativo)

a84060 0974/8455490974/84554D

[%2)
)

Palazzo Vargas|-Perdifumo
Piazza Gian

Battista Vico —

Frazione Vatolla

Via Vallo della| Sa|840780974/7173341D974/71968[L
Michelangelo | Lucania
Mainente, 9 —
presso Sistema

Cilento

c/o Comune di| Campora | Sg84040 0974/9440040974/944098
Campora —

Piazza Umberto
I, n° 13




3.4 Anagrafica GAL

CCIAA Partita IVA Codice Fiscale Altre iscrizioni
n. del n. del n.
Istituto di Credito | Conto Corrente | IBAN Recapito postale
n. del n.

3.5 Rappresentativita della compagine sociale rispal tema centrale del PSL
Descrivere e dettagliare la composizione e le taistiche del GAL, ai fini della valutazione della
rappresentativita dello stesso in termini di coeeenspetto ai temi su cui si incentra la strategigspetto
allarea interessata. Per ciascun partner devereessédenziata I'operativitd nell’ambito territoiéa

designato.

Il partnariato costituitosi per dar luogo al nageeBAL Cilento ReGeneratio, € un partnariato in leyi
componente dei partners privati € una componenferta sintonia rispetto al tema su cui si incenérp
strategia di sviluppo. La sintonia discende daltofathe i 114 partner privati si distribuiscg
prevalentemente tra operatori del comparto rurddt,comparto turistico e del comparto artigianagé
territorio. La creazione di una rete di interscaoripa le attivita di questi comparti, costruirasistema ch
verra trainato dalle iniziative collegate con ilssgno allo sviluppo compatibile dell’ecoturis
rigenerativo. Quest'ultimo fara leva, non solo swdccellenze fisico-naturalistiche del territonea anche
sulla vivacita imprenditoriale gia presente sutiterio stesso, la quale ha avvertito I'esigenzaatenziarsj

proprio attraverso le scelte programmatiche del BSiui dara una struttura di implementazione caa un
governance che sara presente sia all'interno dél,@4ia direttamente nelle filiere dell’econonuadle.

3.5.1. Componente pubblica

Legale

Socio P. IVA Codice Fiscale Sede
rappresentante
i - Vi
Comune di CAMPORA |  Giuseppe Vitald ~ 00527310650 8400651 |~ 13228 Umberto 1,13- 84040
Campora (SA)
Comune di CASTEL | \v.oele Lavecchid 00785180654| 00785180654 V1@ L. Salerno 84049

San LORENZO

Castel San Lorenzo (SA)

Comune di FELITTO

Maurizio Caronn

2

00627950652 AFBH0652

Piazza Mercato
84055 Felitto (SA)

Piazza A. Magliani,10

. . il
Comune di LAURINO Romano Gregorip  840005106%5 8400855 84057 Laurino (SA)
Comune di MAGLIANO Carmine Piazza Umberto | 84050
VETERE D’Alessandro 00776020653 | 00776020653 Magliano Vetere (SA)
Comune di MONTEFORTE . . L Piazza Roma
CILENTO Antonio Manzi 00776040651 00776040651 Monteforte Cilento (SA)
Comune di PIAGGINE |  Angelo Ciniello| 84001070659 82000659 ~1@273 Umberto I, 9- 84085
Piaggine (SA)
Comune di . : ia Trieste e Trento,50-
STIO CILENTO Pasquale Caroccia 84001710650 84001710658{ 84075 Stio (SA)

10



(=)

A)

Comune di Angiolino Piazza Mazzei, 84070 Vall¢
VALLE dellANGELO Cammarota 84000940654 | 84000940634 dell’Angelo (SA)
Unione dei Comuni - Via I. Ungheresi- 84055
ALTO CALORE Maurizio Caronng 03955710656 03955710656 Felitto(SA)
Comune di SACCO | Antonio Macchiar{ilc84001380651| 84001380651 COrSC V- Emanuele 8407
Sacco (SA)
Comune di CANNALONGA Toribio Tangredi | 840000090658 02573200605 222 del Popolo, 4
Cannalonga (SA)
Comune di CASTELNUOV( . il Via San Leonardo
CILENTO Eros Lamaida 84001270655 840012706 S%astelnuovo Cilento (SA)
Comune di CERASO Gennaro Maione 84000250658  SAGEEEs| | 2223 Anfiteatro
Ceraso (SA)
Comune di GIOI Andrea Salati | 02623820687 0262382065 2222 Vittorio Emanuele
Gioi Cilento (SA)
Comune di MOIO DELLA . Piazza Municipio, 43 8406
CIVITELLA Antonio Gnarra 02288680651 0228868065]M0io della Civitella (SA)
Comune di ORRIA Mario Maio 84000910657 84000910657 ' '22Zz& Municipio, 1
Orria (SA)
Comune di PERITO Edmondo Lava 01996080659 0109am®e V'@ Saribaldi 36
Perito (SA)
. Piazza Europa, 2
= l
Comune di SALENTO Angelo De Marcp  840000506%2  84BIB52 84040 Salento (SA)
Comune di VALLO DELLA .- . L, Piazza V. Emanuele, 44
LUCANIA Luigi Cobellis 00785220658, 00785220658 Vallo della Lucania (SA)
Comune di AGROPOLI | Francesco Alfiefi 00252000659 25p00650|" 222 della Repubblica 847
Agropoli (SA)
Comune di CASALVELING Domenico Giordanp 00775930654 | 00775930654 & V- Veneto
Casalvelino (SA)
Comune di . Piazza S. Lucia 84048
CASTELLABATE Costabile Maurang 00730460656 | 00730460656 Castellabate (SA)
Comune di CICERALE | Francesco Carpinell81000790659 | 81000790659  “.&Roma 100
Cicerale (SA)
Comune di LAUREANA 4 Via A. Del Mercato, 24
CILENTO Angelo Serra 0053005065 005300506%2050 Laureana Cilento (S
. . | Via Municipio
Comune di LUSTRA Giuseppe Castellan©0540330651| 00540330651 84050 Lustra (SA)
. L : _, Via Duca degli Abruzzi
Comune di MONTECORICE Flavio Meola 81000590653 81000590653 84060 Montecorice (SA)
Comune di d iazza Municipio 84060
PERDIFUMO Francesco Pecora 81000490656 81000490658 Perdifumo (SA)
Comune di .-~ Piazza Municipio 84060
PRIGNANO CILENTO Antonella Cataneq 01064380650 01064380650 Prignano Cilento (SA)
Comune di - Via Roma 84074
SESSA CILENTO Aldo Niglio 81000470658 | 81000470658 Sessa Cilento (SA)
. L Via Roma
Comune di TORCHIARA | Raffaello Gargano 00547920652 054¥920652 84076 Torchiara (SA)
Comunita Montana ALENTQ- . é/'a Roma, Palazzo Cagna
MONTESTELLA Sabato Vecchio 01064380650 010643806 050 Laureana Cilento (S

no

A)
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Comunita Montana . : Via Cesine, 3
CALORE SALERNITANO | Pasduale Caroccia 82003050633 82003050653 169 Roccadaspide (SA)
Comune di SAN MAURO . . Piazza Serra, 1 84070
CILENTO Giuseppe Cilento 8100121065y 81001210657 San Mauro Cilento (SA)
Comune di Anna Acquaviva Via Roma, 3
SERRAMEZZANA Matarazzi 0102270654 81001090653 Serramezzana (SA)
Comune di OMIGNANO | EManuele G. | g1 541810654 | 81001810654  V'& Europa 84060
Malatesta Omignano (SA)
Comune di RUTINO Michele Voria | 00547910653 0054 76HX) Via Paestum, 6
Rutino (SA)
Comune di STELLA : Via Roma, 10
CILENTO Antonio Radano 81000470658 81000470658 Stella Cilento (SA)
Comune di POLLICA | Angelo Vassalld ~ 84001230689 sammeso|  v'2D- Alighieri, 8
Pollica(SA)
Comune di OGLIASTRO . . it Via Mazzini 84061
CILENTO Michele Apolito 81000650655| 810006506%5 Ogliastro Cilento (SA)
Comune di NOVI VELIA | Maria Ricchiuti | 02894940655 @aL350655 2228 19 Agosto 77
Novi Velia (Sa)
3.5.2. Componente privata
. Lo C s Legale g :
Socio Natura giuridica |[Campo di attivita P. IVA Codice Fiscale
rappresentante
Associazione Anna Pina
Cilento Ré&seneratii Associazione | Turistico-culturale Arcaro 04683310652 04683310652
Onlus
Marotta Nadia | Ditta individuale"'b‘_"r;"gfg‘r’]foe;i'o” Nadia Marotta| 00177758885 MRTNDA79R54F830J
Ars Cilento Associazione Artigianato Liliana Arcar0911044860657 911044860657
Azienda agricola Carmine
Carmine Ditta individuale|  Agricoltura , 01987400650 DLSCMN53B23E814R
, D’Alessandro
D’Alessandro
Studio legale AW, i individuale| P8 Profession)  Pasquale |, a0n070651 | CRCPQLE0H021960C
Pasquale Caroccip - avvocato Caroccia
“L’Eco dell’Anno” | Associazione | Artistico-letterarfo G%'Z‘S)mg‘o 04631600659 04631600659
Laboratorio di
sostenibilita Anna Pina
ambientale Ditta individuale|  Agricoltura 02642710657 RCRNPN61B59D527U
w - Arcaro
L’Architettura
dell’essere”
Azienda agricola| o jndividuale|  Zootecnia | Mauro Infante 04561710650  NFNMRAG5S25860
Mauro Infante
Folle Giulia Ditta individuale Sport Giulia Folle 04185140656 FLLGLI62T43L259A
M Gelsomino | - individuale| Pittura-Scultura|  CEISOMIN0 | 43754280653|  CSLGSM53T26L521A
Casula Casula
Organizzazione & e individuale| Comunicazione| 1S6M3%° | 04050720657| DVNTMC58P27L628Y
produzione event D’Avenia

12



D’Avenia Telemac

Libera profession

Vigorito Carlo | Ditta individuale L Carlo Vigorito | 04559650652 VGRCRL81HO02I307P
- commercialistal
Azienda agricola| .- individuale|  Agricoltura | Angelo Trotta| 04766400651  TRTNGLOOP1 236
Trotta Angelo
Azienda vitivinicola o i dividuale|  Vitivinicolo Vincenzo | 43465770657| SCRVCNG1P12C262A
Scairato Scairato
“Mente e Natura n¢
bosco delle favole Associazione | Turistico-culturaleAngelo Rizzo | 93015970655 93015970655
onlus”
“Contatto” Cos"(fg;?é'va Socio-culturale |  Paola Feola| 04740320652 04740320652
Nuova Tormese | ,cciciazione | ASSOCIAZIONE |\ alzerano GLZVTI54R18B555N
Campora calcistica
Pro-loco Campora  Associazione Pro-loco Angelo Rizz®3003390650 93003390650
“Cinema e Diritti” | Associazione Socio-culturale Ma;U?;?ODeI 04315300659 04315300659
“val Calore Scarl’| . SO | uicolo-vinicolo|  £2SAYale 1 44185400655 00182400655
Cooperativa a.r.|. Mucciolo
G'USt'.Z'.a ?l Associazione Socio-culturale Vilma Fezza FZZVLM@@BXA 703K
femminile
Consulenti | o\ oa a6, Fiscale Filomena | 3559790654 03629790654
Associati sas Mastrosimone
“Arche” Associazione Culturale Giovanni Feagla FLEGNN78T21H7030
Banca di Credito
Cooperativo di Soc.Coop.r.l. Credito Luigi Scorziello 00639000652 00639000652
Aguara
Azienda agricola| ... . .. . . Greta
D'Alessandro GretaDltta individuale|  Agricoltura D'Alessandro 04788300651| DLSGRT88L54A717N
Azienda agricola) iy, individuale]  Agricoltura , MNaria 04768280655 DLSNRIS5A62A717Y
D’Alessandro llaria D’'Alessandro
Bar Centrale Ditta individuale Bar-ristorazione| Adriano Petillp 04200530659| PTLDRN75B287133
Azienda agricola Gianni Mauro
Auricchio Gianni | Ditta individuale|  Agricoltura Auricchio 03669120055| RCCGNM69C10E814N
Mauro
Azienda "."gr.'.COIa Ditta individuale|  Agricoltura Virgilio Trotta | 03282900657 TRTVGL64ERG28N
Trotta Virgilio
Cooperativa | o oonerativaMiolitura e vendita Sergio | 50575065, 02682750654
S.Mauro cereali D’Alessandro
Afgig‘é?m’i)%rt'g?'a Ditta individuale| ~ Agricoltura | Federico Russb 03101670655| RSSFRC19A14E814C
Goffredo Goffredi| Persona fisica Diffusione cusiur ggffff:gg:) GFFGFR38P21B242A
L'Opera Soc. | o coop.ary] EAUCAIVO- Iy ole Di Fiore 00657710652 00657710652
Coop. a.r.l. editoriale
Hotel Cilento | Ditta individuale  Alberghiero '\g‘:‘lzgﬁ:g 04149540652 RCCMRZ61L07L212P
Comitato festa | oo ciazione | Turistico-culturale E€S10 D€ | (4573910652 04573910652
medievale Stefano
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Assoclazione | asqociazione | Fromozione | Raffacle g, 50730653 04400730653
turistica “Arenosa turistica Bencardino
Caponigro Maria Persona fisica Diffusione Maria Fra_ncesca CPNMER44C52M253]
Francesca culturale Caponigro
Associazione Michele
culturale Associazione Socio-culturale 90016650658 90016650658
w . Calabrese
L’Aurora
Giuridico-
Cerretani Luca Persona fisica amministrativo- | Luca Cerretani CRRLCU84R25C933P
culturale
. Scambi . .
A.C.C.l. Associazione . . . | Michele Siano| 04664080654 04664080654
internazionali
100% Italia
international trade Sl Import-export | Grazia Di Filippo04719420657 04719420657
s.r.l
Hotel Maria S.a.s. Alberghiero Filomena Bonit®4451250650 04451250650
Uil Scuola Associazione Istruzione Stefano Ral_‘fael 95065870651 95065870651
De Santis
A.D.O.C. Associazione | lutela diriti | GiovannaDe | oc0/2090652 95077090652
consumatori Santis
Conter_lte Persona fisica| Turistico-culturgle Annunziata CNTNNZ64R66G447S
Annunziata Contente
Pro-loco Saxum |  Associaziond | uristico- Claudio Elia | 90014680657 90014680657
naturalistico
La C“'t:rr""l delFare g, Marketing | Francesco Redi06703231008 06703231008
Agriturismo *Il | o ndividuale]  Agrituristica | AnnaMania g heea0658 | MLNNMR59R60H703
Vecchio Casale Malandrino
Voza Eustachio Persona fisica Cons_ulmz_a Eustachio Voza VZOSCH78L03A091S
amministrativa
Dieta Cilentana Persona fisica Promozione sq@alseppe Pastgre93016650652 93016650652
IAssociazione socig- Anna Palluotto
culturale “Raffaele] Associazione Socio-culturale Tortora 90010360650 90010360650
Tortora”
Guariglia Agency| Ditta individuale Pubblicita, web | Livio Guariglia 0463280656 | GRGLVI80A04F839X
Sea Park Club Ditta individuale  Turistico Antonio Baron¢ 04177230655 BRNNTNS4HZ8A091M
Pro-loco S. Marting Associazione | Turistico-culturaleAngelo Niglio | 90002690650 90002690650
AmenS:C?OI?yastrum Ditta individuale| Agro-alimentare Dino Palma 04548230652 PLMDNI69C@OBO
ALAB. Campanid Associazione | Adricoltura |Antonio Pantalel og,q75463g 95023780638
biologica De Luca
Associazione
culturale - . .
. Associazione | Culturale-teatraleNicola Paolillo| 90014570650 90014570650
La Bottega
Teatrale
Pepe Alfonso Maria Persona fisica| Turistico-culturs IéA‘IfonPSgp'Zla”a PPELNS89C27A091I
Pepe Vincenzo Persona fisica  Turistico-culturaléncenzo Pepe PPEVCN88D14A091Q
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FALTA Feder- | oo iazione Turistico Domenico | 95450300653 95020300653
Camping Campanig lannazzone
Pepe Silvana Persona fisica L'leltjlﬁgf:' Silvana Pepe PPESVN55P67L212E
Studio Antinolfi | Ditta individuald- P&"2 Professione- - Michele 01218770657| NTNMHL51TO5H703P
commercialista Antinolfi
A;ssoma_zm,r,]e Associazione Socio-culturale  Adele Ippolito PPLDISA50A091X
Guernica
Pro-loco Torchiarg Associazion€ Socio-culturale  I@BiRusso 90000790650 90000790650
Albergo Ristorantg g |, Alberghiero | Lello Pascale 02155610658 0216668
Pompeo
Case vacanze “ll| .. i dividuale| Ricezione turistica M@ Rosarial 525590653 vcoMRS85547A0911
Tempone Vecchio
Computer Grafix | Ditta individuale Corr(‘e‘fj?t'gﬁ;'one' Gerardo Cuond 03042280655| CNUGRD70H16D390R
Azienda "Antiche | by i ividuale| Agroalimentare | PAUIZIA | 05268050650 |  PSTPRZ62A44F839G
Fattorie Cilentane Postiglione
Azienda
vitivinicola Polito | Ditta individuale|  Vitivinicolo Vincenzo Polito 03372150650 PLTVCN56B01A0915
Vincenzo
_Fondazione |\ o iasione | Culturales L onzo Peps 03534330658 03534330653
Giambattista Vico ambientale
Fare Ambiente — Culturale-
Movimento Associazione . Vincenzo Pepe 0583198121 05831981211
; ambientale
Ecologista Europep
Big Center Srl. Commerciale | Tiziana Listd ~ 04282540659 LSTBEAN70H703X
Immerso S.r.l.
Universita _Europea Associazione Rlcerc_a e Salvat_ore MSSSVT53H10E974P
del Turismo formazione Messina
Campsa?'f‘ Sonda Sirl. Edile Luigi Di Luccio 01755510656 01755510656
S”agﬁ‘e‘:ﬁ(')v'”o Ditta individuale|  Vitivinicolo | Vincenzo Politd 04157210651| PLTVCN5S6B01A091$
Di Luccio Marco Persona fisica Turistico Marco Didcio DLCMRC82D06A091U
Azienda Francesco De
agrituristica “La | Ditta individuale Turistico Vita 00848060653| DVTFNC37A18L212W
Passolara”
. Turismo .
Salicaro s.r.l. S.r.l . Francesca Scotti 04534910659 04534910659
sostenibile
Bar-pizzeria -
rosticeeria - | iy individuale|  Alimentare Carmine | (1049330656| BLCMN44D06G011$
pasticceria Giubileo
“Marisa”
Monigraf S.n.c. | Ditta individuale Corrl‘zud'?t'gf‘iz'one' Luigi Nigro | 03920160656| NGRLGU67C28E480)
Fulgione Francesca Persona fisica Organlzzqz|one Frangesca FLGFNC77S52H703N
eventi Fulgione
Malandrino Persona fisica Turistico Carme!o MLNCML87H20A091G
Carmelo Malandrino
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E.B.T.C. Campania Associazione Formazione Domenico 01014031007 01014031007
lannazzone
Affittacamere “La | i 0 gividuale| Ricezione turistica.  Ma18NNa | 61566750650 MRTMNN79A59L628M
Bella Cilentana Martino
Associazione - . Marianna
. .| Associazione Socio-culturale .
culturale “Eureka Martino
Cerretani Arturo Persona fisica Culturale Arturar@ani CRRRTR54L23L212A
Malandrino Persona fisica| Valorizzazione | Floriano MLNFRN55C02G447]
Floriano beni ambientali Malandrino
Marzucca Michele Persona fisica Turistico Michele MRZMHL52L25G447M
Marzucca
Camping S.r.l. Turistico Antonio Barone 03908000650 03908000650
Immobiliare s.r.l.
Camping Soleada S.a.s. Turistico | DOMeNICO | 54939650639 04939650639
lannazzone
Lido Soleado Sa.s. Turistico Domenico | 4939650639 04939650639
lannazzone
Impresa edile Antonio
“Marzucca Ditta individuale Edile 04592860656 | MRZNTN56B21G447¢
- Marzucca
Antonio
Mediterranea Promozione
scarl Soc.Coop.a.r.l. turistica- Giuseppe Pastqre03732730654 03732730654
I ambientale
Colopi Giuseppe Persona fisica Turistico Giusepplo CLPGPP80C18A091T]
Malandrino Persona fisica Turistico Giovanni MLNGNN48L17G447H
Giovanni Malandrino
Di Feo Germano|  Persona fisica _ COnSUlenza |\ ano Di Fep DFIGMN52A21G011Q
amministrativa
ASS(.)r(aﬁzﬁg? Fai Associazione Turistico Angelo Agresti 04708160652 04708160652
Pecora Fiorello Persona fisica Beni culturali Filor®ecora PCRFLL53H09G447T
Marzucca Angela| Persona fisica Beni c_ultura_ll- )Angela Marzucda MRZNGL58C68H703X
ambientali
Publart S.a.s. S.a.s. Orgaer\‘l'éif‘iz'one Fabrizio Agrest| 03773460658 03773460658
Pro-loco Cilento Associazione| Turistico Francesex® 90003620656 90003620656
Spinelli Claudio Persona fisicg Turistico Claudimirglli SPNCLD68B287602P
Russo Vincenzo Persona fisica Turistico VincenzedRu RSSVCNG61L30L212T
Pepe Silvana Persona fisica  Turistico-cultural8ilvana Pepe PPESVN8OH70A091S
Pepe Emanuela Persona fisiga Socio-culturple  EnmRape PPEMNL84A62A091L
Del Verme Angelal  Persona fisica . romezione | Angela Del DLGNGL65R64L212M
commerciale Verme
lannazzone Viagg| Ditta individuale  Turistico Domenico NNZLLE70P62F839Y
lannazzone
Studio legale "AWV, o individuale|  Legale Farace Evelinh FRCVLN77L44H703P
Evelina Farace
Gard:gtg""era Ditta individuale|  Alberghiero | Malvina Pecora 00475320651 00475320651
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o S0¢. COOP. | 500 cooparl|  Olivicolo | Leonilde Niglio 00681230652 00681230652
eificio Sociale
Oleificio Serra Sl Olivicolo | Angelo Maria | 5554930652 02559930652
Marina Bruno
A‘\‘Is_séc;c(;gz;g?e Associazione | Turistico-cultural&iovanni Farace 90007900658 90007900658
Istituto
Comprensivo di |Istituto scolastico  Isrtuzione Cosimo Petraglia90009560658 90009560658
Torchiara
p . . ” . Turismo e .
Oasi del Cilento Cooperativa Ri : Angelo Petraglia 03339158652 03339158652
istorazione
3.6. Organi statutari
Organi societari Funzioni Cariche assegnate
Assemblea dei Soci Come da statuto e da codide ciyi
Consiglio di Amministrazione Come da statuto e ddice civile N° 7 componenti, con esperienza
congrua rispetto al tema
catalizzatore, con la presenza |di
almeno 3 componenti eletti tra
giovani o donne. Dei sette
componenti, guattro  saranno
attribuiti alla compagine privata.
Collegio Sindacale Come da statuto e da codicéecivi

Nella componente del livello decisionale attribwtaoci privati, I'impegno assunto con la bozzatdtuto (art. 24)

e quello di garantire la presenza di almeno trgstigeletti tra giovani o donne. Gli impegni vema rispettati e le
persone prescelte non solo avranno questi reqdisgenere e/o di eta (< 35 anni), ma presenteramobe una
competenza professionale e/o imprenditoriale imreasza con le attivita che saranno gestite dal G3dranno
scelti imprenditori o professionisti che avrann@egenza in materia di attivita ricettiva o di fiasnazione di
produzione agricola, nonché competenza in mater@nito-economica con esperienza amministrativaa sull
disciplina concernente i finanziamenti dei GAL dleldlisure PSR.
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Componenti organo Componente Cariche assegnate
decisionale (hominativo) Pubblica | Privata
* *

*contrassegnare con uiala componente interessata

3.7. Capitale sociale

RIPARTO Co SOCIALE

Co sociale sottoscritto €.178.500,00

Co sociale interamente versato €..............cocoeeeee .
(verra versato quando sara costituito il GAL).

Riparto guote tra soci
Quota
Socio € % su Co
) complessivo
Comune di CAMPORA 5.000,00 2,801
Comune di CASTEL San LORENZO 5.000,00 2,801
Comune di FELITTO 5.000,00 2,801
Comune di LAURINO 5.000,00 2,801
Comune di MAGLIANO VETERE 5.000,00 2,801
Comune di MONTEFORTE CILENTO 5.000,00 2,801
Comune di PIAGGINE 5.000,00 2,801
Comune di STIO CILENTO 5.000,00 2,801
Comune di VALLE dellANGELO 5.000,00 2,801
UNIONE DEI COMUNI ALTO CALORE 5.000,00 2,801
Comune di SACCO 5.000,00 2,801
Comune di CANNALONGA 1.000,00 0,560
Comune di CASTELNUOVO CILENTO 1.000,00 0,560
Comune di CERASO 1.000,00 0,560
Comune di GIOI 1.000,00 0,560
Comune di MOIO DELLA CIVITELLA 1.000,00 0,560
Comune di ORRIA 1.000,00 0,560
Comune di PERITO 1.000,00 0,560
Comune di SALENTO 1.000,00 0,560
Comune di VALLO DELLA LUCANIA 1.000,00 0,560
Comune di AGROPOLI 1.000,00 0,560
Comune di CASAL VELINO 1.000,00 0,560
Comune di CASTELLABATE 1.000,00 0,560
Comune di CICERALE 1.000,00 0,560
Comune di LAUREANA CILENTO 1.000,00 0,560
Comune di LUSTRA 1.000,00 0,560
Comune di MONTECORICE 1.000,00 0,560
Comune di PERDIFUMO 1.000,00 0,560
Comune di PRIGNANO CILENTO 1.000,00 0,560
Comune di SESSA CILENTO 1.000,00 0,560
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Comune di TORCHIARA 1.000,00 0,560
COMUNITA MONTANA ALENTO-

MONTESTELLA 1.000,00 0,560
COMUNITA MONTANA CALORE 5.000,00 2,801
SALERNITANO

Comune di SAN MAURO CILENTO 1.000,00 0,560
Comune di SERRAMEZZANA 1.000,00 0,560
Comune di OMIGNANO 1.000,00 0,560
Comune di RUTINO 1.000,00 0,560
Comune di STELLA CILENTO 1.000,00 0,560
Comune di POLLICA 1.000,00 0,560
Comune di OGLIASTRO CILENTO 1.000,00 0,560
Comune di NOVI VELIA 1.000,00 0,560
ASSOCIAZIONE CILENTO REGENERATIO 10.000,00 5,602
ONLUS

MAROTTA NADIA 500,00 0,280
ARS CILENTO 500,00 0,280
IMPRESA AGRICOLA CARMINE 500,00 0,280
D’ALESSANDRO

STUDIO LEGALE AVV. PASQUALE CAROCCIA 500,00 0,280
ASSOCIAZIONE “L’ECO DELL’ANNOQ” 500,00 0,280
LABORATORIO DI SOSTENIBILITA 500,00 0,280
AMBIENTALE: LARCHITETTURA

DELL'ESSERE

AZIENDA AGRICOLA MAURO INFANTE 500,00 0,280
FOLLE GIULIA 500,00 0,280
M° GELSOMINO CASULA 500,00 0,280
ORGANIZZAZIONE E PRODUZIONE EVENTI 500,00 0,280
D’AVENIA TELEMACO

VIGORITO CARLO 500,00 0,280
AZIENDA AGRICOLA 500,00 0,280
AZIENDA AGRICOLA SCAIRATO 500,00 0,280
“MENTE & NATURA NEL BOSCO DELLE 500,00 0,280
FAVOLE ONLUS”

CONTATTO 500,00 0,280
NUOVA TORNESE CAMPORA 500,00 0,280
PRO-LOCO CAMPORA 500,00 0,280
CINEMA E DIRITTI 500,00 0,280
VAL CALORE SCARL 500,00 0,280
GIUSTIZIA AL FEMMINILE 500,00 0,280
CONSULENTI ASSOCIATI SAS 500,00 0,280
ARCHE 500,00 0,280
BANCA DI CREDITO COOPERATIVO DI

AQUARA 18.000,00 10,140
AZIENDA AGRICOLA D'’ALESSANDRO GRETA 500,00 0,280
AZIENDA AGRICOLA D'’ALESSANDRO ILARIA 500,00 0,280
BAR CENTRALE 500,00 0,280
AZIENDA AGRICOLA AURICCHIO GIANNI 500,00 0,280
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MAURO

AZIENDA AGRICOLA TROTTA VIRGILIO 500,00 0,280
COOPERATIVA AGRICOLA SAN MAURO 500,00 0,280
AZIENDA AGRICOLA “PIEDIMONTE”" 500,00 0,280
GOFFREDI GOFFREDO 500,00 0,280
L’'OPERA SOCIETA COOPERATIVA 500,00 0,280
HOTEL CILENTO 500,00 0,280
COMITATO FESTA MEDIEVALE 500,00 0,280
ASSOCIAZIONE TURISTICA ARENOSA 500,00 0,280
CAPONIGRO MARIA FRANCESCA 500,00 0,280
ASSOCIAZIONE CULTURALE L'AURORA 500,00 0,280
CERRETANI LUCA 500,00 0,280
A.C.C.l. 500,00 0,280
100% ITALIA INTERNATIONALE TRADE S.R.L 500,00 0,280
HOTEL MARIA 500,00 0,280
UIL SCUOLA 500,00 0,280
ADOC 500,00 0,280
CONTENTE ANNUNZIATA 500,00 0,280
PRO-LOCO SAXUM 500,00 0,280
LA CULTURA DEL FARE S.R.L. 500,00 0,280
AGRITURISMO IL VECCHIO CASALE 500,00 0,280
VOZA EUSTACHIO 500,00 0,280
DIETA CILENTANA 500,00 0,280
ASSOCIAZIONE SOCIO-CULTURALE 500,00 0,280
“"RAFFAELE TORTORA”

GUARIGLIA AGENCY 500,00 0,280
SEA PARK CLUB 500,00 0,280
PRO-LOCO S. MARTINO 500,00 0,280
AZIENDA OLEASTRUM FACTORY 500,00 0,280
AIAB CAMPANIA 500,00 0,280
ASSOCIAZIONE CULTURALE LA BOTTEGA 500,00 0,280
TEATRALE

PEPE ALFONSO MARIA 500,00 0,280
PEPE VINCENZO 500,00 0,280
F.A..TA FEDER. CAMPING 500,00 0,280
PEPE SILVANA 500,00 0,280
STUDIO ANTINOLFI 500,00 0,280
ASSOCIAZIONE GUERNICA 500,00 0,280
PRO-LOCO TORCHIARA 500,00 0,280
HOTEL “POMPEQ” RESIDENCE DI PASCALE 500,00 0,280
G.& L. S.N.C.

CASE VACANZE 500,00 0,280
COMPUTER GRAFIX 500,00 0,280
AZIENDA “ANTICHE FATTORIE CILENTANE” 500,00 0,280
AZIENDA VITIVINICOLA POLITO VINCENZO 500,00 0,280
FONDAZIONE GIAMBATTISTA VICO 500,00 0,280
FARE AMBIENTE — MOVIMENTO ECOLOGISTA 6,000,00 3,361

EUROPEO
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BIG CENTER IMMERSO 500,00 0,280
UNIVERSITA EUROPEA DEL TURISMO 500,00 0,280
CAMPANIA SONDA S.R.L. 500,00 0,280
STRADA DEL VINO CILENTO 500,00 0,280
DI LUCCIO MARCO 500,00 0,280
AZIENDA AGRITURISTICA “LA PASSOLARA” 500,00 0,280
SALICARO S.R.L. 500,00 0,280
BAR- PIZZERIA — ROSTICCERIA — 500,00 0,280
PASTICCERIA “MARISA”
MONIGRAF S.N.C. DINIGRO L. EF. 500,00 0,280
FULGIONE FRANCESCA 500,00 0,280
MALANDRINO CARMELO 500,00 0,280
E.B.T.C. CAMPANIA 500,00 0,280
AFFITTACAMERE “LA BELLA CILENTANA” 500,00 0,280
ASSOCIAZIONE CULTURALE “EUREKA” 500,00 0,280
MONTECORICE
CERRETANI ARTURO 500,00 0,280
MALANDRINO FLORIANO 500,00 0,280
MARZUCCA MICHELE 500,00 0,280
CAMPING IMMOBILIARE S.R.L. 500,00 0,280
CAMPING SOLEADO 500,00 0,280
LIDO SOLEADO 500,00 0,280
IMPRESA EDILE 500,00 0,280
MEDITERRANEA SCAR 500,00 0,280
COLOPI GIUSEPPE 500,00 0,280
MALANDRINO GIOVANNI 500,00 0,280
DI FEO GERMANO 500,00 0,280
ASSOCIAZIONE “FAI TURISMO” 500,00 0,280
PECORA FIORELLO 500,00 0,280
MARZUCCA ANGELA 500,00 0,280
PUBLART S.A.S 500,00 0,280
PRO-LOCO CILENTO 500,00 0,280
SPINELLI CLAUDIO 500,00 0,280
RUSSO VINCENZO 500,00 0,280
PEPE SILVANA 500,00 0,280
PEPE EMANUELA 500,00 0,280
DEL VERME ANGELA 500,00 0,280
IANNAZZONE VIAGGI 500,00 0,280
STUDIO LEGALE 500,00 0,280
GARDEN RIVIERA - HOTEL 500,00 0,280
SOC. COOP. OLEIFICIO SOCIALE 500,00 0,280
OLEIFICIO SERRA MARINA 500,00 0,280
ASSOCIAZIONE LEUCOSIA 500,00 0,280
ISTITUTO COMPRENSIVO DI TORCHIARA 500,00 0,280
COOPERATIVA “OASI DEL CILENTO” 500,00 0,280
TOTALE 178.500,00 100,00
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3.8 Struttura organizzativa e gestionale
Descrivere la struttura del Gal relativamente adtelalita organizzative e gestionali utilizzate Pesttuazione
del PSL

Il G.A.L. & strutturato con un organigramma dellgifanno parte i seguenti organi giuridici e orgamiitecnici:
A) Organi giuridici:

Assemblea dei Soci;

Consiglio di Amministrazione;

Organo di Revisione.

Presidente;

Amministratore Delegato

B) Organismi tecnici:

- Direttore Generale (DG);

- Responsabili di sede operativa.

Gli organismi tecnici, nello svolgimento del praprnandato, saranno supportati dal personale e atsutent
coinvolti nell’'organizzazione gestionale del GALL. $2guito si riporta il grafico dell’organigramma:

[ASSEMBLEA DEI SOCﬂ

[ CONSIGLIO ]

d’AMMINISTRAZIONE

ORGANO DI
REVISORE

[ PRESIDENZA ]

AMMINISTRATORE
DELEGATO

DIRETTORE
L GENERALE

RESPONSABILE ] ( RESPONSABILE
RESPONSABILE ]—
[ SEDE OPERATIVA [ SEDE OPERATIVA J L SEDE OPERATIVA ]
L
| |

[ STRUTTURA SEDE } [ STRUTTURA SEDE } [ STRUTTURA SEDE ]

OPERATIVA OPERATIVA OPERATIVA
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3.9. Notizie aggiuntive

Nella scelta dei componenti del Consiglio di Ammtrézione, a norma di statuto, si terra conto

dell'esperienza professionale e delle competenzeatgetti designati affinché vi sia congruitaitreema
catalizzatore e la qualita dei componenti dell&rg decisionale. La competenza degli amministratdei
linee di autorita e di decisione fissate nell’'onggamma renderanno trasparenti e chiare le moddiita
gestione delle attivita assegnate direttamentefdl @er I'implementazione delle azioni della sotteomia
431.

4. Esperienza del soggetto proponente

4.1. Esperienza nella gestione dei progetti intefjra

Descrivere le eventuali esperienze maturate neli@ne di progetti integrati con particolare iifieento agli
obiettivi previsti, a quelli raggiunti, la % di sgeeconseguita, rispetto del cronoprogramma.

Il soggetto Capofila e proponente, I'AssociazioleENTO ReGeneratio Onlus, € un partnariato cheté
in concomitanza con la realizzazione del progettegrato Turismo rigenerativo nelle gole del fiuGelore,
finanziato con risorse del PIT PNCVD - POR Campa2i®0-2006 — Misura 1.9. La realizzazione

progetto, finalizzato alla creazione di strutturiafeastrutture a sostegno del turismo locale,awpfito anche|

la nascita di alcune iniziative imprenditoriali e@pdi interagire con le strutture in argomento.itigiative si
sono moltiplicate e per il loro sostegno sono gtadilizzati anche progetti di formazione finanziatin la
Misura 3.18.

Nel partenariato € coinvolta la Fondazione Giantatiico, Istituto di alta cultura che ha sedeopéra in
maniera stabile e continuativa sul territorio.

Le esperienze sul tema in oggetto della Fonda2iice sono:

- la partecipazione al GAL Casacastra nella prognamione 2000-2006;

- la ricerca sul turismo sostenibile con fondi &eva sul PSR Campania 2000-2006;

- organizzazione di eventi culturali a valere sBRPCampania 2000-2006;

- progetti a valere su fondi ministeriali e dellee$idenza del Consiglio dei Ministri sul tema crdtie
territorio;

- Progetto GAGI finanziato dal Ministero per la @mtu con tema “Giovani e Ambiente”.

- progetti a valere su fondi della Regione Campanldema cultura.

All'interno del partenariato, spicca I'’AssociazioAenbientalista Nazionale Fare Ambiente, riconoscidal
Ministero dell’Ambiente ed operante anche nel terib.

Nel partnariato nato per dar vita al costituendoLGAlento ReGeneratio, opera anche I'Universitadpea
del Turismo, che svolge la sua attivita a favorsatjgetti ricadenti nell’'ambito dei tre STS oggeti®.S.L..

L'Universita Europea del Turismo ha avuto gia empere dimonitoraggio e gestionali progetti di sviluppo

integrato che di seguito vengono indicati:

-Progetto dimostratore per il turismo sostenibidi'drea del Cilento;

-Progetto per lo sviluppo del turismo sostenibidi'drea del sud-est della Sicilia (Val di Noto);

-Progetto di sviluppo locale per il comprensorioFigr (Albania), cui partecipano la Regione, il Gora di
Fier, la Prefettura, il Comune di Dermenas, la Qant# Commercio di Fier, la Prefettura e alcuni raperi
privati.

La Cultura del Fare s.r.l. € invece una societ&igpezata nella progettazione e gestione di progbt
sviluppo locale e conduce progetti mirati all'imarionalizzazione delle aziende di eccellenzaaitali

na

del

4.2. Ruolo che i singoli soci si propongono di syete nel GAL

| soci si propongono di svolgere per la gestiorleGd_ e I'implementazione delle sue azioni:
- attivita istituzionale all'interno dell’assembldai soci;
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- attivita di raccordo tra le azioni programmateealizzate con il PSL e il territorio allinternebquale ess
operano;

- attivita propositive per il superamento dell@zgature nel funzionamento del sistema economicaldo

- attivita diretta imprenditoriale per I'implemertane dello sviluppo delle filiere e delle reti dgbtema
locale.
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4.3. Attivita di concertazione e animazione avvigker la definizione della strategia del PSL

Descrivere l'iter e le modalita di aggregaziongezgnze e iniziative gia maturate o in corso mdalalita di
compartecipazione finanziaria.

L'iter e le modalita di aggregazione devono essdtentamente elencate, dettagliate ed illustrateha
attraverso un apposito calendario delle iniziatdieinformazione ed animazione attivate nella fase
costituzione del partenariato e l'indicazione déngipali strumenti e mezzi operativi utilizzatiale scopo.

Subito dopo la pubblicazione del I° bando si somcontrati, dando luogo a confronti aperti, i sogget

pubblici e privati che avevano animato il partnieridel precedente bando, al fine di costituire uowo GAL

d

(Comune di Magliano Vetere, Comunita Montana Cafaternitano, Comunita Montana Alento Montestella,
Fondazione Giambattista Vico e Associazione CileR&generatio). Si sono cosi avviate nuove fasi di

consultazione con i Comuni ricadenti nei 3 STSrimdando loro un invito esteso anche a tutti glergbori
economici e sociali del territorio, anche mediant®ntri specifici per singole aree. Operando @mhssima
trasparenza ed una veloce tempistica, visti i tengpietti imposti dal nuovo bando, i soggetti psopnti
hanno attuato una strategia che ha potenziato amtqiu una forte integrazione tra pubblico e @iy con
I'obiettivo di creare un GAL dinamico, forte, ragsentativo delle diverse esigenze e realta teaitomolto

attivo e con un’identita forte e spiccata, e chgnasse un momento di svolta nelle politiche lodatio degli
elementi piu importanti del processo partnarialeiae & stata la capacita di condurre processiig@midn

grado di mobilitare soggetti e competenze diveregvolgendo i diversi attori locali e rafforzandomche in
guesta seconda fase, e valorizzandone il ruofmariinariato pubblico-privato in una continua simrd-orti
dell’esperienza di animazione attuata durante iinprbando, si sono volute valorizzare le potenizg
endogene del nostro territorio facendo crescereultura della partecipazione ai processi decisioedl
aggregativi. Si € voluto sperimentare, ancora witayun modello innovativo del fare rete tra imggeEnti
Locali, associazioni culturali e di categoria, ailini, universita per progettare insieme lo svilgpstenibile
e integrato del nostro territorio. Nei vari incorgono stati affrontati temi quali la sostenibildallo sviluppo
locale, la necessita dell'innovazione tecnologleagapacita di generare e autodeterminare il camdido
attraverso la ricerca di un modello innovativo dvgrnance dal basso. Il gruppo partnariale coshdto e
risultato molto coeso e in grado di mantenersiiktatel tempo dedicando particolare attenzione sala alle
azioni di tipo economico, ma anche all’assisteezaita e alla formazione.

In merito ai 3 STS A2-A3-A4, ad ottobre del 2008 Enti (Comune di Magliano Vetere, Comunita Morda
Calore Salernitano, Comunita Montana Alento Mottt Fondazione Giambattista Vico, Associaziq
Cilento Regeneratio) che gia avevano svolto unorumiportante nell’attivazione del partnariato pubble
privato che si era poi aggregato sulla SSL contzertaoccasione del primo bando, hanno immediatiéen
avviato un’intensa attivitd di animazione territdei per informare gli operatori economici e socétivi
nell'area e la popolazione locale, sensibilizzagtienti pubblici locali, con I'obiettivo di ridareisibilita e
fiducia a coloro che vivono in territori altamergenalizzati sia in termini di sviluppo che di opjmita
offrendo nuove occasioni alle aree interne dellm@ania e nello specifico alle aree rurali del Giten

Gli incontri sono stati finalizzati alla conoscengacoagulazione delle forze in campo: associazibn
categoria, imprenditori, cooperative, associazigli’'area agricola, artigianale, turistica, socjatelturale,
naturalistica, tutti sono stati coinvolti attravetsn approccio il pit partecipato possibile. Ateeso I'utilizzo
di diversi canali informativi (manifesti affissi itutta I'area di pertinenza dei tre STS, comunisséimpa,
articoli giornalistici e on-line, incontri diretton le forze piu rappresentative della realta lecak’ statal
fornita la massima informazione sul nuovo Bandolpeselezione di Gruppi di Azione Locale della Rewi
Campania e sulle opportunita che esso offrivasiésia imprenditoriale, ai servizi, alle associazda®l terzo
settore ed alla popolazione nella sua interezzaé Sercato continuamente di leggere il territomid,
raccogliere le istanze, di dialogare con le rappmEnze, e di conseguenza di avviare una progatia
partecipata che tenesse conto delle necessita padnariato molto variegato. Durante gli incomtvivenuti
con la comunita locale si & cercato di coinvolgette le forze in campo attraverso un approcciofolse il

ne

piu partecipato possibile rendendo partecipi, ttetle azioni avviate, gli attori locali del teaito. | risultati
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ottenuti sono stati soddisfacenti poiché si & faoman partneriato composto da n° 41 soci pubblidaen®
114 soci privati.

Le attivita di animazione sono continuate in modimterrotto ed in occasione del secondo bandondan

ricalcato piu 0 meno le attivita gia programmateadite il primo bando che erano risultate moltoceffi ed
incisive per animare e aggregare i potenziali gargia pubblici che privati con l'obiettivo di ceinlgerli,

ancora di piu, nei processi di sviluppo localeraattrso incontri pubblici diffusamente pubbliciazat

La loro animazione rispetto all'ultimo periodo, fahe di accelerarne il processo, € avvenuta in m
itinerante sollecitando le proposte presso i vanii Pubblici ed effettuando parallelamente riunicon le
associazioni e le imprese partners. Buona parte wigle/proposte inserite nel PSL sono pervenateeviail
visti i tempi ristretti destinati alla formazioneldPSL stesso.

Le riunioni ampliate a tutti i partners per i caniti e gli scambi sulla definizione del PSL e perélativa
condivisione ed approvazione sono state cosi staté:

Riunione effettuata a Capizzo — Magliano Vetergjarno 17.02.2010;

Riunione effettuata a Perdifumo, localita Vatoilajiorno 18.02.2010;

Riunione di condivisione PSL effettuata a Capadta@stum, il giorno 20.02.2010, nel rispetto dé

odo

tlle

procedure e delle competenze fissate all'art. Gelgblamento interno del partnariato.

4.4. Notizie aggiuntive
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5. Strategia di sviluppo locale

5.1. Analisi SWOT

Per lo sviluppo dell’analisi swot appare opportyartire dalla valutazione di alcuni indici legatiaa
demografia del territorio e all'incidenza di alcufesce di lavoratori sul totale della popolaziortéva. La
valutazione viene articolata, in particolare, sndlidenza degli addetti agricoli sugli addetti totaull'indice di
carico sociale e sul quoziente generico di migmazioetta. | dati elaborati sono di fonte ISTAT.

PROSPETTO PER L'INCIDENZA DEGLI ADDETTI AGRICOLI SU GLI ADDETTI TOTALI RIFERITO
Al 38 COMUNI DEI TRE STS

Attivita economica
COMUNI
Incidenza
addetti agricoli
Agricoltura Totale su addetti totali
Agropoli 270 5.745 4,70%
Campora 41 138 29,71%
Cannalonga 71 334 21,26%
Casal Velino 259 1.359 19,06%
Castellabate 166 2.044 8,12%
Castelnuovo Cilento 86 623 13,80%
Castel San Lorenzo 305 908 33,59%
Ceraso 147 726 20,25%
Cicerale 91 364 25,00%
Felitto 103 398 25,88%
Gioi 54 380 14,21%
Laureana Cilento 3B 263 12,55%
Laurino 90 540 16,67%
Lustra 71 323 21,98%
Magliano Vetere 42 236 17,80%
Moio della Civitella 56 516 10,85%
Montecorice 143 655 21,83%
Monteforte Cilento A( 166 24,10%
Novi Velia 79 634 12,46%
Ogliastro Cilento 83 674 12,31%
Omignano 138 511 27,01%
Orria 101 362 27,90%
Perdifumo 76 414 18,36%
Perito 66 285 23,16%
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Piaggine 56 414 13,53%
Pollica 117 685 17,08%
Prignano Cilento 40 243 16,46%
Rutino 35 246 14,23%
Sacco 32 188 17,02%
Salento 104 566 18,37%
San Mauro Cilento 9B 362 25,69%
Serramezzana 34 104 32,69%
Sessa Cilento 95 446 21,30%
Stella Cilento 66 235 28,09%
Stio 59 292 20,21%
Torchiara 39 482 8,09%
Valle dell'’Angelo 10 106 9,43%
Vallo della Lucania 131 2.789 4,70%

Totale 3.522 25.756 13,67%
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PROSPETTO RELATIVO AL CARICO SOCIALE DEI 38 COMUNI

DEI TRE STS

Indice di carico sociale

Popolazione dai 0
Comuni ai 14 anni Popolazione oltre i 65 ann Indice carico sociale
Agropoli 3041 3602 31,88%
Campora 31 186 43,93%
Cannalonga 130 269 35,53%
Casal Velino 681 1047 34,65%
Castellabate 1061 1658 34,02%
Castelnuovo Cilento 382 405 31,17%
Castel San Lorenzo 334 700 37,27%
Ceraso 351 572 36,21%
Cicerale 152 365 40,36%
Felitto 133 402 40,32%
Gioi 131 446 41,63%
Laureana Cilento 16Q2 286 37,65%
Laurino 207 531 41,30%
Lustra 140 282 38,82%
Magliano Vetere 88 281 45,28%
Moio della Civitella 263 524 40,21%
Montecorice 336 583 35,79%
Monteforte Cilento 7( 165 40,38%
Novi Velia 341 320 29,82%
Ogliastro Cilento 248 466 31,82%
Omignano 224 259 31,47%
Orria 129 420 44,10%
Perdifumo 207 423 34,94%
Perito 116 294 39,54%
Piaggine 160 508 43,72%
Pollica 285 669 38,25%
Prignano Cilento 136 219 37,10%
Rutino 107 197 34,43%
Sacco 60 228 46,30%
Salento 262 439 34,40%
San Mauro Cilento 108 259 37,13%
Serramezzana 45 82 36,39%
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Sessa Cilento 138 285 30,26%
Stella Cilento 92 249 42,47%
Stio 132 269 40,18%
Torchiara 278 330 34,14%
Valle dell'Angelo 22 129 43,90%
Vallo della Lucania 132p 1557 32,43%

Totale 12100 19906 35,02%
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STS

PROSPETTO DEL QUOZIENTE GENERICO DI MIGRAZIONE NETT A DEI 38 COMUNI DEI TRE

Quoziente generico di migrazione netta

Quoziente generico

Comuni di migrazione netta
Agropoli 1,10%
Campora -1,429
Cannalonga -0,18¢
Casal Velino 1,129
Castellabate 1,054
Castelnuovo Cilento 1,94
Castel San Lorenzo -0,50)
Ceraso 0,319
Cicerale -0,709
Felitto 1,88%
Gioi -0,65%
Laureana Cilento 6,47
Laurino -0,11%
Lustra 0,749
Magliano Vetere 0,379
Moio della Civitella 0,779
Montecorice -0,319
Monteforte Cilento 0,869
Novi Velia 0,72%
Ogliastro Cilento -0,189
Omignano -0,399
Orria 0,08%
Perdifumo 0,619
Perito 1,069
Piaggine -0,929
Pollica 0,28%
Prignano Cilento 2,729
Rutino -0,119%
Sacco -1,139
Salento 1,679
San Mauro Cilento 1,444
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Serramezzana -2,01pb
Sessa Cilento -0,72%
Stella Cilento 0,75%
Stio -2,30%
Torchiara 1,74%
Valle dell'’Angelo -0,589
Vallo della Lucania 0,05%
Totale 0,65%

TABELLA DI SINTESI

Analisi Territoriale GAL Cilento ReGeneratio

TABELLA DI SINTESI

INDICE TOTALE
Incidenza addetti agricoli su addetti totali 13,6[7%
Indice di carico sociale 35,02P6
Quoziente generico di migrazione netta 0,65%
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Di seguito si riporta I'analisi Swot nel rispetteicpunti di forza e di debolezza, delle opportumitéelle

minacce.

Comparto Punti forti Punti deboli Opportunita Minacce
Ruolo primario| Piccola dimensione delle Possibilita di| Abbandono delle
dell'agricoltura nel| aziende agricole, incremento dellg attivita  agricole
tessuto sociot frammentazione delle¢ produzioni agricole dovuta al
economico ¢ proprieta e delle filiere| di pregio | progressivo
culturale di tutto il| produzione agricola caratteristiche solo invecchiamento
territorio, sia nelle| destinata prevalentementedel territorio | della popolazione
zone di mare che all'autoconsumo. cilentano. e allo
nel territorio spopolamento are
interno. Scarso ricambig Possibilita di| rurali.

generazionale e difficolta incrementare
Territorio e clima| di inserimento visto Ig legami  con la| Incremento dellg
idoneo alla| poca redditivita| ristorazione, il| frammentazione
coltivazione dei| dell'agricolture. turismo, aziendale.
prodotti tipici I'artigianato tipico
locali. Produzioni di piccolg Circuiti
guantita non in grado di Fornire prodotti| distributivi di
Forte integrazione soddisfare la domanda. | agricoli tipici alle | alcune filiere pocg
con I'ambiente ed i zone costierg sviluppati e poco
territorio. Scarso ricorso al marketing(vetrina delle| sensibili al
Bassa remunerazione deglproduzioni). territorio.
Paesaggio  creatpagricoltori.
dalle attivita Sviluppo del| Livello di
agricole di notevolg Scarsa formaziong turismo legato al qualificazione
AGRICOLO bellezza. professionale operatofi paesaggio agricolqg, delle risorse
soprattutto dei giovani. alle attivita, cultura,| umane impiegate
Forte presenza di tradizioni e prodotti non sempre
agricoltura Abbandono delle aregtipici. adeguato.
biologica e| agricole e di colture
tradizionale  pocq tradizionali, in particolare Possibilita di| Difficolta di
impattante nelle aree piu marginali. | qualificazione dellg coordinamento tra
sull’ambiente. produzioni i vari operatori di
Progressiva eliminaziongattraverso  marchj alcune filiere.
Produzione g di elementi fondamentali d’area o riferibili a
trasformazione d| alla funzionalita ecologicarisorse naturali e Concorrenza  di
prodotti biologici in| (siepi, filari, aree coperte culturali presenti| prodotti agricoli
crescita. da macchia mediterranea éParco  Nazionale di  altre  aree
boschetti,  muretti  d| del Cilento e Vallo| italiane e anche di
Sistema  colturale recinzione importanti perdi Diano, Aree| Paesi esteri
esteso e diffuso copla fauna) e introduzione diarcheologiche, etc.)| (anche non tipici).
prevalenza di specie alloctone],
coltivazioni di tipo| soprattutto nelle areglInteresse crescenteAumento  della
estensivo e con pianeggianti e collinari{ da parte del mercatpmarginalita delle
buone potenzialita con conseguentg sia nazionale che aree interne
di presidio del| diminuzione della diversita estero per lg dovuto al
territorio. degli ecomosaici agricoli. | produzioni agro-| mancato awvio di
alimentari tipiche ¢ processi di
Paesaggio agraripVarie razze di animali d| di agricoltura| sviluppo locale.
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ancora
caratterizzato
tipico sistema de
“piccoli campi” che
puo consentire
I'ottimizzazione

dell’'uso delle
acque, la
minimizzazione

dell’'erosione del
suolo, la
conservazione d
spazi naturali €
nuclei di
vegetazione
naturale e
seminaturale
(cespuglieti, siepi
filari, margini di

macchia e boschett|
pascoli).

Elevata qualita de
prodotti agro-
alimentari, alcuni
dei quali con
riconoscimento
comunitario di
tipicita (vini DOC
“Cilento” e Castel
S. Lorenzo, oli DOP
“Cilento” e “Colline
salernitane”,
prodotti lattiero-
caseari quali ricotta

secca di caprg
cacio-ricotta del
Bussento,
caciocavallo
podolico,
mozzarella nella
mortella, salumi
come la soppressa
di Gioi, prodotti
ortofrutticoli a

marchio DOP come
il fico bianco del
Cilento, (110
prodotti segnalati €

A

D

allevamento,

cilentano, sono in pericol
di estinzione in

considerazione della forteagricole sostenibil

riduzione
allevamenti.

degli

Invecchiamento
ceppaie e dei boschi cedu

i Mancanza di strutture perAgricole e con tutte

la produzione di energia d
biomassa e font]
energetiche alternative.

Scarsa competitivita dell
aziende agro-silvo
pastorali dovute a
,rarefazione del

produttivo, carenza d

associazioni di categoria,legate ai

insufficienza di una rete d
servizi di consulenza all
imprese, bass
qualificazione dellg
manodopera, carenza
capacita imprenditoriali
assenza di legami tr
mondo della formazione
della ricerca e mond
produttivo.

Alti lo

costi per

1 svolgimento  delle  varig

, fasi delle attivita agricole.

5 presidi slow

a‘ ché biologica.
dal caratterizzano il territorig

delle fra la Federparch

tessutodello  sviluppo di

di
attivity

D Possibilita
sviluppare

nelle aree protetts
nell’ambito del
protocollo d'intesa

i.ed il Ministero per
le Politiche

ale istituzioni sia
territoriali che sovrag
territoriali.

e Possibilita di creare
- numerosi posti d
[ lavoro in ragione
i filiere  produttive
prodott
i tipici locali.

a)

31

di

O ©

Poca
competitivita dei
prodotti agricoli
locali in relazione
2 anche agli alti
costi di
produzione.
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food).

Elevata propension
all'esportazione d
alcuni prodotti

Elevata presenza d

boschi con gestion

finalizzata ad usg

produttivo.

D

AMBIENTALE

Patrimonio naturalg
di grande rilevanza della biodiversita a causg

inserito nella World
Heritage List
dellUNESCO e
nella rete
riserve di Biosfera.

Presenza di
notevole numero d
aree Natura 200

(SIC, ZPS) nonche insediamenti

di riserve naturali
di cui 1 marine.

Forte
caratterizzazione
diversificazione

geologica,
geomorfologica €
vasto  patrimonio

ipogeo terrestre ¢
marino di interessg
scientifico,

didattico, socio-
culturale e turistico

Costa di particolare
pregio ambientale ¢
paesaggistico,
punto di passaggi
per l'avifauna
migratrice
(promontori
costieri, aree umidg
stagionali nella
valle dell’Alento).

Presenza di sistemn

delle

un sia sulla costa che nell’ar

Degrado del paesaggio

dello spopolamento dell
aree rurali.

Fenomeni di  degrag
ambientale innescati &
azioni antropiche prese

interna, come sfruttamer
D agricolo eccessiv
industria
turismo, ecc.

Mancanza di piani
assestamento forestale.

)

Squilibri dell'assett
idrogeologico con eleval
rischio per mfrastrutture

popolazione residente.

D

2 Esistenza di fenomeni

erosione lungo oltre 1'80
dei litorali, innescati dall
concomitanza di azio
antropiche presenti sia ne
> aree interne che lungo
e costa (diffuse sistemazig

idrauliche,  prelievi d
b materiali inerti in alveo
lungo gli arenili, oper
rigide di protezione d
litorale).

D

Presenza di numerose a
degradate e di eleme
puntuali di degrado (ca

eSviluppo dellg
adomanda turistica n
psettore  naturalistig
/escursionistico.

Territorio compres
inel Parco Naziona
del Cilento e Vallo 0
Diano, con specifich
azioni pe
'ambiente.

Maggiore sensibilit

dell'opinione
pubblica alle
tematiche ambienta
Accreditamento
livello internazional
dell’'unicita dellg
risorse naturali dg¢
Territorio  (Riservg
della Biosfera
Patrimonio
dellUNESCO).
Inserimento de

Territorio nelle ret
ecologiche naziong

ed europee cf
bereficiano d
specifiche fonti d

finanziamento
(Progetto APE, Lif
Natura, etc.).

Realizzazione di ur
forte integrazione tr
le aree interne e

iabbandonate, discaricl

.incongrue

Scarsa coscienz
ambientale degl|
stessi abitanti.

Forte  pressiong
del flusso turistico
sulle aree natura
sensibili ed in
particolare nelle
aree costiere.

Urbanizzazione
incontrollata della|
pianura,
espansioni

col
tessuto  edilizig
consolidato,
abusivismo.

Immagine sociale

turistica ed
ambientale
negativamente
influenzata dalla
presenza di sit
contaminati e da
bonificare.
Dissesto

idrogeologico che
caratterizza tuttg
il territorio del
Gal.

D

|
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ambientali ben
conservati e poco
soggetti a disturbg
antropico (aree
montane Gelbisont
Cervati, Calore).

Alta  biodiversita
collegata alla|
diversita degli

habitat e presenzaprincipalmente alle ope

di endemismi,
relitti e specie delld
flora (es. Genista
cilenting, Taxus
baccatg e della
fauna (lepre
appenninica, lontra
in rarefazione.

Elevata superficig

coperta da forestecausa

(circa il 41%) con

presenza di unadispecie alloctone.

molteplicita di
specie, alcune di
qualita elevatg
(cerrete di alto
fusto, boschi mist
di forra, stazioni ad
llex aquifolium e
Taxus baccata
faggete conAbies
alba, nuclei relitti
di Betula pendula
pascoli  mesofili;
lembi di bosco
ripariale lungo i
fiumi).

Presenza di una

rete idrografica ber
sviluppata.

Numerose attivita ¢

iniziative di
carattere scientificg
quali studi,

programmi per il
monitoraggio delle

microdiscariche, are
industriali da riqualificare
antenne) che nessitan
azioni di  bonifica
rinaturazione.

Eccessiva frammentazio
degli ambiti naturali

seminaturali (costa e vg
fluviali interne)  dovutg

edilizie, anche abusive,
alla presenza
insediamenti industriali.

Degrado di alcune fasc
fluviali (Alento, Bussentd
Calore, Mingardo, Tanagt
Sele).

Scarsita di boschi vetusti
di ceduazio
ravvicinate, forte presen

Piani  di assestamer
forestale per lo piu orientg
allo sfruttament

economio della risors
forestale e poco orient
alla gestione naturalistica.

Rischio di depauperamer
quali-quantitativo dell
risorse idriche a causa
depurazione
insufficiente/inefficace,
della carenza del sistema
collettori e fognatura e d
sovrasfruttamento.

Aree prive di depuratori o
con depuratori
sottodimensionati o di
difficile gestione (in
particolare sulla costa).

Presenza di

microdiscariche abusive,

aree costiere.
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specie, strutturg
dedicate, progett
LIFE.

Realizzazione d
iniziative quali il

2 localizzate per la maggiof

parte lungo le aste fluviali

Esistenza di  numerd
problematiche relative a

censimento  delle ciclo dei rifiuti.

discariche €

l'attivazione di un

forum sulle

emergenze

ambientali.

Esistenza d

programmi e centr

di gestione de

rifiuti, con alcuni

Paesi con alta

percentuale d

raccolta

differenziata .

Riorganizzazione

in atto per la

realizzazione de

ciclo integrato dellg

acque e

individuazione di

un unico soggettq

gestore.

Qualita alte dellg Scarsa conoscenza deRichiesta di turismg Concorrenza  da

produzioni tipiche| territorio da parte de| sostenibile da parteparte di  altre

del territorio. cliente target. del mercato. destinazioni

sempre piu

Varieta del| Scarso potere commercialé®ercezione di novita agguerrita.

territorio ampio €| con i tour operators. nei confronti di tuttal

capace di offrire I'offerta territoriale. | Immagine

offerte commerciali Scarsa penetraziore regionale non

molto diversificate. | commerciale g Guadagnare quotecoerente con gl
COMMERCIALE prom_ozionale dei prodotti di mercato rispetto aeﬁgttiv_i valori del

La rete| locali. destinazioni territorio.

commerciale € concorrenti 0 vicine

ancora Assenza di marchi geograficamente. | Disgregazione

caratterizzata  daterritoriali di qualita o di della piccola rete

casi di commercig riconoscimento. Creazione dii commerciale di

di prossimita e s pacchetti  turistici| prossimita.

delinea come un Territorio servito| innovativi.

vero e proprio| scarsamente da trasporti| e Perdita delle

sistema di “piccoli| vie di comunicazione. Organizzazione potenzialita

centri commerciali della rete di| commerciali nei
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naturali”.

Il Commercio delle
grandi reti di
distribuzione hal

La rete commercialg
tradizionale risente di un
forte contrazione rispett
alle reti
distribuzione.

b prossimita e
apromozione
pfiliera corta e dei
della grande

delld

“centri Commerciali
Naturali”

centri storici.

Uso di prodotti
esterni e di scars
qualita nel circuito

CULTURALE

influito nelle commerciale
capacita di mettersi| settori di qualita non sj Utilizzo di prodotti| locale.
in concorrenza. integrano ne condividonp certificati e nella

certificazioni di qualita. rete di slow food. Carenza di
Il commercio investimenti in
riscopre sempre dila struttura commerciale Certificazioni di | infrastrutture
piu il valore della| locale risente della crigi qualita dei servizi e viarie e di
filiera corta e dellg delle presenze turistiche |edell’'offerta comunicazione.
produzioni tipiche| delle rimesse esterne. commerciale.
di qualita.

Crescente interesge

I settori da parte del mercatp
commerciali di italiano e da parte di
maggiore influenza quelli esteri delle
riguardano produzioni agro-|
comunque gli alimentari tipiche €
alimentari e i di agricoltura
servizi per |l biologica.
turismo.
Patrimonio Poca conoscenza Varieta di offerta Sistema della
culturale di dell'offerta culturale e dei| ampia e possibilita | pianificazione

rilevanza mondiale
(riconoscimento
UNESCO, 1998).

Varieta di forme
culturali presenti
(archeologico, eno-|
gastronomico,
artistico, etc.).

Presenza nel
territorio di risorse
umane con un
istruzione
preliminare in tema
di cultura.

Beni culturali
diffusi su tutto il
territorio, in gran
parte ancora da
valorizzare (mulini,

torri costiere,

luoghi archeologici da
parte dei clienti target.

Risorse finanziarie
insufficienti per la
valorizzazione fisica dei
luoghi archeologici.

Assenza di segnaletica
adeguata dei percorsi e
delle varie zone su tutto il
territorio del Gal.

Scarsa dotazione di servi
per la fruizione dei beni
culturali esistenti e
sistema di promozione
poco sviluppato.

Mancanza di adeguate
opere di tutela e
manutenzione dei beni
culturali.

7i nuove attrazioni

di creazione di
pacchetti turistici
integrati.

Opportunita di
mercato per settori
collegati quali
l'artigianato,
I'editoria ed il
tessile.

Completamento
dell'offerta con

culturali e creazione
di spettacoli ed
eventi ad hoc che,
oltre ad attrarre
flussi, promuovono
il territorio.

Creazione di un
network di luoghi

debole nei
confronti dei beni
culturali e della
tutela del
paesaggio.

Forte pressione
del flusso turistico
sulle risorse
culturali presenti.

Rischio di
scomparsa di
alcuni importanti
siti archeologici.

Difficolta di
collegamenti su
tutto il territorio
del Gal vista la
carenza di
infrastrutture.
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castelli, conventi
bizantini, borghi
abbandonati).

Elevata densita di
ritrovamenti
archeologici, alcuni
di rilevante
interesse, con
estensioni e
intervallo
cronologico
estremamente amp
(per es.
ritrovamenti
archeologici lungo
la Via Istmica).

Diffusa presenza di
forti tradizioni
culturali locali.

Scarsa valorizzazione di
numerosi siti di interesse
storico-culturale, alcuni dg
quali poco conosciuti 0
noti solo per le attrattive
naturalistiche (per es. i
villaggi di carbonai nei
pressi delle Gole del
Calore).

Scarsa partecipazione de|
privati al ciclo di
conservazione,
valorizzazione, restauro €
gestione dei beni culturali
e scarsa consapevolezza
del valore degli beni
culturali da parte degli
stessi abitanti.

antichi di spettacolo
in modo da rendere
I'offerta culturale un
i argomento per
attrarre flussi
turistici al di fuori
della stagione
balneare.

Maggiore
sensibilita degli
operatori
istituzionali a
perseguire azioni di
“valorizzazione e
fruizione”, piuttosto
che di semplice
tutela del
patrimonio.

Interazioni
sinergiche con altri
programmi di
sviluppo (Attrattori
culturali) con
possibilita di
integrazione e
rafforzamento delle
iniziative.

Disponibilita di
risorse finanziarie
nazionali per lo
sviluppo del settore
dei beni culturali.

DEMOGRAFICO

Bassi tassi di
criminalita nel
territorio del Gal.

Forte attaccamentqg
della popolazione
al territorio e anche|
da parte delle
giovani generazion
con forte
rafforzamento dei
fattori di
riconoscibilita e
identita.

Sostenibilita

Elevati tassi di
invecchiamento con
conseguente
senilizzazione della
popolazione.

Abbandono dei centri
minori delle aree interne
verso comuni della fascia
costiera o verso centri
dove risulta piu facile
trovare occupazione.

Fenomeno di
“migrazione di
ritorno” favorito
dalla migliore
qualita della vita
(tranquillita, stress
ridotti, ecc.)

Valorizzazione del
patrimonio geneticg
territoriale.

Valorizzazione dei

Tendenza
all'invecchiament
o della
popolazione

Peggioramento
degli indici di
vecchiaia e di
dipendenza
strutturale.

Difficolta della
popolazione
nell’accedere ai
servizi essenziali.
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insediativa e
modesta pressione
antropica sui fattori
ambientali e

centri di
conoscenza, ricerce
e sviluppo sui

processi legati alla

1

Abbandono del
territorio con

N s X conseguenti
paesaggistici. qualitd della vita fenomeni di
degrado e
Dinamiche di disfacimento delle
competitivita ed componenti
emulazione per la ambientale.
qualita della vita
Elevato numero di | Ridotta dimensione delle | Crescita della La ridotta
imprese artigiane | aziende e solo dirado la | domanda di prodotti dimensione
con produzioni produzione assume le con una forte aziendale
tipiche caratteristiche di vera e | connotazione complica la
propria attivita d'impresa | territoriale. capacita di access|
Presenza di al credito.
numerose Assenza di legami tra Possibili sinergie

specializzazioni in
campo artigianale

Produzioni
artistiche e
tradizionali

mondo produttivo e della
formazione professionale
continua.

Scarso ricambio
generazionale vista la

con il comparto
agroalimentare.

Diffusione di
marchi collettivi
territoriali per il

Lo scarso
ricambio
generazionale
potrebbe
determinare la
scomparsa di

dell'area molto scarsa redditivita di alcuni| riconoscimento know-how
apprezzate dal settori. della tipicita e della
INDUSTRIALE mercato provenienza dei
Insufficienza di una rete di l;z)rg;jl?ttl tipict ﬁig?ltirg:lo dei
Fiscalita di servizi alle imprese. inquinamento e di
vantaggio nelle impatto
aree interne e Scarsa propensione alla Sfruttamento ambientale.
imprese verdi brop agevolazioni fiscali | . . .
cooperazione e . o Riduzione degli
, . . . e finanziarie offerte| . . 2
all'organizzazione di un investimenti sia
X . : dalla presenza del ;
sistema industriale sulle infrastrutture
; ; . . | Parco . g
integrato tra i vari settori. che sui servizi alle
Mancanza di reti viarie IMprese.
adeguate allo sviluppo de
settore.
Presenza di Assenza di servizi a Popolazione Emigrazione dei
popolazione supporto dell'istruzione e| giovanile sensibile | giovani in zone
giovanile con alto | di sedi universitarie o di | alle tematiche che danno
ISTRUZIONE tasso di Alta Formazione. ambientali. maggiori
scolarizzazione. | puc.io sulla mobilita | Possibilita di opportunita di

Il territorio presenta

intercomunale per il
raggiungimento delle sed

scolastiche (reti di

creazione di nuove
attivita

imprenditoriali
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un diffuso sistema
di istruzione
primario e
secondario di buon
livello con
concentrazione
delle scuole di
secondo grado in
alcuni comuni piu
grandi.

infrastrutture).

Rischio della eliminaziong
dei presidi educativi nella
aree rurali con un alto

tasso di spopolamento.

attraverso la
formazione ed il
coinvolgimento
delle scuole
(creazione di un
incubatore di idee
innovative per la
formazione e lo
sviluppo
dell'imprenditoria
nel territorio).

Creazione di una
branch
dell’Universita
Europea per il
Turismo nel
territorio.

Sviluppo di servizi
aggiuntivi a valere
sui fondi strutturali
di livelli regionale,
nazionale e
comunitario per
l'implementazione
di Centri di
conoscenza, ricerce
animazione.

Rischi di
abbandono
scolastico e scarsa
motivazione dei
giovani.

Spopolamento dei
comuni interni con
il rischio di
sempre un
maggiore
accorpamento
delle autonomie
scolastiche.

LAVORATIVO

Grande disponibility
di forza lavoro

Grande
attaccamento della
popolazione
all'area, con
conseguente
disponibilita di
forza lavoro
maggiormente
motivata nel
raggiungimento di
un maggior grado
di sviluppo
economico del
territorio.

Ricca presenza di

Ampia fascia di lavoro
sommerso visti gli alti

costi del lavoro e la scarsa elevate in alcuni

redditivita di alcuni attivita
imprenditoriali.

Tassi di disoccupazione

piuttosto elevati soprattuttp cui potrebbero

frai giovani e le donne
con un buon tasso di
scolarizzazione.

Elevati tassi di dipendenza ricambio

strutturale con scarsa
flessibilita e di
adattamento.

Profili professionali spesso Presenza una serie

obsoleti e non adeguati al

Potenzialita di
sviluppo molto

settori (comparto
agricolo, turismo,
industria

manifatturiera) da

scaturire nuove
opportunita
occupazionali.
Sostenere il
generazionale nella

gestione del sistema
produttivo.

edi esempi

Gli elevati tassi di
disoccupazione
possono
determinare
I'abbandono del
territorio da parte
delle risorse piu
giovani.

Investimenti in
formazione ancora
inadeguati

Perdita di
competitivita nei
confronti dei
Paesi a basso
costo del lavoro

d
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risorse umane con
buoni livelli di
scolarizzazione.

nuove esigenze di svilupp
del territorio.

Scarsita di strumenti e
politiche attive del lavoro
per aiutare le assunzioni ¢
la stabilizzazione del
lavoro.

Scarsa propensione alla
cooperazione e alla mess
in rete di risorse e

opportunita lavorative.

o alternativi di

QD

occupazione in tutta
la zona del Gal.

Presenza di scenar
territoriali e nuovi
bacini d’impiego
(ambiente, cultura)
con potenzialita da
sfruttare.

Formazione
specializzata di
risorse adeguate

1

Disoccupazione,
degrado
ambientale,
desertificazione
culturale e umanal

Aumento del
lavoro non
regolare.

Presenza di
popolazione attiva
dedita ad attivita
legate al
mantenimento
ambientale.

Alta presenza di
associazioni di
volontariato e
organizzazioni del
terzo settore e

Elevato spopolamento
delle zone interne.

Erroneo o mancato
rilevamento dei bisogni
sociali.

Scarsa propensione allo
sviluppo di modelli e

strumenti di cooperazione
sociale.

Mantenere e
accrescere la
prosperita e la
qualita della vita
delle comunita
residenti.

Minimizzare I'uso
delle risorse e la
produzione di
rifiuti.

Integrazione
sostenibile della
comunita
residente con la
popolazione di
immigrati.
Disgregazione
sociale e
culturale.

Rischi di perdere

SOCIALE g, . . -
sociali Inadeguatezza temporale| Messa in rete delle | servizi essenziali
della risposta ai bisogni | risorse associative | in quei paesi e in
emersi dalle varie zone dei ed organizzative quelle zone ad
Gal. oltre che diricaduta alto tasso di
sulle componenti spopolamento.
sociali.
Integrazione delle
varie attivita del
Piano di Zona
Sociali.
Presenza di Trasporto pubblico non Possibilita di Diminuzione dei
infrastrutture di efficiente e poco miglioramento della] flussi turistici in
collegamento con | organizzato soprattutto rete e degli conseguenza alla
l'area del Parco per nelle aree interne. operatori dovuti difficile
l'accesso Scarsa accessibilita alle all'attivazione di raggiungibilita dei
dall'esterno: linea . , flussi turistici anche| luoghi soprattutto
L zone interne dell'area . .
ferroviaria delle aree interne. | nelle aree interne,
tirrenica, aeroporto parco O.IO.V uta : L . _
. ' allinefficienza dei Attivazione di fondi
di Pontecagnano S : .
orti e approdi c_ollegar_nen_n viari na2|0naI|_ del PON | Aumento
TRASPORTI P (insufficienti ed Trasporti e trasporti
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adibiti a nautica da
diporto, aliscafi e

traghetti, autostrada

A3 Salerno -
Reggio Calabria
che costeggia il
perimetro del Parcd
lungo i confini
settentrionali e
orientali.

Attuazione di
interventi per il
miglioramento
diffuso della SS 18
infrastruttura
storica della rete
viaria.

inadeguati per capacita e
caratteristiche tecniche).

Eccessivo traffico
automobilistico costiero,
in particolare nei mesi
estivi.

Esistenza di un sistema
della portualita turistica
con offerta di servizi
(ambientali e sanitari)
inadeguati.

Esistenza di una sola line
ferroviaria (FS tirrenica

acon

del POR Campanial

Possibilita derivanti
dai cospicui
finanziamenti della
Regione Campania
rivolti ad
implementare il
servizio del “Metro
del mare”.

Trend positivo, a

livello nazionale ed
internazionale, del
turismo da diporto

destagionalizzazion

dell'attrattivita di
altre aree, meglio
attrezzate dal
punto di vista
infrastrutturale, in
grado di esercitare
una forte
pressione
competitiva nei
confronti
dell'area.

Diminuzione dei
passeggeri che
utilizzano il treno
e gli autobus
pubblici a favore
del trasporto

TURISTICO

meridionale), con stazionj e del fenomeno. privato su
in diversi casi lontane dai gomma.
Presenza di strade [acentri abitati.
scorrimento lento
inserite in contesti
naturalistici Carenza o assenza di
interessanti con trasporto pubblico su
potenzialita gomma per molti centri
turstico-ricreative. | dell'interno e
inadeguatezza del
collegamento con servizi
pubblici anche fra i centri
maggiori.
Scarsa connessione tra i
sentieri del parco e i
servizi di mobilita (strade
e trasporti).
Patrimonio naturalg Elevata stagionalita della | La presenza di Perdita delle
e culturale di domanda, con comuni nel Parco | peculiarita
grande rilevanza | picchi nel periodo estivo | Nazionale del specifiche
inserito nella World Cilento e Vallo di dell'offerta

Heritage List
dell’'Unesco e nella
rete delle riserve
della Biosfera.

Consolidato
richiamo turistico
delle localita

Localizzazione della

domanda e dell’'offerta
prevalentemente nelle are
costiere.

Scarsa capacita delle areg
interne di attrarre turisti a

eaggiunto al decollo

2 aree piu interne

Diano fornisce un
ulteriore valore

del comparto
turistico anche nelle

turistica in seguito
alla massificazione
del turismo
balneare.

Ulteriore
spopolamento
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costiere e forte
potenzialita
turistico-ricreativa
delle aree interne
per lo sviluppo di
un’offerta
diversificata.

Potenzialita di
attrazione turistica
delle aree interne.

Elevata presenza dj

case non occupate
potenzialmente
utilizzabili per uso
ricettivo.

Ricco paniere di
prodotti
agroalimentari e
artigianali con
possibilita per lo
sviluppo di itinerari
enogastronomici.
Disponibilita da
parte della
popolazione locale
ad avviare progetti
di ospitalita diffusa.

Possibilitd derivanti
dall’esistenza del
Parco: creazione di
marchi adoperabili
per il
riconoscimento
della tipicita di
prodotti, servizi,
processi produlttivi,
ecc. (ad es. accord
per
l'individuazione
delle attivita
agrituristiche
“consigliate dal
parco”).

Elevata densita di
percorsi storico

causa di una difficile
accessibilita ai luoghi e
della mancanza di
un’offerta ricettiva di
livello adeguato.

Frammentazione
dell'offerta turistica
esistente ed assenza di
coordinamento.

Scarse capacita di attivare
efficaci iniziative di
marketing territoriale.

Offerta turistica fortements
concentrata su segmenti,
mete e periodi tradizionali
ed incapacita di offrire
prodotti turistici piu
innovativi quali il turismo
rurale, enogastronomico,
congressuale, incentrato
sullo sport, etc.

In alcuni casi si registrano
bassi livelli di
professionalizzazione deg
operatori turistici.

Incapacita delle aziende
operanti nel settore di
trovare le risorse
finanziarie indispensabili
per la ristrutturazione
[riconversione delle
proprie strutture ricettive.

Assenza di un piano per la

creazione di un sistema
integrato di offerta
turistica del Cilento che
coniughi 'ospitalita, la
ristorazione, le attrazioni
naturali/culturali/ricreative
, i trasporti e le
informazioni, permettendg
la piena fruibilita da parte

Espansione, a livelld
nazionale e
internazionale, di
una domanda
turistica legata
allambiente
naturale, rurale ed
alle produzioni
tipiche.

Possibilita di

2 sfruttare sinergie
con altri comparti
(agro-alimentare,
artigianato) e anche
> fra le zone interne e
le zone costiere.

L'utilizzo di nuove
tecnologie puo
favorire 'aumento
di un turismo
consapevole.

Attivazione di fondi
nazionali del PON
li Trasporti e trasporti
del POR Campanial

Possibilita derivanti
dai cospicui
finanziamenti della
Regione Campania
rivolti ad
implementare il
servizio del “Metro
del mare”.

Trend positivo, a
livello nazionale ed
internazionale, del
turismo da diporto
con
destagionalizzazion
e del fenomeno.

delle aree rurali e
dei territori interni
e marginali.

La
caratterizzazione
balneare e la
modesta
infrastrutturazione
turistico-ricettiva
puo porre l'area in
competizione con
comprensori
turistici con piu
limitate dotazioni
di risorse

Aumento
dell'attrattivita di
altre aree, meglio
attrezzate dal
punto di vista
infrastrutturale -
ricettivo, in grado
di esercitare una
forte pressione
competitiva nei
confronti dell'area
parco.

Forte pressione
del flusso turistico
con potenziali
effetti di degrado
sull'ambiente
(incremento della
produzione di
rifiuti, dei
consumi idrici ed
energetici, ecc.) in
particolare sul
sistema
ambientale
costiero nei mesi
di luglio e agosto.

Aumento della
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culturale e religiosqg
(Monte gelbison e
cervati e alento) da
inserire nella rete
fruitiva del Cilento
e discreta offerta di
sentieri
escursionistici.

dei visitatori.

Scarsa promozione del
patrimonio presente,
anche a livello
internazionale, ai fini
dello sviluppo turistico.

Scarsa diversificazione dg¢
turismo, in particolare &
inadeguato lo sviluppo de
“turismo verde” e del
turismo sociale e
scolastico.

Scarsa capacita delle are
interne di attrarre i turisti:
difficile accessibilita ai
luoghi, mancanza di
offerta ricettiva di livello
adeguato sia sul piano
gualitativo che
guantitativo, scarsa offert
di servizi a supporto delld
fruizione turistica, scarsa
visibilita dei beni presenti

Limitato sviluppo di
strutture ricettive (in
particolare extra-
alberghiere) che
rispondano ai requisiti di
qualita propri del turismo
ambientale (in particolare
agriturismo e turismo
rurale non
sufficientemente
sviluppato rispetto al
potenziale dell'area).

Scarsa attenzione alla
segnalazione di punti ed
aree panoramiche lungo |
viabilita stradale.

Interazioni
sinergiche con altri
Progetti ricadenti
sullo stesso
territorio.

Utilizzo dei FONDI

COMUNITARI

2007/2013 per

o] incrementare e
migliorere I'offerta

| turistica.

D

marginalita delle
aree interne
dovuto al mancatd
awvio di processi
di sviluppo locale.
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AMBIENTE
URBANO

Esistenza di una
rete di centri storici
di notevole
rilevanza artistica e
storico culturale, di
cui alcuni in buono
stato di
conservazione.

Esistenza di
numerose tipologie
di tessuto urbano,
determinata
dall'adattarsi
dell’edificato alla
morfologia del
territorio (nuclei in
cresta, a
mezzacosta,
adagiati sul crinale,
ecc.).

Bassa densita
abitativa e buon
indice di
compattezza dei
nuclei urbani, ad
eccezione dei centr|
ubicati sulla costa.

Mancanza di adeguate
opere di tutela e
manutenzione nei centri
urbani storici.

Rischio di degrado per
obsolescenza di alcuni
centri minori (soprattutto
del Monte Stella).

Scarso numero di edifici
vincolati dagli strumenti
urbanistici, anche se di
rilevante valore
architettonico.

Diffusi interventi di
“sovracostruzione” su
immobili storici con
utilizzo di materiali non
appropriati (diffuso uso di
materiali plastici, infissi in
alluminio, eternit,
superfetazioni e volumi
aggiunti in cemento
armato) con conseguente
diminuzione del valore d¢
costruito e
compromissione dei
caratteri morfologici dei
centri urbani.

Espansione della
domanda turistica a
livello nazionale e
internazionale nel
settore culturale ed
architettonico.

Diffusione di forme
di soggiorno non
tradizionali
(ospitalita diffusa,
bed and breakfast,
ecc) che basano la
loro attrattivita
anche sulla
presenza di luoghi
interessanti sotto il
profilo
architettonico.

Interazioni
sinergiche con altri
progetti ricadenti
sullo stesso
territorio (Attrattori
culturali) con
possibilita di
integrazione e
rafforzamento delle
iniziative.

Sistema della
pianificazione
debole nei
confronti della
tutela degli
immobili storici e
dei caratteri
costruttivi tipici.

Forte pressione
del flusso turistico
sulle risorse
culturali presenti.

Cultura del
restauro poco
diffusa tra gli
operatori del
settore.

Crescita
squilibrata del
turismo a solo
vantaggio del
territorio costiero
e a svantaggio
delle zone interne
che vivono
maggiori
difficolta.
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5.2. Finalita in riferimento alla condizione soci@®nomica del territorio di competenza

Il territorio del Gal “Cilento ReGeneratio” & caraizzato dalla presenza di una zona costiera dowencentra I3
maggior parte della popolazione dedita al turisralmdare e alle attivita manifatturiere e commercéa una zong
interna caratterizzata da una forte presenza detf@ltura nell’economia, e dallo spopolamento.

La zona costiera di particolare pregio (4 spiaggéghite della bandiera blu su 11 della provingi&alerno), pug
fare da traino ad una zona interna di particolaegip naturalistico, paesaggistico, storico, calieiie di produzion
agricole tipiche e di eccellenza.

L'integrazione delle diverse aree del territoridraterso I'adozione di pratiche volte all'incentiiane di un
modello di “Turismo Sostenibile e Rigenerativo "ectende ad alleviare la pressione di un turismodzak e di
massa concentrato nel periodo estivo, verso usnuridestagionalizzato di alta qualita che vedeengdiorse
naturali, nell’agricoltura e nelle risorse storicalturali elementi costitutivi di questa nuova farii turismo.

Il comparto turistico, oggi, nel territorio rappesga uno strumento prioritario per dare nuovo \égat tessutq
imprenditoriale dell’area, grazie alla sua capadit&viluppare attivita indotte, come quelle dejfa-alimentare,
dell'artigianato, dell’'edilizia e dei trasporti. Pienalzare la competitivita del sistema imprendéie locale, quindi,
il turismo non pud piu essere considerato comeamorheno imprenditoriale isolato. Bisogna, di conagire
attraverso un approccio pil ampio, che non conisgtgamente la singola impresa turistica, ma aredpetti di
tipo ambientale, di intrattenimento ed infrastrcata.

Alla luce di cio, quattro sono gli ambiti di intemto attraverso cui riposizionare I'offerta tustidel territorio €
renderla in grado di soddisfare la crescente domaticbrodotti turistici piu innovativi (riferendo@: turismo
rigenerativo, turismo rurale, enogastronomico, cesguale, vacanze incentrate sullo sport, pesctagridia
subacquea, ecc.):

1. riorganizzare l'offerta attraverso il miglioramie della qualitd delle strutture alberghiere esist il
rafforzamento della ricettivita nelle aree intemd’ampliamento del nucleo della ricettivita ex@atberghiera
innovativa;

2. migliorare la dotazione infrastrutturale delar con particolare riferimento alle vie di comazione, oggi
inadeguate ad una concreta politica di sviluppistiap;

3. intraprendere azioni di comunicazione integrdéh territorio, necessarie a conseguire il ripasiaimento
desiderato e a determinare un’identita univocdafédita. In tal senso, la creazione di un GAL amgpquanto ma
strategica ai fini della creazione di una reteesista di servizi e del loro coordinamento.

4. utilizzare le nuove tecnologie per favorire £asso alle zone interne poco conosciute, attravarsiizzo di
tecnologie innovative (strumenti WEB 2.0, percausistici su navigatori satellitari, palmari o tidai cellulari)

In merito al punto 4. La promozione del territodiel Gal “Cilento ReGeneratio” avverra principalmeattraverso
due tipologie di intervento: a) lo sviluppo di centiti e prodotti multimediali basati sulle nuovertelogie della
comunicazione; b) attivita dirette di animazioné teuritorio. Riguardo al primo punto si prevederéamlizzazione
di un portale web costruito sulle logiche collalimadel web 2.0 (dove i contenuti possono essgseriti anche
dall'utenza su supporto cartografico), ricco diteonti e servizi studiati per il target di riferinte turisti nazionali
ed internazionali e persone diversamente abiliulido al secondo punto, si prevede la realizzazibnasite
guidate la cui organizzazione e gestione saraaaéfid giovani formati ad hoc. Il progetto, infaptievede un corso
di formazione specifico per tale attivita. Saranimo)tre, coinvolte le associazioni culturali pregesul territorio
per l'organizzazione di eventi culturali ed enogasimici (in collaborazione con gli studenti deggtituti
alberghieri) in occasione di eventi pubblici firzaiati alla riscoperta delle tradizioni locali citene. Particolare
attenzione sara data all'accessibilita e alla fiitdtdelle proposte per visitatori svantaggiati.

Le due tipologie di intervento saranno strettamentegrate (i contenuti web conterranno informakianche
sull'accessibilita dei luoghi per visitatori divarsente abili): all'interno del portale trovera spda promozione
delle attivita in calendario, fornendo inoltre usttumento libero di comunicazione e promozione ftetle
associazioni che sul territorio si occupano dvidt culturali.

Gli effetti attesi riguardano principalmente:

- la valorizzazione turistico-culturale di percoedierritori poco noti;

- lo scambio culturale, di esperienze e tradiztoai giovani locali ed i turisti (soprattutto stieri);
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- la spinta imprenditoriale dei giovani locali;

- lo scambio di esperienze ed informazioni trateriese, le istituzioni e gli enti;

- I'accrescimento delle competenze nel settorsticoi e dei beni culturali;

- maggiore fruibilita da parte delle persone digenente abili di percorsi turistici, culturali e nelistici;

- sviluppo di una professionalita turistica altameespecializzata e tecnologicamente avanzata,adogdi offrire
soluzioni mirate e personalizzate su specificiead utenti.

Gli obiettivi a cui il PSL tendera con maggiore emzione sono quelli legati al recupero del patnieonaturale e
paesaggistico dell'area cilentana, particolarmeuiela interna caratterizzata da piccolissimi drteentri rurali, e
alla valorizzazione delle coltivazioni tipiche eigeodotti agroalimentari di maggior pregio, cac@ndone e
qualificandone processi e prodotti. Il motore deN@duppo sara, come piu volte ribaditbTurismo Rigenerativo
che sara promosso attraverso oculate aziomatketing territoriale che avranno cura di presentare i differgnti
habitat e le diverse tradizioni di ospitalita dliae delle loro eccellenze, guidando turisti etatsiri supercorsi di
avvicinamento al territorio di tipo culturale, reli gioso, naturalistico e storico-monumentaleche offriranno
momenti di svago, riposo e riflessione. Far scepairvisitatori e agli ospiti i piccoli centri défiterno, integrandg
I'offerta di turismo tradizionale (balneare) giamsificativamente presente sulla fascia costiera, cpedarli alla
conoscenza di usi e costumi della gente del Cilgnid non solo favorire la nascita di iniziativeagcoglienza, ma
soprattutto incoraggiaré recupero di patrimoni rurali (casali, terre abbandonate e piante da fruttopdi d
immobili dei piccoli centri, a scopo di ospitalita e di riscoperta dei ritnmani di vita legati alle stagioni
dell'anno. Associando a questo “tempo ritrovato”vidorizzazione di una dieta genuina e mediterramesatal
sull’'uso dell'olio di oliva e dei prodotti cilentgnil programma del GAL Cilento Regeneratio daréavad unal
pratica sperimentale di sviluppo locale che conaugha promozione della piu genuina identita cdeat con le
nuove tecnologie per il recupero dei centri stodeila comunicazione e dell’agroalimentare di gaaprovando g
costruire gradualmente udistretto dello sviluppo umanoin cui tutte le risorse locali disponibili possaessere
messe al servizio degli abitanti e degli ospiticzeare condizioni di vita sostenibile e serena, pal contestg
globale in cui e indispensabile agire per non esgalati.ll Turismo Rigenerativo potra contare sul fatto che
ogni prodotto proveniente da questo territorio dagato allimmagine di una comunita che sa sceglietempo
giusto per ogni azione e sa curare adeguatamenta prodotti, aggiungendo al gusto della tradieitmaforza delle
moderne tecnologie e I'antica ospitalita della geael Sud.

In questo senso, sara data particolare attenzibrotanziamento delle trasmissioni digitali per dexe la
creazione e la consultazione di basi dati e le ¢ooazioni via rete in ambito internazionale, alliazo di sorgenti
energetiche alternative e rigenerabili (biomasséars), al ciclo di smaltimento dei rifiuti urbamjrali e delle
trasformazioni industriali alla formazione dei laatwri della terra e alla costituzione di un remistelle
competenze disponibili alla regolarizzazione eirglgrazione delle famiglie extracomunitarie e migee che
assicurano la manodopera del lavoro rurale o sempknte intendono stabilirsi nell’area cilentanétraverso
gueste scelte sara incoraggiata la creazione diesepa carattere familiare, cooperativo e artigeanzei settori
dell’'agroalimentare, del turismo diffuso e dell®guzioni tipiche, ma sara anche incentivata la itest piccole
societa di serviziche saranno in grado di fornire operativita cortipatai Comuni e alle istituzioni locali per
loro piani d'azione, soprattutto se sapranno caniawmsi nella formulazione dei propri bisogni di isgsnza, in
guesto coordinati dal GAL. Per le imprese agricidelozione dellesportello rurale unico presso il GAL offrira 13
possibilita di una interlocuzione unificata su ituttproblemi di carattere tecnico-legale, ammirdttro e
finanziario. Supportata dabrtale del GAL, lo sportello rurale stimolera il riuso di buon@tiche sperimentate i
altri GAL nazionali ed esteri e terra i rapportnda rete nazionale ed europea. Lo sviluppo deliageografica ch
ha espresso il GAL sara indirizzato dalle sceltatsgiche indicate nel PSL ma avra come filo coidetil
miglioramento delle condizioni di vita della popnlane dei piccoli centri e delle campagne, la mattu
dell'isolamento dei centri interni e montani, lduzione dell'emigrazione e 'aumento dell’occupaEgiovanile e
femminile nell'indotto del turismo sostenibile generativo, la creazione di veri flussi turistierso le valli interne
e la qualificazione dei prodotti agroalimentarioGara reso possibile dalla costante azione déatdkione che i
GAL esercitera nei confronti delle amministrazi@gali e dal monitoraggio dei progetti pianificatiGAL aiutera
i Comuni a considerare le proprie necessita e @iffgare il proprio sviluppo, favorendo le soluziaronsortili e la
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nascita di societa di servizi che offriranno rigeaalle esigenze cosi riconosciute e sapranna®goluzioni anch
ad altre aree limitrofe e ad altri GAL campani #fndo le economie di scala.
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5.3. Interazioni positivesull’ambiente che possono scaturire dalla realizimne dei progetti/azioni
previsti

Come specificato ne I'"Agenda per un turismo eumpestenibile e competitivo”, COM(2007) 621 del [19

ottobre 2007 che al punto 3.2.1. stimola la makilidne degli attori del turismo a generare e cdddre
conoscenze per supportare lo sviluppo del turismstesibile, incentrare il progetto sul turismo sogile
significa prosperita economica, ma anche:

- equita e coesione sociale;

- protezione ambientale;

- valorizzazione culturale.

La Strategia di Sviluppo Locale proposto si isgillAgenda sopra citata e, pertanto, si pone cofide ¢
seguenti:

- ridurre la stagionalita della domanda turistica;

- gestire I'impatto del trasporto turistico;

- migliorare le qualita delle occupazioni legatéumismo;

- mantenere e accrescere la prosperita e la qdali vita delle comunita residenti;

- minimizzare I'uso delle risorse e la produziomeifiliti;

- conservare e valorizzare il patrimonio naturateikurale;

- rendere le vacanze accessibili a tutti;

- utilizzare il turismo come strumento per lo spihw sostenibile.

La gestione dell'impatto ambientale € un tema edatper il turismo sostenibile e sara un puntg
partenza per la Strategia di Sviluppo Locale prtgpos

Allo stesso modo viene riconosciuta la centralidlad comunita ospitante ed il suo diritto ad essere

protagonista dello sviluppo sostenibile del propeigitorio.
In tal senso sono previste azioni per responsabilez anche il turista attraverso opportuni prograiehin

di

educazione ed informazione al turismo sostenilodenpagne promozionali, ma anche regolamentazione

dei comportamenti e politica dei prezzi.

Inoltre, la SSL promuove la creazione di networkg@ciazioni, Consorzi Operatori, ecc.) per lo pploi
di microfiliere di attivita connesse al settore deivizi ambientali e dei servizi aggiuntivi di wekzazione
e gestione delle risorse.

Si collega per questo a programmi specifici firediz, sia alla gestione delle attivita collegatdi ag

interventi infrastrutturali gia realizzati sul tkorio, sia in generale alla qualificazione delldivita
agroforestali e dell’artigianato produttivo e dnseio; al potenziamento dei servizi di base erdiZione
naturalistica e culturale; alle attivita di ricerealel terziario avanzato, del marketing, dellanppione e
dell'animazione; alla creazione di Reti e Centrisdrvizio per la ricerca applicata, il coordinancest
l'assistenza, I'organizzazione e la distribuzioheontrollo e la verifica degli interventi.

In un contesto decisamente ad alto valore ambignitalgricoltura puo esplicare tutte le sue potelitzi
intese non piu limitatamente alla produzione diilagricoli ma orientate alla multifunzionalita.tdrmine
"multifunzionalita” fa riferimento alle numerosenizioni che l'agricoltura deve svolgere: la prodoeidi

alimenti e fibre, la sicurezza alimentare, la biedsita, la salvaguardia dell'ambiente, il sostegno
all'occupazione, il mantenimento di attivita ecomdm nelle zone a basso insediamento, lo sviluppo
rurale. La multifunzionalita costituisce un’afferm@ne di principio che si ritrova nei documenti

dell’'Unione europea, da Agenda 2000 al Trattatbo@lr 158 e 174) e nazionali, la legge di orien¢aro

e la piattaforma programmatica per gli intervemi agricoltura sottoscritta tra il Governo e |le
organizzazioni agricole. In misura sempre maggibagricoltura multifunzionale & diventata una

necessita della societa che richiede protezion&adddiente, equilibrio nello sviluppo territoriale,

occupazione, salvaguardia del territorio, ecc. ah duisa l'agricoltura “sostenibile” - come settgre

multifunzionale - produce beni pubblici - cose dii dutti possiamo godere e che contribuiscono

alleconomia. In tale contesto I'agricoltore, sfartdo le sinergie derivanti dal SSL (diversificamq

turistica e conseguente sviluppo dell'ecoturismalefinito dal’'Organizzazione Mondiale del Turismo
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come forma di turismo in aree naturali che devetrdmuire alla protezione della natura e del benes
delle popolazioni locali) potra divenire custodé taeritorio.

Fe
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5.4. Descrivere il tema centrale prescelto e le ivantioni della scelta

Le motivazioni della scelta del tema centrale diuppo sono strettamente collegate all’analisi Snelta
quale si individuano tutte le opportunita per shre al meglio. Il turismo sostenibile intrecciaton le
azioni di filiera dell'agricoltura locale e con farte connotazione territoriale delle attivita agndustriali
garantisce la possibilita di costruire in maniemareta le opportunita che dai tre STS di riferitoen
emergono per uno sviluppo economico integrato.
L'introduzione di un modello di sviluppo locale dzd0 sul turismo sostenibile e rigenerativo garanti
ricadute positive di lungo termine nel territori@ £conomiche (reddito locale), sia nella valorzzaae
delle risorse naturali e culturali — in attuaziodell*Agenda per un turismo europeo sostenibilg e
competitivo”, COM (2007) 621 del 19 ottobre 2007.gAesti obiettivi generali, vanno collegate alcune
macroazioni specifiche, di promozione della coesisaciale e della partecipazione, come la creazibne
uno “sportello rurale” che potra servire le piccotgrese agricole, artigianali e produttive in gates ma
anche i Comuni piu piccoli, indicando strategiewgzazionali e fabbisogni prioritari, oltre che séemndo
possibili fonti di finanziamento regionali, nazidined europee.

L'idea forza del Gruppo di Azione Locale “Cilentce®eneratio” d’'implementazione di un modello
innovativo di sviluppo locale basato sul turismo sstenibile, denominato “turismo rigenerativo”,
motore ed anima per le aree rurali collinari ineerel PNCVD e nel contempo elemento attivo| di
collegamento delle aree interne alla fascia castier
Si tratta di una strategia integrafandata sul territorio e coerente con essalefinibile come “strategia
pilota”, che inciderebbe: 1)sulla valorizzaziondlelgisorse naturali e culturali , inerenti sitiimteresse
comunitario (aree SIC); 2)sul miglioramento dellaalfa della vita nelle zone rurali; 3)sulla
valorizzazione dei prodotti locali, in particolaagevolando, mediante un’azione collettiva, I'acoeas
mercati delle piccole strutture produttive presengl territorio; 4)sull’occupazione e sull'aut
imprenditorialitd giovanile legata alla valorizzeze delle risorse naturali e produttive, per ridurr
'emigrazione e l'abbandono delle terre; 5)sulldudione della emarginazione delle classi sociali |pi
deboli e sulla diffusione della cultura dei dirittimani, della pacifica convivenza e della solidarieella
popolazione studentesca e universitaria. La raralélle aree, congiuntamente alle caratteristsdiwali
ed ambientali, favorirebbero larijenerazione psico-fisica e spirituale” (da cui la denominaziong
“turismo rigenerativo”), come dal programma di ric di psicologia ambientale avviato dall’'Univeasita
Sapienza di Roma. Etimologicamente, “rigeneratiaél latino “Regeneratio”) & sinonimo di “rinas¢itg
intesa, da un lato, come recupero del benessere-fisico e spirituale del’'uomo moderno che, petss
dai ritmi frenetici, & spesso soggetto a problenartsie, stress, depressioni e malattie similadl altro,
come riqualificazione dell'identita storica, culile ed ambientale del territorio cilentano. Unapwosta,
dunque, che contiene elementi innovativi e di gdee per le tematiche ambientali e culturali delds
cilentana, che chiede di passare finalmente decandizione di degrado e abbandono ad una di digmito
svilupponel rispetto della centralita dell’ “uomo”, delle proprie tradizioni e della distribuziongrapica
delle aree abitative e rurali, caratterizzata decqdi e piccolissimi centri collinari. L'area si gsta
particolarmente a questo approccio equilibratoigralta ridotta densita abitativa di molti dei sawonbiti,
al buono stato di conservazione delle aree morgatieollina e alla attitudine ospitale e semptedla sua
popolazione, oltre che al paesaggio e all’architatturale dei suoi centri storici e delle frazianche piu
isolate. L'abbondanza di ottime risorse idriclerestali, faunistiche e paesaggistiche in generale
'ambiente ben conservato dalla rarefazione deflatho antropico, offrono uno scenario di grande
tranquillita che ben concilia la presenza di resmerurali che potranno essere riprese e valoszeat
dedicate all'ospitalita a scopo di benesséms.ulteriore effetto benefico sara indotto dalla rcerca e
sperimentazione di forme di energia alternativa einnovabile. Il turismo sostenibile sara il cardine per
lo sviluppo locale dell’area per la rinascita ditaula comunita cilentana che vive nell’area moatar
collinare limitrofa al Calore, Gelbison e Montéel®, in quanto potra generare il moltiplicatorel
reddito locale a favore delle produzioni localied settori correlati. E’ il caso derodotti agroalimentari
locali che nascono in realta protette (gia zona Parco Qieinto) e meritano marchi di qualit
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dell'artigianato di nicchia (legno, pietra, ferre)delle industrie familiari, piccole piccolissimlegate ai
consumi e al commercio. Il flusso turistico, se apypnamente indirizzato e non incoraggiato
investimenti sproporzionati alla natura del luogod generarespitalita diffusa e familiare con un
impatto diretto sulle piccole economie familiarsell'incoraggiamento a costituire piccole coopesmeatili
servizi e di produzione, inducendo le istituziomradurre formazione e collegamenti alle Universitalle
Aziende Sanitarie Pubbliche con beneficio per tutefasce sociali locali, comprese quelle ¢
maggiormente necessitano di assistenza sociale sarto esposte al rischio dell’'emigrazione. Irséadso,
I'azione del GAL sara integrata con iniziative dhageranno da punto di riferimento per I'intera comta.
Una di queste forme strutturatel@ sportello rurale che potra servire le piccole imprese agricq
artigianali e produttive in generale, ma anche@nGni piu piccoli. Lo sportello rurale potra datgporto
e risposte alle loro necessita di servizi colléttimcentivando la creazione di cooperative di sove

imprese sociali, indicando strategie occupazioedibbisogni prioritari, oltre che selezionando Siloi$i

fonti di finanziamento regionali, nazionali ed epee. Lo sportello raggiungera la sostenibilita ecoica
in 24/36 mesi circa, in virtt della sua capacitpridurre servizi alle imprese e alle istituziamidli, anche
facendo riferimento allaete di_trasmissione dati ad alta velocita che andra potenziata e diffu
implementando un progetto ad hoc. Gli obiettivhgmli sottesi alla strategia d’'intervento e peugteg
attraverso l'idea progetto si rivelano, pertantogttamente coerenti con gli obiettivi degli assRle 3 del
PSR per la specifica area D1, in connessione agd®iolntegrati Rurali Aree Protette (PIRAH
permettendo di orientare, sostenere ed affiandampgratori nei processi di diversificazione econca e
di implementare azioni di marketing territorialélgppando il capitale relazionale delle aree intsete
per:

- implementare un modello di sviluppo locale basatbturismo sostenibile; - proteggere e valoriezar
risorse naturali e culturali; - migliorare le conidni di contesto e la qualita delle condizionivita delle
popolazioni residenti nelle zone rurali e peri-umbavitando I'isolamento, e contenendo lo spopofdme

- sperimentare e sviluppare di modelli virtuosi “dbvernance” gestionali e organizzativi replicahi

(cultura d'impresa); potenziare i sistemi di traidp dati e le opportunita di alfabetizzazione mnfatica,
per ridurre lisolamento delle comunita dell'interre costruire vetrine di dati attraverso cui riiane
'immagine del territorio cilentano nel mondo e daive la nascita di societa di servizi di soste@hq

ad
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turismo e alle istituzioni locali.
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5.5. Obiettivi del Piano

L’obiettivo del piano & quello di generare un’implentazione di crescita socio-economica sul teroitdr
riferimento, puntando sul turismo come driver chgpresenta un moltiplicatore di reddito locale. Qdta
a far si che I'utilizzazione di diverse misure &R non sia un puro fatto sommativo ma sinerg
facendo nascere un sistema in cui le componenti aocrescitive reciprocamente.

La creazione di un Gruppo di azione locale nelBatdentana € da considerarsi un’iniziativa decisat@
importante che vede operatori locali e stakeholdeoperare assieme per il raggiungimento di unttivde
comune: la crescita del territorio. Il GAL CilerReGeneratio viene ad assumere una valenza straegi
il suo sviluppo andando a svolgere delle funziampértanti per 'aumento della competitivita detrit@rio

e delle sue componenti.

Figura : Struttura

Strategia del PSL
v
Favorire lo sviluppo locale attraverso un modello trainato dal turismo sostenibile che impatti
anche sui settori indotti

Obiettivi prioritari PSN e PSR Campania 2007-2013

v

Mantenimento e/o creazione di

Miglioramento della competitivita ~ Miglioramento dell'ambiente e s . .
nuove opportunita occupazionali

del settore agricolo e forestale dello spazio rurale e di reddito in aree rurali
v
Temi centrali del PSL
v v
Competitivita Gestione dellambiente e del Qualita della vita
territorio
v v v
Obiettivi specifici del PSR Obiettivi specifici del PSR Obiettivi specifici del PSR
Campania Campania Campania
dell'arr}:r:?orggfrl;rrﬁento e l:? og_servi%lonte thIIa Miglioramento dell'attrattivita dei
v . Jlodiversita € lutela e territori rurali per le imprese e la
dell'innovazione e diffusione di sistemi agro- ;
- ) - . popolazione
dell'integrazione delle filiere forestali ad aIto+vanre naturale
Consolidamento e sviluppo della Mantenimento e/o creazione di
qualita della produzione agricola Tutela del territorio nuove opportunita occupazionali
e forestale e di reddito in aree rurali
v
Linee strategiche di intervento del PSL
v v ioni volte all il del
1. Azioni volte a favore della _— 3. A2|pn| volte a O.S.V' uppo de
IR . 2. Azioni volte alla tutela del turismo sostenibile e alla
competitivita delle imprese S . . .
. territorio valorizzazione del capitale
agricole -
v sociale

ico,
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124. COOPERAZIONE PER LO
SVILUPPO DI NUOVI PRODOTTI,
PROCESSI E TECNOLOGIE NEI
SETTORI AGRICOLO, ALIMENTARE E
FORESTALE

Azione 1
Azione 2

Misure e azioni del PSL

216. UTILIZZO SOSTENIBILE DEI
TERRITORI AGRICOLI:
INVESTIMENTI NON PRODUTTIVI

Azione 1
Azione 2

225. PAGAMENTI PER INTERVENTI
SILVOPASTORALI

Azione 1

Azione 2

227. UTILIZZO SOSTENIBILE DELLE
SUPERFICI FORESTALI:
INVESTIMENTI NON PRODUTTIVI

Azione 1
Azione 2

311. DIVERSIFICAZIONE IN ATTIVITA'
NON AGRICOLE

Azione 1
Azione 2

312. SOSTEGNO ALLA CREAZIONE E
ALLO SVILUPPO DELLE
MICROIMPRESE

Azione 1

Azione 2

313. INCENTIVAZIONE DI ATTIVITA'
TURISTICHE

Azione 1
Azione 2

321. SERVIZI ESSENZIALI ALE
PERSONE CHE VIVONO NEI
TERRITORI RURALI

Azione 1

Azione 2

322. RIQUALIFICAZIONE E SVILUPPO
DEI VILLAGGI
Azione 1

Azione 2

323. TUTELA E RIQUALIFICAZIONE
DEL PATRIMONIO RURALE

Azione 1
Azione 2

La figura precedente schematizza gli obiettivi sttategie del PSL che saranno descritte in questagrafo e nei

SUCCesSsivi.

Figura: Obiettivi generali
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Obiettivo generale del PSN e PSR Campania 2007-2013

Migliorare la qualita della vita nelle zone rurali e promuovere la diversificazione delle attivita
economiche

v

Strategia del PSL

Favorire lo sviluppo locale attraverso un modello trainato dal turismo sostenibile che impatti
anche sui settori indotti

Il PSL recepisce pienamente I'obiettivo generalé B8N e del PSR Campania 2007-2013 che & quellp di

migliorare la qualita della vita nelle zone rurdi promuoverne la diversificazione economica.

L'obiettivo principale individuato con il tema céizzatore € quello di implementare un modello inmtxo di
sviluppo locale basato sul turismo sostenibile,ctkeinato “turismo rigenerativo”, motore ed anima peraree
rurali collinari interne del PNCVD e nel contempleraento attivo di collegamento delle aree interiie fascia

costiera.
La scelta di puntare sul turismo come driver persViluppo locale nasce dalle capacita di questtorsetdi

rappresentare umoltiplicatore del reddito locale.

Come si puo notare dalla figura di seguito alleg&tarismo ha effetti indiretti in molti altri $®ri, tra cui quelli
da noi considerati, come Il'artigianato, la manifedte I'agroindustriale.

Figura: Fatturato generato dal Turismo

Comparti basilari del turismo 100% - 50%

Agenzie di viaggio, mmaﬁa@eﬂﬂmﬂhgmddﬁmd
Tistorazione, imprese & trasporte, agenzie per |'accogltienza, mprese operant nel campo
termale e del sahutismo, centri ' mformazione taristica, altri divertimenti, parchi 2 soggetto
& parchi d"avventura, infrastratture sportive, associazioni del settore turistico, industna dei
ricordini, societd che si ocoupane d'organizzare meontri/iniziative promezionali/comvenzion
Ece., aeroportl, assiCUrazione per 1 viaggl, artigiam, mprese culfurali e d'mfrattenimento,
mﬂmugldnhdldsﬁbmmeprmﬂxzmm,aﬁmnemdmdjlﬂmdlmggn
e cartine, uffici cambi

Senmmmplemntﬂuda]ﬂlm‘liﬂ 25%__‘ . . N

| Slxmnmﬂem:nmm articoli sportivi, giochi el fotografica,
[ ‘ canndldltmputtu mm:umlnl]:mrl,em), :hmnaialmfumﬂmdlsumnmdm, ‘.'.

edal fessiomsti e lav
T i e B, s ol e
*»,_ pubblicitanie, fabbnicanti LEx mlh:ﬁ?fe PIOSTANNNAZIONE, _ »

Sewmcnmplemen‘t:nedlnmlﬂnlldlsnﬁo del 25%
Sumelnl:nmmh mﬁlmﬁlnnawm:aechlmdnthmsmeum,abblghanmo
e meccaniche, universitd. istituti tecnicn ed istituti privati di formazione,
a.rchlteli].-‘pmmnmnnnmubl]m‘l, settore dell’eletirotecnica e dell

Fonte: Conclusions and Recommendations of the Higtel Group on Tourism and Employment, October 1998
Commissione Europea
Come riportato anche dalla Conferenza di Lussendded4-5 novembre del 1997, I'impatto occupazienal

generato indirettamente dal turismo & ben maggibgeello diretto. Secondo le stime della ConfeeedzGinevra
del UNWTO, per ogni impiegato nel turismo vengomeaerati 9 posti di lavoro nell'indotto.
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Il documento “Study on competitiveness of EU tomrisdustry” descrive, tra gli altri, gli impatti positive clile

turismo genera nelle piccolo imprese del settotia distorazione, e di conseguenza nel settorecalgri che
beneficiano dei consumi turistici nel territorio.
Come descritto dall’'Universita di Cambridgé... quando un territorio si sviluppa come una deatiione
turistica, I'economia locale ne beneficia in toterpa creazione di nuova occupazione e per la sjredatta dal
turista...... Il reddito generato pud essere utilizza¢o il miglioramento dei servizi locali, sia syipando i
trasporti che le infrastrutture, sia fornendo maggistrutture per i residenti e visitatori ..... Ques conosciuto
comemultiplier effect (effetto moltiplicatore).”
Inoltre,“.... una porzione della spesa dei visitatori nonngéantercettata dal territorio causa gli effettilde
tassazione al governo centrale o per il pagamenrfiraitori situati al di fuori dell'area. Questo @nosciuto come
leakage(fuoriuscita) dall’economia locale”.
Questo ¢ un fattore che si anche nei settori indipid quello dei prodotti ticpico-locali, che smoolpiti da un
fenomeno che sta arrecando enormi danni a tuttariemia del made in Italy:ltalian sounding.
Questo fenomeno negativo si attribuisce a quelgitocthe presenta un mix di nomi italiani, loghinnagini e
slogan chiaramente riconducibili al nostro Paesé. é&ssere un prodotto realizzato in un paese divdatltalia
con ricette, tecnologie e materie prime originaiiane, come ad esempio per il Parmiggiano: irstal
Parmesao, in Argentina il Regianito, in Cina ilfdason, negli Stati Uniti il Parmesan.
L'obiettivo & diindurre in errore il consumatarenvincendolo che sta acquistando italiano.
Buonitalia s.p.a., societa’ chiave nel Sistemadtpér la promozione del settore agroalimentarerednazione del
Ministero delle Politiche Agricole, Alimentari e Festali, come ripostato nello Studio MRA del 2008reercato
USA, lintero business della contraffazione suges@ miliardi di euro: 3 volte I'export dell'indusa alimentare
nazionale (18 miliardi).
Secondo uno studio condotto nel 2006 dalla CCIARa@ima e dall'ICE di New York, nel mercato amerizan
. il 97% dei sughi per pasta sono semplici imitazio
. il 94% delle conserve sott'olio e sotto acetalad;

solo il 15% deformaggi € autentico;
Solo negli Stati Uniti il valore di mercato stimgper gli alimenti «ltalian sounding» & di 6,2 midadi dollari,
contro i 2 miliardi di dollari circa dei prodottaiiani.
Dall'obiettivo generale, vengono recepiti gli olit prioritari, come specificato nella figura segue. Obiettivo
prioritario 1: Miglioramento della competitivita Idgettore agricolo e forestale.
Il focus del PSL € posto sul territorio e su tlgteue componenti, per:

. il miglioramento di competitivita delle aziende;

. la creazione di maggiori opportunita imprenditarial
. il miglioramento delle condizioni di occupazione;

. un aumento della ricchezza prodotta nel territorio;
. un generale miglioramento delle condizioni di vita.

Gli obiettivi specifici che ne discendono sono:

O Promozione dellammodernamento e dell'innovaziodelléntegrazione delle filiere

O Consolidamento e sviluppo della qualita della pzolne agricola e forestale.

La parola chiave & competitivita, ovvero crearedadizione per permettere alle filiere agricolepdier operare in
maniera efficace nei mercati nazionali e internaaiip affrontando i competitors con una offertgpasdente alle
aspettative del cliente target, dotandole con stntnimprenditoriali e promozionali di supporto.

Obiettivo prioritario 2: Miglioramento dell'ambient dello spazio rurale. L'ambiente &€ sempre diupitelemento
prioritario nel miglioramento della qualita delldgavdella popolazione. Da una parte in quanto ludgee risiede Ig
popolazione che si attende da questo salubritatsliti, dall’altra come patrimonio di un’area, geeservare ¢

! Study on competitiveness of EU tourism industr Dnprese, Settembre 2009
% Travel and Tourism, Rowe Smith and Borein, Uniitardi Cambridge, 2002
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valorizzare attraverso una adeguata offerta taasthe miri a generare ricchezza per attivareincolo virtuoso
continuo che ne permetta la conservazione e vabwmiane. Gli obiettivi specifici che ne discend@amo:

- conservazione della biodiversita e tutela e difine di sistemi agro-forestali ad alto valore rety

- tutela del territorio.

La gestione efficace ed efficiente delle componamntbientali del territorio diventa strategico pewvhlorizzazione
reale delle risorse naturali, valorizzazione intestto due aspetti: il primo come fonte di reddienerato dalle
attivita turistiche, il secondo, ma non secondacimne assetto per il miglioramento della qualitiladeita dei
residenti.

Obiettivo prioritario 3: Mantenimento e/o creaziatiemuove opportunita occupazionali e di redditatee rurali.
L’elemento reddituale & di prioritaria importanzz @ raggiungimento degli obiettivi specifici:

- Miglioramento dell’attrattivita dei territori rati per le imprese e la popolazione

- Mantenimento e/o creazione di nuove opportunit@upazionali e di reddito in aree rurali. || mighonento della
qualita della vita viene inteso sotto un aspettdtipia.

Se da una parte tale miglioramento pud esseretndiatla creazione di nuove opportunita redditgmizie a
nuova imprenditorialita e maggiore occupazione, P8L viene anche inteso per fornire a giovani, éoarface
svantaggiate migliori condizioni professionali €isdi.

Allo stesso tempo, il miglioramento delle condizidncontesto dei centri rurali ed una piu adeguliffusione dei
servizi alle imprese ed alle popolazioni ruralill'n#ica del riequilibrio territoriale.

Figura : Obiettivi prioritari e specifici
Obiettivi prioritari PSN e PSR Campania 2007-2013
v
Mantenimento e/o creazione di
nuove opportunita occupazionali
e di reddito in aree rurali

Miglioramento della competitivita ~ Miglioramento dell'ambiente e
del settore agricolo e forestale dello spazio rurale

Temi centrali del PSL

v v
Competitivita Gestione dell'ambiente e del Qualita della vita
territorio
\/ v v
Obiettivi specifici del PSR Obiettivi specifici del PSR Obiettivi specifici del PSR
Campania Campania Campania
) Promozione (?on.serv.azlone della Miglioramento dell'attrattivita dei
dellammodernamento e biodiversita e tutela e - - -
- - e o : territori rurali per le imprese e la
dellinnovazione e diffusione di sistemi agro- .
. . - . popolazione
dell'integrazione delle filiere forestali ad alt0+valore naturale
Consolidamento e sviluppo della Mantenimento e/o creazione di
qualita della produzione agricola Tutela del territorio nuove opportunitd occupazionali
e forestale e di reddito in aree rurali
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5.6. Strategie di sviluppo

La strategia del PSL del GAL CILENTO ReGenerativolta ad implementare un nuovo modello di sviluppo
sostenibile locale, denominato “ turismo rigeneati che ha come fattore chiave il turismo sostiémitale dg
permettere ricadute positive nei settori indotlieegenerare benefici diffusi nella popolazione leca

Gli elementi principali sono diretti a:

- sfruttare in maniera sinergica le azioni di sppo avviate sul territorio nei comparti dell’agticoa, del turismo

dell'artigianato;

- aumentare la competitivita del territorio da umfp di vista economico, permettendo a giovani,ndoa fasc
svantaggiate migliori opportunita imprenditorialieeorative;

- valorizzare le risorse naturali e culturali quadisetti strategici di un territorio per il migléonento della qualif]
della vita, da un lato, e per la creazioni di nutorgi di reddito tramite il turismo sostenibileigenerativo;

- creare un circolo virtuoso che permetta di shngttnei settori collegati (eno-gastronomico, aatigito artistico

produzioni locali in genere) le opportunita generdai flussi turistici generati nell'area (moltigditore del reddit
locale);

- coinvolgere in questo percorso tutti gli attacli ad ogni livello con I'obiettivo di condividela stessa strategja,
implementare azioni coerenti e diffondere a tutivelli una mentalita comune orientata alla diffuse dei valor
positivi del territorio.

Integrazione rispetto ad altre politiche di svilupp sul territorio.

La strategia di sviluppo, che in seguito andrensoiddividere in tre azioni portanti, si avvale daliaergia di altre
azioni di crescita del territorio che sono stag @viate o che saranno avviate. Tra quelle avyvatstrategia de
turismo rigenerativo si innesta fecondamente swch®il Parco Nazionale del Cilento ha realizzato it progettg
integrato e con le Misure di sostegno alle attivitettive delle piccole e medie imprese. Si inagsitresi, sull
linee di sviluppo del Patto Magna Grecia che irgsaediversi Comuni di questo PSL in cui lo svilugied turismg
e coniugato con le bellezze archeologiche ed atthitiche unitamente a quelle ambientali. Tra l®razdi
crescita che saranno avviate sul territorio, vanakga I'imminente realizzazione delF dell'olio delle Colline
salernitane attraverso il quale saranno migliorate sia le taira produttive, che le capacita |di
commercializzazione.
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Suddivisione della strategia di sviluppo in tre grppi di azioni

Linee strategiche di intervento del PSL
v \

1. Azioni volte a favore della 3. Azioni volte allo sviluppo del

s . 2. Azioni volte alla tutela del turismo sostenibile e alla
competitivita delle imprese L . . :
; territorio valorizzazione del capitale
agricole .
sociale

Il PSL & stato programmato per creare azioni cdierspetto alla strategia enunciata e le lineatstyiche ne sorjo
consequenziali e sono connotate da una caratteritirasversalita.
Ogni azione risultante fa parte di una architettdel sistema e risulta coerente con le finalita B&L €
orizzontalmente con le altre misure ed iniziative.
La prima linea strategica & volta a favorire ladompetitivita delle imprese agricole e forestaila luce dellg
scenario attuale del mercato e delle sfide spéeifidei settori dell’agricoltura e della trasforntag alimentar
regionali, ma considerando le opportunita presegitimercato sia a livello nazionale che internaaiensi ritiene
di fornire al sistema agro-alimentare del territotina spinta dinamica che ne permetta 'ammodername
l'innovazione. Si ritiene che tale spinta possaeagul miglioramento delle condizioni organizzatigell offerta,
sul miglioramento delle strutture aziendali, sufigualificazione delle risorse umane e sulla creaidi reti g
rafforzamento dei rapporti di filiera. La parolaale rimanecompetitivita
Questa linea strategica pone enfasi sui seguepettas

D
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Il miglioramento della qualita delle produzioni eigrocessi aziendali sia per migliorare la posieimel mercat
sia per valorizzare in maniera coerente tuttad'd# territoriale. Infatti ogni elemento del tesrib diventa una lev
strategica per offrire e far percepite la qualitdl'dfferta territoriale in ogni suo aspetto; Lannsione
“ambientale” diventa fondamentale e imprescindikéeergia, efficiente utilizzo delle risorse, effie gestione de
rifiuti, rispetto del paesaggio ed impatto ambi&jtin maniera tale da non scollegare il mondocadpi dalle altre
componenti del territorio;

La creazione ed il rafforzamento di reti relaziota gli operatori delle filiere viene consideratmategico alla luc]
anche della polverizzazione dell'offerta e di unegfiiamento individualista degli operatori che osta Ig
valorizzazione di economie di scala ed economissatipo, rendendo I'offerta eno-gastronomica delitteio
debole e scarsamente competitiva;

L'innovazione € un elemento base su cui puntare gmer individuare nuove soluzioni, per miglioraeg
competitivita e per potersi differenziare rispeitta moltitudine di concorrenti locali, nazionalinéernazionali (vd|
Italian Sounding);
L'introduzione, ove necessario, e la diffusionel'leT saranno un elemento costante del PSL per ptare alle
imprese del territorio di poter catturare le oppoita produttive, commerciali, promozionali e cbbaative sia a
livello di singola azienda, che a livello di refeeca livello territoriale.

In generale vengono individuati tre elementi caratzanti la prima linea strategica:
competitivita;

cooperazione;

ambiente.

La seconda linea strategicee volta allatutela del territorio che, nell’area considerata, presenta elementi di
contraddittorieta date dalla presenza diffusa eééarrotette (vd. Parco Nazionale del Cilento ed/dilDiano), ma
anche criticita che possono ricondursi sia allwititdelle aziende agricole, che agli impatti rniagee, fino ad ora,
incontrollati riferibili ai flussi turistici nellaea che, infine, a comportamenti non coerenti ddepdellg
popolazione.
Il PSL considera prioritario il territorio e I'amdrite principalmente in quanto luogo dove la popotaz risiede ¢
quindi per il miglioramento delle condizioni di &jtma soprattutto come elemento strategico perdazione di
nuove opportunita di generazione di reddito attrswél turismo sostenibile e rigenerativo, genewand circolg
virtuoso di conservazione e valorizzazione.
Elementi portanti di questa linea strategica sono:
- promozione di pratiche che abbiano un minore ipambientale anche attraverso servizi ed attigita
sensibilizzazione;

- la conservazione del paesaggio agricolo e fdessta

- la valorizzazione territoriale ed integrazioree ambiente, produzione agro-alimentare di qualita;

- migliore fruibilita delle aree agricole e fordstsia da parte della popolazione residente chpatte dei turisti
visitatori.
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Il territorio e 'ambiente sono gli elementi portatiel PSL in quanto asset strategici e basilaritpio il sistema d
cui deriva la strategia di sviluppo locale ed thtecatalizzatore centrale.

La terza linea strategica si basa sulleviluppo del turismo sostenibile e rigenerativosufla valorizzazione de
capitale socialeed umano

Questa linea strategica € il motore di tuttastesna sviluppo..
Il problema del ritardo di sviluppo nelle aree 8eld Europa e del Sud Italia in particolare, nonoéivato, come in
altre aree del Sud del Mondo, dalla difficolta delbndizioni climatiche o di habitat che impediszdm produzione
di quanto necessita per la sussistenza o dalle forhtralizzazione amministrativa e politica chatesta Ig
sviluppo di una sana economia e la crescita deltermmie locali. Nel caso del Cilento, da sempmeateli
solitudini e poverta, siamo in presenza di areatéadi un clima temperato e di regolare alternatagionale co
un patrimonio naturale e floro - faunistico addiiria invidiabile e di rara bellezza (per non dieflerisorse storic
monumentali dell'antica Magna Grecia) che pure somo mai state valorizzate appieno per produrréizami di
vita sostenibili nel medio e lungo periodo, agewmdla I'attivita umana nei vari settori della societ#vile.
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Nonostante la buona disponibilita di risorse edgeammi di sviluppo messi in atto negli ultimi anaicrescente
'emarginazione di parti sempre piu consistenti @etitorio e di popolazione, presumibilmente pessenza di
forme di cooperazione tra istituzioni ed attoriléebnomia e del sociale. Le recenti statistichgnséano la ripres
dell’emigrazione e I'abbandono dei luoghi nativi parte delle giovani generazioni sicuramente picubiorate
delle precedenti che, pur affette da analfabetisrda emarginazione, hanno comunque assicurat@firaggi una
costante presidio del territorio, trasferendo faidempi nostri pratiche antiche di vita rurale reziosi saperi

tradizioni. Si tratta quindi di una poverta nontdit da emergenze né da oggettive condizioni figlicoatiche, ma
da squilibri nel’amministrazione delle risorse ei dervizi pubblici preposti alla gestione del iterio, dalla
debolezza strutturale dell’economia e da fattomtitmenti e specifici come l'assenza di una clagsiente
adeguata alla moderna competizione fra territotine societa civile ripiegata su se stessa, spesditadad
economie familiari o sommerse e informali, restlaoaganizzare imprese, cooperative 0 consorzi dilywione ¢
gestione delle proprie risorse. Su tutto trionfandula sfiducia e la tendenza ad emigrare vergporg ad
economia piu aperta con sistemi di formazione sedvizi pubblici piu efficienti, generando abbandatei piccoli
centri dell'interno e soprattutto della risorsarté& con grave danno per I'agricoltura e il patrimm paesaggistico
sottovalutando e svalutando il patrimonio culturgdaesaggistico e naturale che subisce il degratitechpo e
dell'incuria. La presenza di agenzie di sviluppdi enti preposti alla tutela del territorio comé@rco del Cilento
del Vallo del Diano o di alcuni GAL promossi datlane comunitaria LEADER o di patti territoriali deconda
generazione, non ha finora sortito soluzioni némgsevirtuosi da poter indicare come viatico pemimediatq
futuro, sono quindi ancora attesi segnali di iniers di tendenza, resi ancora piu rari altresiedatindizion
globali della crisi attuale. In questa situazionenplessivamente difficile, una prima deduzione parconsiderare
tra le cause da combattere con maggiore energigalsa coesione interna della societa cilentapadlilre che
rarefatta per la natura del territorio e la presetizvalli montane separate dal resto della regipaga I'assenza d
esperienze collettive e cooperativistiche, abit@ateedere nel nucleo familiare, piuttosto che edlazioni sociali
I'antidoto alla indifferenza dello Stato e all'ismhento. Non é facile comprendere, oggi, quali si&tate le ragior
che hanno vanificato gli indirizzi e le risorsednziarie delle politiche regionali dal 1993 ad odgyiobabilmente |
strutture amministrative regionali italiane, stiabilnegli anni 70, da sempre relegate a ruoli nmalgidalla|
maggiore efficienza dello Stato centrale, particoknte deboli nel Mezzogiorno ed esposte alle rdieéa
malavita organizzata che tradizionalmente attecehaslatere dei fondi pubblici, non hanno sapubeaajie un ruol
di stimolo nei riguardi delle forze sane della st&icivile locale. Un ruolo non meno insufficieldehanno anch
avuto gli istituti di credito che, piu orientatsastenere lo Stato nel finanziamento delle grarfdastrutture e poc
propensi a dare fiducia ai piccoli imprenditori dtic hanno offerto scarso appoggio a chi avrebbaigoprodurre
uno sviluppo “dal basso” fatto di piccoli esempi abraggiosa imprenditorialita diffusa. Di certo“distema
Cilento” non ha mai visto la luce e non ha mai &tovuna propria identita né tanto meno audaci moatori g
leader. L'iniziativa che ha avuto maggiore impattdla vita della comunita cilentana negli ultimicéani & statp
senz’'altro il turismo. L'affermarsi del turismo diassa alla fine degli anni 70 ha fatto conoscefeaalse le coste
del Cilento, ma si € trattato quasi sempre di uisituo marino, familiare e low cost, fatto piu dipgptament
affittati nella stagione estiva e di cementificamadelle coste che di solide politiche di difesaarizzazione de
patrimonio naturale e paesaggistico nella suaéster, cioé mare, campagne e monti. Questa gramdsiace
lasciata all'iniziativa spontanea dei singoli agteri improvvisati, € riuscita soltanto a confermaualche rendita
di posizione di proprietari e latifondisti, scoréudo I'impresa e l'investimento locale, generarfidoomeni d
modesta qualita, altre volte di vera e propria pezipne da parte di imprese esterne al territaria, mai d
effettivo sviluppo locale, equilibrato e radica®lla comunita cilentana. Insomma si € trattatordianomeno a cui
né le pro loco né le amministrazioni comunali evproiali hanno saputo dare impulso e qualificaziageguata
alle reali potenzialita esistenti. Basti pensare, cfonostante le numerose spiagge classificate toameliera blu’
circondate da un paesaggio ameno e sereno che ipeetgni delle antiche tradizioni rurali, la atteiadtagions
turistica non supera i due mesi di durata e illlivelell'offerta & in rapida decrescita, spinto s@iil basso dalla
offensiva lanciata dalle zone emergenti del Mediigzo, Turchia e Grecia, che hanno raccolto aagfiel turismg
low cost e, vantando costi sociali pit contenutintio sbaragliato I'offerta italiana trascinandadinfronto su
livelli di prezzo/prestazione in cui &€ impossibdempetere. Ciononostante, il Cilento sia costiéne mterno
presenta singolarita naturali e culturali di askolualore legate alla storia di un popolo religiogspitale ¢
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laborioso, erede di antiche tradizioni, le cui coitéu di pescatori e di agricoltori hanno consegratgiorni nostr
un esempio di vita semplice e salutare che hatindeasua celebrazione nella “dieta mediterraneia’un sapient
equilibrio tra uomo e natura, uno stile di vita at@n ha distrutto il patrimonio naturale, lascitlle generazioni
precedentiDa questa consapevolezza sara opportuno ripartiregs comprendere come rilanciare il turismo di
qualita, che non a caso il Gal Cilento definisce fgenerativo”, allungando la stagione di ospitalitae di
offerta, ma soprattutto caratterizzando l'identita dei luoghi attraverso i valori umani che rischia di
scomparire trascinata nella competitivitd con altrezone del Mediterraneo che non hanno che una frazie
della ricchezza antropologica e storica del Cilentd_e strategie di rilancio proposte dal PSLe priorita degl
obiettivi che il GAL Cilento ReGeneratio si poneeadeterminate dalle numerose emergenze che ciazdigo il
territorio di competenza; tra queste, le criti@taui dare prioritariamente risposta sono senp'déremergenze
ambientali, sociali ed economiche riconducibiliaallisoccupazione (prevalentemente femminile) e, quindi,
all’'emigrazione giovanile Si tratta di due aspetti della stessa problematie minano alla base ogni tentativo di
recupero delle aree depresse dell'interno e cladirmentano reciprocament8pezzare questo circolo vizioso|é
urgente, indispensabile e possibilefavorendo la creazione di opportunita di lavoedl’ambito di un’azione
integrata come quella disposta dal PSL del GAL QNIE REGENERATIO. La debolezza del tessuto prodatti
locale, il degrado del patrimonio ambientale e pggsstico dovuto all’abbandono delle terre e deitceminori
determinano una minore fruibilita delle eccellemegurali e culturali di cui I'area cilentana disgoea quindi un
minore attrattiva turistica dei luoghi. Rilanciardurismo di alta qualita vuol dire quindi innatzail livello delle
produzioni locali (agricole, alimentari e dell’al@mento del bestiame), curare la risorsa naturaisthe degrada
rapidamente per colpa dell'incuria e dell’abbandoquindi potenziare sia dal punto di vista inforivatche
infrastrutturale le attrattive culturali e architetiche che arricchiscono il paesaggio (centriistomonumenti
dimore d'epoca, fattorie) perché cio contribuisceidare al territorio un’identita piu visibile e wspitalita
esclusivaRigenerare il territorio vuol dire quindi affidare al Turismo di alto prafiil compito di restituire ungp
identita ai luoghi e alle comunita cilentane rattefalall’emigrazione, ma anche rilanciaagtraverso I'ospitalita
promossa nei 12 mesi dell’annoi consumi e i le produzioni tipiche e 'ospitalitaratteristica locale con formule
originali. Il Turismo rigenerativo rendera gli osppartecipi dei ritmi di vita e di lavoro dei lubgvisitati €
proporra al turista/ospite il ritorno ad una alirreeaione fisica e spirituale non stressante, secorw@moni dellg
comunita contadine del secolo scorso. A questé@tattion dovra essere lasciato il compito residdalfar rivivere
simbolicamente i costumi della vita contadina, nwvrd essere affidato il ruolo di re-interpretane,chiave
moderna e con l'ausilio di tecnologie produttivé picure e di metodologie adeguate, gli stili daviurale da cdi
trarre ispirazione per una rivisitazione dei maddillvita urbani, ansiogeni e stressanti. Il GALray¥ compito d
proporre questo approccio rigenerativo attravégisoreazione dprogetti pilota che saranno parte di un quagdro
programmatico complesso e integrato indicato, regiemi generali, dal PSL ma che sara dettaghatm piand
operativo approvato dagli organi direttivi del GAdppena saranno insedidtiimmagine internazionale che il
GAL offrira del proprio territorio sara quella di una combinazione di habitat natugaiello marino, quellp
collinare e quello montano, caratterizzati tuttilalgpresenza di piccoli centri ospitali e da inseaénti rural
(fattorie, dimore d’epoca, case contadine etcduiingli ospiti potranno ritrovare il ritmo naturali del le stagioni
e delle produzioni agricole con cui conoscere meglia natura e i suoi prodotti, partecipare alle fasi di semifia
cura e di raccolta dei frutti, con relativo tratemto (potatura, raccolta, premitura, fermentazienafezionamento,
conservazione etc.) e approfittare della permananzentatto con la natura per dedicarsi ad attiitaura dellg
spirito e del corpo attraverso un’alimentazioneurale, massaggi, esercizi, meditazioni, riposo scumsioni
accompagnati da esperti. A tutto questo fara risoam’attivita meno visibile che rendera la cura della terra ¢
produzione agroalimentare strettamente controdatertificate con strumenti metodologici e tecnalbdi ultima
generazione, in altri termini, di eccellenza. Iregio sara determinante I'apporto degli istitutiriderca e dell
universita partner del progetto che potranno imdare i processi di produzione rurale e di trasézione vers
standard europei di alto livelld’acquisizione di marchi e di certificati secondo rgidi disciplinari, da un latg
rendera i prodotti adeguati al livello di turismaoaticato in queste zone, dall’altro aprira prospetdi mercatg
internazionale agli stessi. Le imprese esistentgriado di assicurare standard qualitativi validiieaderire a
protocolli di qualita, di tracciabilita e di traseaza amministrativa richiesti dal GAL, sarannatsoste con serviz
e con sostegni finanziari. Lo staff del GAL avra&dmpito di reperire nuove risorse attraverso baodaunitari
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regionali per indirizzare la progettazione e il ntoraggio, proponendo aggiornamenti professionalliptrsonale
delle tecniche produttive. Un marchio del GAL sg@r@posto ad ogni azienda e produzione che riergli
obiettivi del PSL e meriti la promozione su scatadle, nazionale e internazionale. La regolarizzazidells
manodoperastraniera, il rispetto delle regole del mercatblaeoro ela qualificazione degli operatori saranng
condizioni fondamentali della rigenerazione debi@ista civile cilentana, compresa l'attivita di ltdemento de
braccianti e degli operai specializzati che saravalata da registri e da buone pratiche sostenate lg
collaborazione dei sindacati e degli assessoraivipciali e regionali al lavoro. Sara quindi marketing

territoriale che aprira le prospettive piu ampie alla cresdéhterritorio perché una presentazione mirateeites

internazionale potra dare del Cilento un nuovo elenoo profilo, potra indicare queste terre com&datiera de

nuovo turismo di qualita in cui il visitatore potetquistare delicatezze mediterranee di sicuragmienza e

trattamento, ma anche conoscere i ritmi di vita El@nno generati, I'habitat esclusivo da cui sqmodotti, I
cultura antica di cui sono frutto. A promuovereestiye e monitorare questo complesso piano di gvduocalg
sara il Direttore del GAL coadiuvato da uno staff opportunamente selezionato in cui figureranno @ftosi,
esperti agronomi, amministrativi, del credito entbnitoraggio. Lo sportello rurale sara gestito ali@egua di u
“centro contatti” accessibile via portale web, t&efono e via interattiva (video chiamatd)e attivita di
cooperazione territoriale e di partnership con altri GAL nazionali e intezimaali saranno progettate, controllat
gestite da una competenza specifica che opereamilkoontrollo della Direzione e si avvarra diméa referenziat
in campo internazionale. La cooperazione a cuiAlLGara riferimento non sara solo di progetto, maaaun

risvolto comunitario poiché mirera a coinvolgergtigioni, imprese, associazionismo e societaleidelle due

parti, per assicurare la tenuta di reti lungheagetti sostenibili.

In effetti, il GAL CILENTO ReGeneratio ha individtea nel turismo “sostenibile e rigenerativo” I'elente

trainante dello sviluppo locale in attuazione déljenda per un turismo europeo sostenibile e coitip@t, COM

(2007) 621 del 19 ottobre 2007 che deriva da 'tk per un turismo europeo piu sostenibile”, redetTourisnj

Sustainable Group del febbraio 2007, i cui obietsieno di stimolare azioni per la realizzazioneEuropa ur

turismo piu sostenibile e per mantenere questeaomprocesso continuo.

Il PSL ne sposa gli obiettivi e le finalita e réaimente alla linea strategica in oggetto, indiadaratterizzanti

seguenti aspetti:

o0 Ridurre il carattere stagionale della domanda: aline la domanda ed organizzare I'offerta in tahss
consentirebbe la crescita dei redditi da turisngenmerativo, esercitando contemporaneamente unaiqme
ridotta sul'ambiente e sulla comunita, rispettog@anto accadrebbe nel caso di crescita del pictia
domanda.

o Affrontare I'impatto dei trasporti turistici;

o Migliorare la qualita del lavoro turistico: Il sete turistico offre molte opportunita di lavoro ergone di tutt
le eta e specializzazioni. In particolare per vgiui, un lavoro nel settore turistico spesso reggre il primd
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contatto con la vita lavorativa, grazie all’appomi® competenze interpersonali e sociali, estremaenen

necessarie in un'industria di servizi interessataperta al cliente. Sempre piu, nel turismo, vipaz&o di
manovra per I'aggiunta di valore all’'occupazionealfri settori, grazie all’'occupazione multiplaper fornire
nuove opportunita di lavoro in settori connessaaibiente e al patrimonio culturale;

0 Mantenere ed incrementare la prosperita e la gudiitvita della comunita, nonostante i cambiamelh
turismo ha un grande potere di cambiare il camttela prosperita dei luoghi in cui si verificabkene sia d
tenere conto di sfide/opportunita date dallo syluedilizio che deve essere controllato e prograimne
dall'abbandono dei “mestieri” ed attivita tradizalinverso quelli turistici.

0 Minimizzare I'uso delle risorse e la produzioneiluti: Il turismo puo essere un utilizzatore sifjcativo e g
volte eccessivo di risorse ambientali, pertanto @estione razionale e programmata delle risor
fondamentale nella programmazioni

o Conservare e dare valore al patrimonio storicounas e culturale: Il turismo rigenerativo puo stiee un
ruolo chiave nellaumentare gli aspetti culturah, molte zone, &€ di importanza fondamentale al fi
generare prosperita economica tramite il turismol@@ualita di vita delle comunita locali e pegdperienz
che i visitatori desiderano vivere. La tutela egkstione delle risorse naturali € uno degli ohietthiave
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consapevolezza e nel generare sostegno direttadéetio alla tutela del patrimonio. Da un altronfu di
vista, la qualita del patrimonio naturale , infattho degli obiettivi chiave.

o0 Vacanze per tutti: principi importanti dello sviljup sostenibile e rigenerativo sono l'inclusione ialgc ¢
'eguaglianza. Questo obiettivo ha conseguenzéesfiche piu ampie per il turismo sostenibile, iragid und
politica che cerchi di massimizzare i redditi diegto settore senza aumentare i volumi potrebbeaes
contraria ai principi di inserimento sociale. Tuttg perseguire il turismo sociale si € dimostrdit@iuto ne
raggiungimento dell’obiettivo di ridurre la stagaita della domanda e nel sostenere I'occupazi@hearsq
dell'anno, in quanto molte delle persone che posgmsere raggiunte in questo modo, come i pengicoabD
da coinvolgere nelle fasi di costruzione del pigmogrammatico di sviluppo integrato e sostenibitd
territorio (processo Agenda 21 locale);

1. la ricerca ed individuazione delle conoscenaditionali attraverso modelli e tecnologie gia §pentate
dal’lUNESCO (TKWB Traditional Knowledge World Bank)

2. la pianificazione strategica di uno sviluppegrato che tenga conto di tutti gli aspetti;

3. la gestione accorta ed il monitoraggio costalefée attivita programmate, attraverso la capad@aGAL

di coordinare I'azione, mobilitare le coscienzeeaere desta I'attenzione di tutti gli stakeholderdella societ
locale ai risultati attesi;

4, la produzione di una informazione periodicaldiff, assicurando frequenti incontri con le comumiteei
vari centri del territorio per un coinvolgimentdfdso;
5. il perseguimento di una ricerca continua (labwia rigenerativo) nei settori specifici delle elguida de

GAL di accordi, soluzioni, partnership e risorgeafiziarie utili alla implementazione dei progetti..

Nello specifico, le metodologie saranno basateistdhrazione di strumenti e tecniche innovative:

a) attivazione di un portale GAL CILENTO ReGenayatli informazioni e servizi per la fruizione turcsi-
rigenerativa degli ambiti territoriali considerati

b) organizzazione di eventi e di visite guidate;

c) promozione dello strumento realizzato presswnifori di servizi turistici rigenerativi e presgour Operator
Associazioni di categoria.

Il portale sara un magazine multimediale in itatiafrancesce, tedesco ed inglese ed i suoi contefiotmativi
(testi, immagini, video) saranno scaricabili e &silgli su base georeferenziata, costruendo un egnmprio GIS
(Gegraphic Information System) dove ad ogni layemisponderanno vari tipologie di contenuti (rigeatevo,
storico, artistiche, archeologiche, monumentalippgling, prodotti tipici..), arricchito con il caldario dellg
iniziative "culturali" in programmazione.

Fondamentale il coinvolgimento delle associaziarialegoria e degli operatori turistici destina@eile attivita d
promozione di cui al punto c).

Lo sviluppo del portale sara preceduto da un'argilifattibilita volta ad individuare le tecnologapen source pi
convenienti esistenti sul mercato, questo per fprale l'intervento allo sviluppo di contenuti pediversi targe
considerati, e alla promozione dell'iniziativa \eeiisfornitori di servizi e verso le associazioni @ategoria d
operatori turistici (che si dovranno occupare dcokare la vendita dei servizi offerti).

Si tratta non solo di individuare le eccellenzetunalli degli ambiti territoriali scelti, ma di fome strument
all'utenza web per l'integrazione di tali contendtk una parte, e dall'altra di raccogliere attoagt attrattor
culturali anche i fornitori di servizi per la lofruizione reale.

Il portale avra una sezione dedicata a percorgei@@rativi, a piedi, in bicicletta, di trekking, westri, ecc.) d
scaricare su palmare, navigatore satellitare dotetecellulare con tutte le notizie utili, foto/|rfiati, musica ¢
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spiegazioni di dettaglio sui beni culturali, natyra tradizioni locali.

5.7. Metodologie in grado di sfruttare i punti di forza

La sfida progettuale sara quella di utilizzare rdetogie che potranno garantire il raggiungimentglid
obiettivi di miglioramento delle condizioni sociae®mmiche della popolazione locale tra cui:

1.la ricerca della massima partecipazione delléuroni, degli imprenditori, delle associazionillde
societa civile e dei singoli cittadini alle fasiabstruzione del piano programmatico di sviluppegnato e
sostenibile del territorio (processo Agenda 21liega
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2.la ricerca ed individuazione delle conoscenzealizianali attraverso modelli e tecnologie ¢
sperimentate dallUNESCO (TKWB Traditional KnowlezlgV/orld Bank)

3.la pianificazione strategica di uno sviluppo grato che tenga conto di tutti gli aspettii;

4.la gestione accorta ed il monitoraggio costaetkedttivita programmate, attraverso la capacaGiAL

di coordinare I'azione, mobilitare le coscienzeerere desta I'attenzione di tutti gli stakeholderdella
societa locale ai risultati attesi;

5.la produzione di una informazione periodica diffuassicurando frequenti incontri con le comumiteei
vari centri del territorio per un coinvolgimentdfdso;

6.il perseguimento di una ricerca continua (labmramei settori specifici delle idee guida del GAlL
accordi, soluzioni, partnership e risorse finaneiatili alla implementazione dei progetti..

Nello specifico, le metodologie saranno basateistdhrazione di strumenti e tecniche innovative:

a) attivazione di un portale di informazioni e genper la fruizione turistico-culturale degli antib
territoriali considerati;

b) organizzazione di eventi e di visite guidate;

c) promozione dello strumento realizzato pressormifori di servizi turistici e presso Tour Openat®
Associazioni di categoria.

Il portale sara un magazine multimediale in itatiaed inglese ed i suoi contenuti informativi (test

ia

immagini, video) saranno scaricabili e accesshiilibase georeferenziata, costruendo un vero eiprppr
GIS (Gegraphic Information System) dove ad ognetagorrisponderanno vari tipologie di contenuti

(storico, artistiche, archeologiche, monumentdippping, prodotti tipici..), arricchito con il caldario
delle iniziative "culturali" in programmazione. Ftamentale il coinvolgimento delle associazioni
categoria e degli operatori turistici destinatafie attivitd di promozione di cui al punto c).

Lo sviluppo del portale sara preceduto da un‘andlifattibilita volta ad individuare le tecnolog@pen
source piu convenienti esistenti sul mercato, qupst focalizzare l'intervento allo sviluppo di temuti
per i diversi target considerati, e alla promoziatedl'iniziativa verso i fornitori di servizi e w0 le
associazioni di categoria di operatori turistidig¢csi dovranno occupare di veicolare la venditasdevizi
offerti).

Si tratta non solo di individuare le eccellenzetunalli degli ambiti territoriali scelti, ma di foime
strumenti all'utenza web per l'integrazione di talhtenuti, da una parte, e dall'altra di raccoglgttorno
agli attrattori culturali anche i fornitori di sézvper la loro fruizione reale.

Il portale avra una sezione dedicata a percongig@i, in bicicletta, di trekking, equestri, ecdg scaricare
su palmare, navigatore satellitare o telefono tm#ucon tutte le notizie utili, foto, filmati, mica e
spiegazioni di dettaglio sui beni culturali, natyra tradizioni locali.

5.8. Nuove opportunita attivate per eliminare i punti beli

di

All'interno del progetto, si promuove la creaziahe cosi detto Tripode dello Sviluppo, come apptoy
dal Consiglio Europeo di Lussemburgo nell’ottob891, ovvero un comitato composto dai rappresent
della Pubblica Amministrazione, delle Associaziafii Categoria e dall'Universita finalizzato al
definizione di strategie ed azioni condivise pesWluppo del territorio. Il Tripode dello Svilupp fara
promotore della creazione di un centro di competénzema di turismo sostenibile per lo sviluppodie
attraverso lo sfruttamento delle seguenti oppotdcini

- focalizzazione del progetto sul turismo sostdejiome motore per lo sviluppo locale, come sadte
dall'*Agenda per un turismo europeo sostenibil@mpetitivo”, COM(2007) 621 del 19 ottobre 2007,

- miglioramento delle competenze e delle professitin presenti nel territorio attraverso il suppodi
soggetti accreditati e deputati alla formazione aperano nell'area, tra i quali I'Universita Eurapeer il
Turismo e I'Ente Formproget;

- ampliamento e miglioramento dell'offerta del tmio, sia per quanto riguarda il turismo che ft@e
collegati, grazie ad un incubatore di idee innoxatihe supportera la creazione di imprese. Inddttette

a
anti
a

h

le imprese del territorio sara offerto un servidiconsulenza in tema di marketing strategico estatpvo,
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di organizzazione aziendale, di internazionalizaagi e di innovazione, in maniera da permettere
miglioramento in termini di efficacia ed efficienza

- promozione integrata del territorio nei confrodii mercati internazionali, in maniera tale da
conoscere le valenze positive del territorio eedplioduzioni locali. Questo avverra grazie allinb delle

un

far

tecnologie della comunicazione e dell'informaziona anche attraverso iniziative ad hoc che pernmattan

oltretutto, di migliorare le performances di veaglit

Lo sfruttamento delle sopra citate opportuniténalfzzato, inoltre, a:

- riposizionare 'immagine del territorio;

- ampliare la stagione turistica;

- valorizzare le vocazioni del territorio in termtaristici e delle produzioni locali.

Le opportunita per I'indotto rilevate nell'anali@rritoriale riguardano un interesse crescenteattelel
mercato sia nazionale che estero per le produzigre-alimentari tipiche e di agricoltura biologid¢zer
guanto attiene il territorio d'interesse la valaazione dello straordinario potenziale della di
mediterranea, oltre al potenziamento della filiecata per massimizzare l'integrazione economica
prodotti tipici e di qualita (rete slow) saranndopita. Un territorio votato a “prodotti” di eccelhza deve
allontanare ogni uso di risorse che non sia sdstennel breve e medio periodo, ogni forma
depauperazione delle sue risorse naturali, ambiietaimane, pena il degrado delle caratteristgineui
e basata la sua specificita.

Saranno premiate ed incentivate quelle attivita dimsostreranno la capacita di recuperare immo
terreni e spazi abbandonati e destinati al degoadioe produrranno beni e servizi di largo impiego la
comunita, riducendo il fabbisogno di scambio c@stérno o addirittura aumentando il bilancio loadilg

eta
sui

di

bili,

A

esportazione degli stessi sempre salvaguardarstistanibilita complessiva del sistema locale.

5.9. Punti di forza utilizzati per difendersi dalle mireze

Il territorio € dotato di una spiccata varieta @aggstica, naturalistica, culturale e produttivaie&o
permettera di offrire al cliente target diversi meti di godimento del territorio e dei suoi prodg
secondo il concetto della “regeneratio”, attravekso

. Turismo rurale;

. Agriturismo;

. Bed & Breakfast;

. Cicloturismo;

. Escursionismo;

. Trekking;

. Turismo culturale;

. Turismo eno-gastronomico;

permettendo continue occasioni di acquisto durdnperiodo di vacanza, ma anche successivam
attraverso l'acquisto dei prodotti tipici localigjpes. eno-agroalimentari e artigianato) che pairéenire
on line (grazie al portale web sopra descritto)uwpttraverso i canali normali del retail.

Inoltre, grazie anche ad una opportuna riqualifwae dell'offerta, ne sara valorizzata la qualifica sia
dell'offerta turistica che dei prodotti del ternitn. Questo fattore € sicuramente determinantedaee
coerenza all’'offerta del territorio ed alla sua iagme.

La presenza di disponibilita lavorativa nell’araaseguito di una adeguata formazione, offre la actpdi

inserire risorse specializzate e coerenti per utorse il turismo e quelli collegati, con un elevg
orientamento al servizio.

Allo stesso modo sara determinante la numerositindrese artigiane presenti nel territorio, le qu
avranno modo, grazie alle azioni previste nel Pidn8viluppo Locale, di offrire una varieta di paitd

o

materiali di qualita.

ente
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E’ quindi necessario un coordinamento sistemictedstivita pianificate, al fine di poter dare ugiasta
valorizzazione ai punti di forza presenti nel temb, che si presentano con caratteristiche
frammentazione e senza una coerenza con I'offeifteditorio.

L'ambiente sara quindi la risorsa principale deoviakare per lo sviluppo, ma altrettanto saranraite®

di

le tradizioni culturali e sociali che hanno camatizato gli usi e costumi della societa cilentana,

assicurando longevita alla sua popolazione e retaléamose nel mondo la sua dieta e il suo paesd
mediterraneo e il suo stile di vita semplice e snlPertanto, atteso che le minacce al sistemaaeate
cilentano vengono o dal degrado conseguente adiaddino o, peggio, dallo sviluppo incontrollatg

ggio

frammentario indotto dall’esterno, condotto cofiu§ione che singole azioni possano dare un beresse

durevole senza che ad esse vengano applicate pix@meante un’analisi di impatto ambientale, in u
previsione di sostenibilita, un bilancio energetsesa indispensabile comunicare a tutti gli amriaisri,

a tutte le imprese e a tutti gli stakeholder chgprasentano gli interessi della comunita, I'idea sblo
programmando collegialmente le attivita, con obiete priorita chiare, sara possibile assicurare]
sviluppo del territorio.

5.10. Linee di azione per evitare che le minacce esteawaiscano i punti di debolezza

Le linee d’azione previste sono descritte di seguit

Qualificazione dell'offerta

La fase preliminare di ricognizione dell'offertaigiica e delle PMI di qualita avverra attraverselze la
somministrazione di protocolli di produzione cheagdiscano la qualita ai clienti target.

| soggetti accreditati formeranno le risorse umahieste dal territorio con l'obiettivo di colmaik
fabbisogno di competenze presenti e di supportaetgri locali nella pianificazione e nella gesie del
sistema turistico.

Le imprese turistiche e le PMI produttive saranapp®rtate da azioni consulenziali al fine di  mudife
e/o riallineare la propria organizzazione e la pipfferta per soddisfare le aspettative del ¢ttigarget e
per mantenere un coerente livello di qualita evdnagine del territorio.

Verra implementato uno strumento di comunicazioriicaze attraverso la realizzazione di upa

piattaforma web.

La promozione e la commercializzazione dei produtistici e produttivi del territorio si spingenam oltre
i confini nazionali al fine di acquisire e mantemguote di mercato in Paesi di riferimento la cuindnda
del made in Italy € tuttora rilevante.

Tali azioni si concretizzeranno in:

. Eventi nel territorio ed all'estero;

. Missioni all'estero;

. Educational tour nel territorio;

. La creazione di una struttura permanente perolaneercializzazione all’estero dei prodg

turistici e produttivi.

Qualificazione delle risorse umane

Questa azione sara svolta attraverso un process@iivo realizzato dai soggetti accreditati cherfm
esperienza sul tema catalizzatore e che operandesttbrio, tra i quali I'Universita Europea per
Turismo e 'Ente Formproget.

Creazione di servizi innovativi

Al fine di migliorare I'offerta del territorio eidhttrarre sempre di pit investimenti nelle areéntiresse,
si promuove la realizzazione di un incubatore ginese innovative che permettera a tutti quei sdiggje
hanno idee innovative coerenti con lo sviluppotdaitorio, di concretizzarle grazie al supportéeab.
Posizionamento dellimmagine

tti
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La creazione di un'offerta territoriale coerentenhessa a punto del magazine multimediale e dalitat
di promozione sopra descritte, saranno finalizzatar percepire i valori positivi del territorio $sti sulla
qualita e su un turismo maggiormente sostenibile.

Le linee di azione sopra descritte, implicano uakdnzzazione produttiva delle tradizioni ruralifade di
rendere il territorio un vero e proprio “distrettorale di eccellenza” per dirimere i principali piudi

debolezza citati nell'apposita scheda e per créarbasi per uno sviluppo economico e sociale

basandosi sul turismo sostenibile, possa dare ii Isewefici per lo sviluppo delle produzioni loca

the,
ali

dell’eno-gastronomia e dell’artigianato, grazielamella creazione di reti di supporto adeguate.
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5.11. Integrazione degli aspetti agricoli nelle iaita di sviluppo rurale

La visione di sviluppo del GAL é centrata sul binorsalvaguardia — valorizzazione, attraverso latttn
integrazione tra tutela delle risorse storico-aalliu e naturali-ambientali da un lato, e dall'altta
valorizzazione del settore primario e degli ordieatncolturali tipici dell'area, qualificandoli efrientandoli
in funzione della capacita di contribuire al raggjimento della strategia integrata tra la partettstmente

agricola e quella non agricola. L'agricoltura comkebiamo visto, svolge un ruolo fondamentale nella

definizione socio-culturale ed economica del teriit in esame, la strategia di sviluppo, quindin o
prescindere dall'integrazione degli aspetti agriocelle attivita di un piu generale sviluppo defriterio. Le

peculiari caratteristiche del territorio in esarse, da un lato non hanno permesso fenomeni cortsisien

industrializzazione, né di urbanizzazione, dalt@lhanno permesso di mantenere intatta una tradiz
agricola, di lavoro e di prodotti tipici scomparse altre zone della Campania. Attualmente, il sige

produttivo presenta caratteristiche di modestaleiohe, semplice organizzazione (basata prevalemtem

su imprese agricole a conduzione familiare), scarepensione all'innovazione, al trasferimento tdogico
e allinvestimento di capitali. Il settore agricatmppresenta il settore primario in ragione dedlhalezza delle
attivita alternative (soprattutto servizi). Di cegsienza, le giovani generazioni di imprenditori@gi hanno
abbandonato I'area e cid ha provocato un calo demfiog aziendale. L'area oggi vive di un‘economia
autoconsumo, di trasferimenti di reddito dall'esterdi finanziamenti esterni e che dispone di scaisorse

io

locali nonostante sia presente un complesso drsesodi elevato pregio e qualita che, opportunaenent

valorizzato, potrebbe essere il volano di una emoagroduttiva rispettosa dell’ambiente e dell’'uontio
comparto economico agricolo, infatti, se in altome appare fortemente specializzato e possiamaogdasi
industriale, nell’areale cilentano, invece puo reagiovamento proprio dalla marginalita di questeea
soprattutto per la presenza di zone relativamerentaminate e per I'assenza di fenomeni di urlzazipne
invasiva. Ovviamente la marginalita dell'area notoyuta ad una precisa scelta di politica tersieri ma il
basso tasso di sviluppo e le caratteristiche ptiv@utdi quest’area sono condizionate forteme
dall’ambiente fisico e le alternative produttivespibili sono limitate. L'effetto principale € che son e
possibile trasformare I'agricoltura dell’areale ima agricoltura di tipo intensivo, & possibile iowe
valorizzare le produzioni agricole presenti attragel’aumento della qualita percepita ed il consege
aumento del valore aggiunto, anche attraversoversificazione delle attivita strettamente agricdleuolo
multifunzionale dell’agricoltura in quest’area rengossibile un alto grado di integrazione tra levita
strettamente di produzione agricola e le attivittudsmo rurale e ambientale, di salvaguardia’aelbiente e
del territorio e di mantenimento di un paesaggioatevole pregio. In un contesto del genere beaitano
le misure di sviluppo territoriale che vedono netégrazione tra attivita di produzione primariajetie
secondarie e terziarie, utilizzando strumenti iratw e nuove tecnologie per arrivare alla defioig di un
percorso di sviluppo che vede I'attivita agricotare parte integrante di un processo di sviluppegirato di
portata piu ampia. Per effetto di questo processielnea una filiera di operatori non solo agricahe
svolgono una serie di attivita del settore secdndarerziario, che contribuiscono a valorizzareaeckeare
valore aggiunto al territorio soprattutto in termith aumento della qualita percepita e valorizzaei
nell'occasione d'uso. E' sulla base di questi caménti che interessano i settori sia agricoli ctteaeagricoli
, che le imprese, siano esse di piccole o mediemsioni, siano esse appartenenti al secondaritogiatche
al terziario o al terziario avanzato, necessitanstiumenti ad elevato contenuto di innovatietareativita
in termini di gestione strategica e marketing, e consentano I'aggregazione fra i diversi attogiao
L'integrazione nel piano strategico del GAL dellésure del PSR, in particolare della misura 124matte
proprio di integrare in maniera costruttiva la patella produzione agricola alla parte del setseendario €
terziario, utilizzando l'innovazione e le nuove rietogie, sia per aumentare la competitivita detose
agricolo, migliorare gli standard qualitativi daioplotti, le performance ambientali e la sicurezzblavoro
delle imprese agricole, attraverso I'adozione aiféusione di innovazioni tecnologiche, di processid
prodotto e organizzative nella fase precompetitivea soprattutto sostenendo azioni che favoriscen
cooperazione fra mondo produttivo, dall'industriatisformazione, gli enti di ricerca ed altri optri
economici.
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Inoltre, lo sviluppo rurale, inteso come miglioramte delle condizioni di vita e di lavoro delle comita
rurali, dei processi e dei prodotti dell’'area cilma e di promozione dell'immagine di queste corduohe
traggono dalla terra sostentamento e tradiziongessta di unforte lavoro di coordinamento che
impedisca la frammentazione progettuale e la dispsione di risorseche ridurrebbe un programma
sviluppo locale ad una somma di azioni indipendBuatia dall’altra. Il garante di questa coesione o
essere che il GAL.

Considerato che lindicazione strategica del GAlefio Regeneratio € il “turismo rigenerativo” cidée
turismo di alto livello che mira a recuperare ioralspirituali e della tradizione culturale del €ito che &
prevalentemente legata al lavoro della terra érai delle stagioni)'agricoltura appare come la principale
beneficiaria del piano di sviluppo predisposto, cioe la disciplina sulla cui valoriziome € centrato i
processo di rilancio del CilentdAgricoltura intesa non soltanto come arte del curae la terra, ma
soprattutto come scelta di vita che riproponespetto dellambiente e la sobrieta dei consumi liani la
riscoperta del tempo lento delle stagioni e ilnd® della vita nei piccoli centri rurali e neileijgi e nelle

fattorie, la trasmissione dei principi dell’alimamtone campagnola e montana, la conoscenza dell¢ pi

basilari tecniche di coltivazione domestica e disgrvazione del cibo, la riproposizione in chiavederna
delle tecniche costruttive e manutentive dei fadahirin pietra e legno, la difesa del paesagginogizzato e
naturale e quindi la dimensione fisica del lavoetladterra e il ruolo degli animali e dell’allevante con cui
vivere in equilibrio.

Si tratta in altri termini di ripartire dall’'agrittoira e dalla vita rurale, con i suoi tempi e le glifficolta, per
riflettere su che tipo di turismo si possa suggesigli ospiti che sono interessati ad un modellaitdi ormai
rarefatto, travolto dal consumismo e dallo spopelaim. Si dovra recuperare la fiducia dei coltivatori e

delle imprese familiari offrendo uno sbocco commerciale, dignitoso ed eaioloro prodotti e una

formazione al passo coi tempi, dei servizi di aggamnento e di comunicazione che rompano l'isolamen
riducano le distanze tra citta e campagna. Soleiwoho della vita quotidiana nelle campagne sarssibile
fare del buon turismo, un turismo autentico chiettdl le scelte della comunita cilentana e le suicle
abitudini, e questo si puo realizzare con I'impegongiunto della gente e delle istituzioni, ma stjpitto con
il lavoro dedicato di un’agenzia di sviluppo ruraleel il GAL aspira ad essere.

L'agricoltura a cui si ispira il GAL Cilento € un’agricoltura moderna nei mezzi, ma antica

—

nell'ispirazione, che protegge il territorio con metodi antichi dieda del suolo e dei corsi d’'acqua, ma

utilizza materiali moderni e metodologie d’avangliargrazie alla collaborazione con Istituti di rnca e

universitd. Questo impegno recuperéiagricoltura come professione” per evitare che prosegua

I'abbandono delle terre e a questo scopo il GALaada produrre formazione e aggiornamento, sia per i

giovani braccianti che per i piccoli imprenditoritéressati alle produzioni di nicchia. La debolesia
numerica che di competenze della manodopera disi@ng una delle cause principali del degradoadelira
e del paesaggio rurale, ma non mancano ora néchéesia di prodotti di qualita (dieta mediterran
produzioni ecologiche) né la disponibilita di habiideali alla coltivazione di piante tipiche coihéico, la
vite, I'olivo, la castagna, il fagiolo e i legumi igenerale. Il fabbisogno di operai bracciantiipecializzati
puod attingere in parte alle maestranze locali parie alla presenza di forza lavoro provenienteRagasi di
nuova adesione (est europeo) o dal Maghreb, affreregolarizzazione e diritti in cambio di maggidg
tranquillitd sociale. Sara altresi necesséfegricoltura di avanguardia” per gli impianti che vorrann
automatizzare la raccolta del prodotto adeguandecieiche di coltivazione e introducendo la trabtti e
la certificazione. Questo aiutera la creazionelalirda marchi di qualita attraverso I'adozione di disciplina
e l'introduzione di pratiche di monitoraggio e wamnento. Si dovra spiegare ai coltivatori e asftsamatori
il valore aggiunto di un marchio indicando casisdiccesso e presentando buone pratiche adottateren
Regioni del Sud, organizzando incontri e seminagvbe incoraggiando la sperimentazione accompagf
ma soprattutto mostrando le cifre del cambiamem® ltanno permesso I'affermazione di prodotti pri
sconosciuti. Si parlera in termini concreti“dgricoltura sostenibile” che fara tesoro dei suoi rifiuti e d
riciclo degli scarti per l'allevamento del bestiarda cortile e da pascolo, ma anche per alimentar
disponibilita di combustibili alternativi (biomasseellets, sanza, etc) ideali per riscaldare aioitdze
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impianti di allevamento dislocati in zone remotardparte di questo filone anche il rilancio dédlenologie
piu tradizionali per la difesa del suolo dalle ffae dagli smottamenti legati alle precipitaziorome la
costruzione di muri e gradinate con pietre o cameura del letto dei corsi di acqua per evitaraéaioni e
infiltrazioni e quindi dissesti idrogeologici. Léanalamento delle acque piovane e la loro racaolzacini
lungo i pendii potra difendere le abitazioni dailirdzioni e provvedere alla disponibilita di acquagua
durante la stagione calda. Infine sara praticdbédgricoltura ospitale” che rendera partecipi di tutte que
conquiste i turisti, gli ospiti e tutti i visitatipioccasionali e stanziali, che saranno spintisgtatie questi luogh
da esigenze culturali e di ricerca di uno stand@mlino di ospitalita e di vita.

Il GAL, attraverso collaborazioni esterne con ugtidi ricerca e tour operator, promuovera nei Paglle

regioni del Nord ltalia e Europdmmagine di questo nuovo Cilento che ritrova setessoe la sua storia

ste

proponendo stili di vita moderni, radicati nelletiahe professioni contadine e paesane, favorendo

'adattamento di residenze d’epoca e di immobtli sei centri storici dei piccoli borghi rurali pespitare i
turisti e far nascere piccole iniziative di ristoi@e e di ospitalita, musei contadini e percoeggaggistici €

storico-mounumentali. Allo stesso modo il GAL pos@stenere il riattamento di alcune selezionateotbm

d’'epoca che potranno costituire eccellenze nelitaba e albergare istituti di cura e riposo dediica
trattamenti sanitari pit specifici o punti di rel@xmersi nella natura.

Una formula ideale per spingere i turisti dellataos frequentare, nei mesi estivi, i punti di KwQ
dell'interno o, durante i mesi freddi, ad allungéaestagione turistica seguendo il ritmo delle &tag sara

quella di proporrde “settimane verdi”, formule di ospitalita inclusive che saranno prepam partire dalle

scadenze del calendario dei lavori della terra. es&émpio, nelle settimane di ottobre e novembre

possibile trascorrere in residenze rurali le “sedile dell’olivo” in cui i turisti saranno coinvblhella

raccolta, premitura e imbottigliamento dell'olioteavergine e potranno usufruire di lezioni e lettsulle
modalita di preparazione e valutazione dell’'olicotiva, sulle sue caratteristiche in funzione dattamenti
adoperati e del valore nutrizionale del prodotfmersnentando ricette e suggerimenti di impiego’olél

nella cucina e nella cura del corpo e della salutestesso potra essere fatto con settimane vedicdte alle
erbe aromatiche, al vino e alla castagna o ad @lta/azioni tipiche come il fico bianco dottateldCilento, i
legumi e la frutta di stagione. Simili iniziativepecipate potranno essere intraprese con |'alleméondel
bestiame, la preparazione del formaggio e la laaion® delle carni suine, la preparazione del meédke pescd
delle alici, la essiccazione del pomodoro e la grapone delle confetture, la lievitazione del pan&a
cottura nel forno a legna e cosi via, partendoidesgifamiliari piu semplici come la gestione deito o della
dispensa e finendo all'uso delle acque irrigueierdei a secco.

In ogni mese in cui sara disponibile I'ospitalitd borghi rurali o nelle dimore di campagna e mgnéa gl

ospiti potranno prenotare “settimane verdi” durdeteguali essi potranno prendere parte attiva @cgssi di
semina, produzione, raccolta e trattamento déii foella terra e dell’allevamento, accompagnatigiéde
esperte e sostenuti da manuali descrittivi in langtraniera, per vivere un’esperienzdulliimmersionnella
natura, segnata dal ritmo delle stagioni dell’'anno.

A questo genere di attivita partecipate, sara rafda la vendita di prodotti tipici provenienti ldahziende
agricole ospitanti e un’alimentazione compostawssemente da prodotti locali.

Il GAL si rendera promotore dina manifestazione per ogni stagioneogliendo I'opportunita offerta dall
feste patronali, dalle fiere e dai giorni del figettimana per invitare i produttori a esporre I lmerce ¢

sara

[

promuovere assaggi per consolidare la conoscenia dieta mediterranea e delle sue componentigdell

origini e delle tecniche a difesa della qualitara®ao individuatuno o piu punti venditain cui raccogliere i
prodotti freschi o conservati e si promuoverannacaiini e punti di raccolta e conservazione da skga
alla distribuzione generale.

Una iniziativa che potra aumentare il consumo deidetti locali e incoraggiare I'adozione, da padie
ristoranti, alberghi e pensioni, di prodotti locsdira quella di creare unltib di prodotto” che comprenda, ir
cambio di un marchio di riconoscimento, i produttdir nicchia e i consumatori, assoggettando i pram
regole di tracciabilitd e di disciplinare, i secoradl'impegno di consumare un quantitativo minimei (
prodotti locali piu qualificati. Sara cura del GAkclamizzare il proprio marchio di “club” all'ester della
comunita cilentana per associare la bellezza etaligita del’ambiente naturale al gusto e allalitualei

71



prodotti. I| GAL promuovera alleanze e scambi dbersenze con GAL e produttori italiani che hanna
sperimentato questa buona pratica per individuangekuliarita locali di cui tenere conto nel traishento
delle pratiche. Come risultato di questa stratégiaalorizzazione e di consumo, sara molto utidividuare
dei “percorsi del gusto” o “strade dei prodotti"eshsupportate a indicazioni stradali e da piccogjlietti
informativi distribuiti nei luoghi di maggiore fregntazione (alberghi, distributori carburante, pigbh
esercizi, supermercati, pro loco etc) guidino @gipiti, anche occasionali, attraverso territori pgoaosciuti
allo scopo di aprirli al visitatore curioso e apgiarato di tradizioni culturali e gastronomichendichino i
punti di ritrovo contraddistinti dal marchio del GA

Piu in generale sara indispensabile diffonderenlzoscenza del territorio attraverso la preparazédingiide
tematiche e geograficheche, oltre a presentare i prodotti di maggior el loro caratteristiche fisiche
l'itinerario di produzione, possano indicare i guibve poter acquistare i prodotti, i nomi delléearle e
fattorie in cui nasce il prodotto e il periodo ini € possibile assistere o partecipare alle fapraliluzione. Le
guide, di facile consultazione e con traduzioneoat€ in inglese, potranno essere distribuite nedlieole e
nei punti di vendita di maggiore accesso.

Un capitolo a parte meritano i servizi informativi e la formazione.Dapprima sara attivato un sito web ¢
GAL che ospitera collegamenti a tutti i serviziestf agli agricoltori e ai trasformatori della catesettoriale
del valore. Su questo portale, tutti i cittadinieiressati potranno trovare informazioni sull'avangato dei
lavori dei progetti che fanno parte del PSL e deidi collegati alla programmazione del GAL. Inols@ra
attivato un servizio di “sportello rurale” che dffr assistenza telefonica e telematica ai coltivaagli altri
componenti della filiera rurale, sia per gli asptdtnici collegati al lavoro della terra (consutentecniche
per l'introduzione delle bio-coltivazioni, assistantecnica alla lotta ai parassiti e alle malatt@npagne
promozionali dei prodotti, fiere, fondi regionalhazionali e comunitari, assistenza amministrat
monitoraggio e certificazione, tracciabilita, olgbli fiscali, etc) che per offrire servizi di formane e
opportunita di lavoro e reclutamento della manodapén particolare, per le competenze che doves
rivelarsi critiche per I'area e la cui manodopeisulti carente nella qualita e quantita, il GAL goffarsi
promotore di iniziative di selezione del personadmdidato e delle fasi formative di base o spestialie.
Ancheil fabbisogno di lavoratori stagionali o di apparecchiature/servizi da appaltare neie daraccolta
dei frutti potra essere promosso attraverso lotsporrurale del GAL che agira come un’ antennaded
necessita delle imprese e dei lavoratori, cercalagire da collegamento tra le diverse esigenzsgate.

Tutte queste forme di azione locale non dovranesg@ndere da altre iniziative che, parallelamesdeanno
state gia intraprese da altre organizzazioni lgoeliil settore agricolo e I'animazione delle coitaumurali.

Bandi comunitari, programmi settoriali regionalitiata di altri GAL limitrofi o di altre agenzie idsviluppo

locale potranno essere considerati e supportati maggiore o minore intensita se ritenuti utili

raggiungimento degli obiettivi del PSL. In partiand sara da tenere presente la linea di azioneateb del

Cilento nella cui competenza ricadono quasi tutte le aleke territori rappresentati dal GAL Cilent
Regeneratio. Le politiche di sviluppo rurale detd@adovranno essere analizzate e considerate temzaine
perché tutte le possibili sinergie potranno proglweffetti moltiplicativi di grande portata, soptdto nella
difesa del patrimonio naturale e del paesaggiodaedccorrono investimenti collettivi e di maggjmortata.
Dovra essere prestata continua attenzione allee listeategiche indicate dagli assessorati regioag
provinciali all’agricoltura e al turismo con un die di riguardo ai bandi e ai finanziamenti che o
sostenere le linee guida del PSL e che favorirdimmovazione tecnologica

Nonostante I'impegno del GAL debba riguardare plemtemente le aree rurali e le problematiche
settore, € bene ribadire cilemiglioramento delle condizioni di vita delle ares rurali € questione che
riguarda l'intero tessuto socioeconomico della regne e della provincia e che non pud e non de
prescindere dalle misure che riguardano altri settd. Lo sviluppo € di per sé un problema di integraei
di differenti culture e competenze e trova la ragigrincipale del suo successo nella adeguatezzal
consenso di cui godono le iniziative intrapresesiCzome singoli progetti e iniziative “a pioggiabm

D

lel

va,

Sero

D

al

del

e

(O

72



sortiscono alcun beneficio nel medio e lungo pexied &€ opportuno dare coerenza al disegno di slyyer
trarne risultati positivi e durevoli, allo stessmdo & impensabile che il futuro del settore agadceldel
mondo rurale possa dipendere dalla capacita ietaghe € in grado di esprimere da solo ma doweére
rapportato a tutto il territorio con un interventoordinato. Il GAL sara garante di questa capadita
esaminare ed affrontare le determinanti del soltgsvo in tutti i suoi aspetti e nella generale pbessita del
contesto cilentano; in tal senso, i suoi orgarigdinti, dal Direttore al consiglio di amministraa@fino allo
staff tecnico, dovranno valutare ogni tipo di Hene apportabile in qualsivoglia settore dellaavitivile e
dell'agire e predisporre le energie del GAL a pguse tali obiettivi, sia con I'impegno diretto tkelforze
autoctone che intervenendo con alleanze con orgaziani esterne in grado di produrre benefici ceticBu
questi temi di cooperazione nazionale e transnalgomorneremo nel capitolo specifico dedicato
cooperazione.

Per chiudere con una prospettiva di convergenzafttarprogrammi attivi nella zona, sara utile ridare che
alcuni dei Comuni che sostengono il GAL Cilentosaoinvolti nella realizzazione di un Piano Integrédli
Filiera dedicato alla filiera olivicola-olearia chgotrebbe essere armonizzato, se approvato dajlane
Campania, con il lavoro svolto dal GAL e con il SBSL. Si tratta di una prima forma di sinergia ¢h®
scattare tra iniziative diverse che hanno ad ogdatmedesima area. Attraverso questo possibiéviehto
congiunto, il GAL potra mostrare come una pianéicae di area, integrata, partecipata e sostenipié
essere il modo giusto per evitare sprechi di ris@smoltiplicare I'impatto delle misure adottatd wari
ambiti regionali e comunitari. Sara quindi il téorio a fare da arbitro dei propri destini, indméndo nel
senso giusto e senza inutili sovrapposizioni dipet@nza, le energie dedicate allo sviluppo locale.

5.12. Descrizione del carattere innovativo delléata proposte

L’innovazione € una delle parole chiave della strategia del GALENTO REGENERATIO, ma, per non

cadere nell'ovvieta, il termine “innovazione” vadiieato in modi : innovazione nenodi di produrre,

innovazione nemodi di rapportarsi allambiente, innovazione nelleelazioni umane, interne ed esterne
Per dirla in una parolaccorre innovare I'approccio allo sviluppa Per spiegarci meglio entreremo n
dettagli di queste affermazioni generiche.

E’ opinione diffusa che il Cilento, soprattutto leesue propaggini piu interne, collinari € montycsia una
terra generosa e suggestiva, ricca di risorsei reahesaggistiche che la pongono a pieno diftitteatro del
Mediterraneo, a livelli paragonabili alla Corsiedla Grecia, alla Sardegna e alla Sicilia piu inéee antica
insomma un luogo di indiscutibili fascinazioni natliy ricco di una biodiversita importante. Non & caso
che anche la sua storia, segnata dall’'ospitalif@rtaf ai profughi greci che fondarono una delleon@ piu
famose dell’antichita, sia testimonianza di quaatsua bellezza venga da lontano e la ricchezzpesta
terra abbia attratto da sempre i popoli dell’ardache il passato recente, benché segnato da dof
isolamento e solitudini, emigrazioni e abbandoai,dimostrato che le ricchezze di questa terra saihala
poter dar vita ad una nuova rinascita. Basti penafia risonanza mondiale delle tesi proposte ddikta

mediterranea” e capire come questo serbatoio ttaitr&tto e incontaminato, di terra e piante enira puo

ancora dare molto alla storia umana e non deblszgaarsi ad una poverta depressa. Non si tratiadsg
evocare una storia passata o di affidarsi ad iizpit o meno felici sul possibile futuro, ci sodati reali e
attuali che parlano chiaro e che dicono itl@&lento € uno dei maggiori produttori di olio italiani e che ha
uno dei litorali pitl incontaminati del Mediterraneo, un habitat ricco di flora e fauna singolari e un
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territorio ampio e variegato ricco di acqua e di bechi, che va dal mare alle colline fino ai monti, cpn

infrastrutture non adeguate allo sviluppo dell’emmia, ma sicuramente tali da impedire I'isolameioler
considerare tutto questo un territorio destinata pbverta € profondamente sbagliato e riduttivocddre
piuttosto agirecon l'innovazione culturale e strutturale nelle direzioni che hanno mostrato le magg

miglioramento delle condizioni di vita della cominiE la direzione piu critica, responsabile dehozdo

sviluppo, € sicuramente legata al fattore umanelazionale, come si comprende dalla breve disamiéia

fattori competitivi di cui I'area dispone. | manoabeneficio legato alla pure ingente massa distimeenti

ori
carenze, per superare i limiti imposti dal mancs¥duppo e mantenere saldi gli obiettivi di fondel d
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europei di cui il Cilento ha fruito e che non harswatito I'effetto sperato, € essa stessa un fenonode
merita un esame approfondito da cui apprendereopssiprattutto in termini di errori da non commettpiu.

Ma piu di ogni altra cosa, si avverte la necegdiitan cambiamento, dina innovazione dell'approccio allo
sviluppo che passi attraverso la condivisione degli olvietfenerali e la partecipazione degli attori sacil
gualunque costo.

Il PSL ha individuato una serie di obiettivi stgit2, di filiere e settori del’economia e dellacseta, che
sono sicuramente di interesse generale, ma le fdetiagliate dell’intervento devono essere deteminima
altrettante azioni condivise. C'é quindi un grarideoro INNOVATIVO da fare per costruire il pian
progettuale che cambiera le metodologie operatlivgestione e di controllo, e fara crescere unaieaga
nuova negli imprenditori e nella gente del luogon ein aumento della fiducia nelle Istituzioni e nablo di

rappresentanza del GAL.

Con queste premesse, sara decisivo esaminareggmkito delle singole filiere agroalimentari cherdéende
valorizzare, introdurre i disciplinari e il tracomento del percorso di ogni fase di produzione,ipeovare le
modalita di produzione apportando trasparenza,tqualcertificazione. Cio, generalmente, rallenitcclo

di produzione e introdurra competenze diverse & aggiuntivi e sara importante adottare, parattelate,
forme organizzative che consentiranno il recupéarqueiste risorse critiche senza perdere in congit
Uno di questi sistemi, nel caso della certificagi@agroalimentare, € il cosiddettolib di prodotto” che,

oltre a definire disciplinari e valori standardypette di mettere in rete un discreto numero ddpttori e di
consumatori privilegiati (ristoranti, agriturisn@lberghi etc) in modo da assicurare una diffusiom@ma al
prodotto e un gruppo di consumatori che puo “teSteontinuamente la qualita. Un altro vantaggiossiate

del “club” e la ripartizione del costo di monitogig e certificazione su piu utenti, rendendo lesspmolto
pit sopportabili.

Questo genere di iniziative oltre che segnare ¢qsr della qualita e individuare i prodotti cheGAL segue
e controlla, agevolandone la tracciabilita e latifeazione, producono un incremento di competenea
produttori e nei consumatori, rendendoli piu comsati del loro ruolo e delle potenzialita del |davoro.

Allo stesso modo, certificare i prodotti e monitora la produzione vuol dire anche difendere la naatd
evitare inquinamenti da farmaci per la proteziomtiparassitaria, impedire il diffondersi di orgamis
modificati geneticamente e proteggere le speciectate. In questo il PSL del GAL ha un suo puntéodia
perché oltre a questa innovazione di prodotto,iahp difende le tradizioni paesaggistiche e I'eiib

idrogeologico dell'area, recuperando le abilita Idegtichi costruttori di muri a secco per contengjli

smottamenti e guidare i corsi d’acqua, costruireirbadi raccolta idrica per evitare I'azione desliabante
delle piogge e assicurare un reimpiego delle adgquevare il rapporto con I'ambiente vuol dire ram pil
i'uso indiscriminato di energie costose per il alslamento delle abitazioni, ma incoraggiare I'inguedelle
biomasse, dei pellets e delle sanze ottenuti dallai delle potature e dalla produzione dell’olgrpdurre
concimi fertilizzanti dai rifiuti ed esplorare laogsibilita di un piu largo impiego dell’energia ad.
Innovazione nei riguardi della natura e dellambéersara anche la difesa e il controllo che deriviaia
prevenzione degli incendi, attraverso corsi e campadi informazione e la costituzione di gruppi
volontariato che potranno segnalare la comparfacdiai e intervenire nei primi momenti di emerganeioe
prima dell’arrivo dei vigili del fuoco.

Ma l'innovazione piu attesa e auspicata sara quelleelativa al sistema di relazioni umaneche il GAL

dovra promuovere per aumentare la coesione soeidlelialogo tra le categorie della comunita ciberd.
Innovare non € solo un processo tecnologico cheaegapstrumenti nuovi ma € soprattutto un proce
culturale che modifica la mentalita umana e la mshe ad accettare il cambiamento, mettend
discussione anche modi consolidati di pensareess#re. Il GAL avra infatti il compito di sottodiare alcuni
aspetti di partecipazione e condivisione delle sleni da prendere con tutti gli attori sociali aitanpongono
la filiera di azione o il settore produttivo, masido la volonta di costruire un nuovo modello daz@ni

umane e professionali da cui potra discendere uaggiore fiducia negli organismi di rappresentanz
mediazione istituzional®na ritrovata fiducia in se stesso potra essere ifattore competitivo del

territorio cilentano rispetto al passato e potra aumentare il numero degli imprenditoriagtbri sociali
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coinvolti nel programma di sviluppo locale e in grale il consenso su ogni iniziativa intrapresaGHAL

74



dovra meritare la fiducia dei propri affiliati moahdodisponibilita all'ascolto delle esigenzalelle diverse
fasce di interlocutori e porsi come elemento dicoado tra le iniziative pubbliche e I'interesse geivati,

stimolando I'offerta dei servizi ai Comuni da padi privati e costruendo un punto stabile di djaldra le
varie componenti della societa che opera nelldaeatale del Cilento. Lésportello rurale” sara il simbolo
e lo strumento principale di questa nuova attereim@rso la gente che lavora e produce, ma non regith
portale del GAL a cui tutti potranno accedere per conoscere |l&aevgli avanzamenti di lavoro dei v3
progetti. Gli incontri con le categorie potranngesg organizzati con appuntamenti periodici edhgsbeanei
cosi come sara utile promuovere fiere locali eqe@pazioni a manifestazioni di carattere naziomede far
conoscere il Marchio del GAL e le sue politicheldrismo e ruralita.

Le Iniziative di informazione, educazione, formamodialogo, approfondimento culturale avrannmihpito

di abituare gli attori sociali ed economici, malaé semplici cittadini, a considerare il GAL ungorsa a cui
rivolgersi per costruire azioni coerenti con i pidpsogni reali.

La fiducia il GAL potra acquisirla mostrando anche la sua capacita di promuovere I'immagine del
proprio territorio , sia a scopo turistico che a scopo commercialeseide nazionale e internaziona

le,

attraverso una adeguata politica di marketing ealtianze strategiche con reti e imprese in grado di

valorizzare le proprie risorse. Nel breve perioai@ffede la maggiore partecipazione nel definirelgkttivi

e una maggiore trasparenza nell'azione pubblicactzssibilita dei bandi e dei finanziamenti peniprese,
il tentativo di dare un’identita ad una comunitanremesa. Nel lungo periodo, saranno da valutarenpetri
come il ritorno di immagine, 'aumento del flusagistico e la maggiore capacita di diffusione deadwtti

locali nel mercato da cui gli attori locali potranrirarre considerazioni positive e maggiore fidu
nell’operato del GAL. Per le relazioni esternejjmava dellimportanza di estendere le reti looadrso la
dimensione globale, sara attivato servizio di collegamento e cooperazioneon gli altri GAL italiani ed
europei che cerchera di individuare buone pratiddneegnalare alla propria comunita e gestire igeppon
le analoghe organizzazioni esterne.

Tutto questo potra portare una ventata di novithe nelazioni umane tra le comunita cilentane, mdp

speranza e futuro ai giovani e potra liberare aagugsitive che aiuteranno a superare le incomprende
divisioni e le rigidita del sistema socioeconomattuale. || GAL fungera da laboratorio, per un’arealto
importante del Cilento, di nuovi modelli di prodome e di presenza sul mercato turistico e delldymioni
tipiche.

Il progetto prevede una serie di attivita che sattarizzano per I'elevato profilo innovativo e dfevono darg
realizzazione all'idea progettuale, di per sé iratva.

Infatti, la mission & lo sviluppo del turismo sashéle e competitivo nell'area del GAL, in coerenzan
’Agenda per un turismo europeo sostenibile e cditipe [COM (2007) 621 del 19 ottobre 2007], ne
guale si riconosce «il ruolo cruciale che il turssravolge per I'economia UE», con la conseguenza
I'obiettivo principale della politica europea desgsere quello di «migliorare la concorrenzialit®iddustria
europea del turismo e creare piu posti di lavordi gualita migliore grazie alla crescita sostemibilel
turismo in Europa e a livello mondiale». Si legpei, nella citata Raccomandazione che «(..)Perinaggre
'equilibrio tra il benessere dei turisti, le esige del contesto naturale e culturale, lo svilugpda
concorrenzialita delle destinazioni e delle azieselere una strategia politica integrata ed olisficaui tutte
le parti in causa condividano gli stessi obietivi)» Da questa affermazione di principio possianaoré i
principi precipui contenuti nell’Agenda ovvero:

. Adozione di una strategia olistica ed integrata;

. Programmazione a lungo termine;

. Raggiungimento di un ritmo di sviluppo appropoiat
. Coinvolgimento di tutte le parti in causa;

. Utilizzazione delle migliori conoscenze dispoliijbi

. Riduzione al minimo e gestione dei rischi;

. Riflessione sugli impatti sui costi;

. Fissazione e rispetto dei limiti;

. Monitoraggio continuo;
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. Conservazione e gestione sostenibile delle soasurali e culturali;

. Riduzione dell’effetto stagionale sulla domanda;
. Disponibilita a tutti delle esperienze turistiche
. Miglioramento della qualita del lavoro nel turism

Questi obiettivi vengono fatti proprio dall'ideaggettuale del GAL «CILENTO ReGeneratio», innovatilg
per sé, in quanto prima applicazione concreta steitorio dei principi dell’Agenda per un turisneairopeo
sostenibile e competitivo. E d'altra parte il teario di riferimento del GAL ben si presta a quegtalogia di
sviluppo locale in quanto caratterizzato dalla eres di una fascia costiera di notevole pregio (bussi
turistici legati alla stagione balneare) e da umittgio interno con una spiccata vocazione agecelcon
produzioni tipiche di eccellenza.

Innovativa € la volonta di integrare le opportuégate al turismo costiero con la valorizzazioeetdrritori
rurali e montani dell'interno, attraverso la stote cultura, le tradizioni, i prodotti tipici, @ Irisorse natural

di un territorio facente parte del Parco Naziondldlento Vallo di Diano, in piena coerenza con doan

raccomanda la UE, la quale «(...) si dedichera initaitz al settore del turismo costiero valutandioeffietti
dei segmenti in rapida crescita quali le crocieeaminando le relazioni tra le attivita nel settdedle
crociere, le strutture portuali, le marine ed alitéivita del settore marittimo; saranno analizzatehe

tematiche relative alla concorrenza fra le destomzinterne e marittime nelle zone costiere. Lenao

montane devono poter contare su prospettive puditii sviluppo rurale che integrino sia le presorizdi
tutela di tale particolare ambiente naturale, bisostegno al benessere dei loro abitanti. La Casigne
riconosce la necessita di preservare il ricco pamio naturale di molti spazi montani vulnerablile zone
rurali (...) hanno potenzialita concrete (..) Perspreare I'ambiente e salvaguardare le zone rueaing
garantite coerenza e sinergia tra le politiche autatie» [COM (2007) 621 del 19 ottobre 2007].

Il tema catalizzatore € il turismo sostenibile guadotore di sviluppo della costa quanto delle amtsne, in
grado di utilizzare le nuove tecnologie e rispettdslla componente umana del territorio, oltre dhquella
culturale. L'importanza che il settore turisticoaste nell’economia di molte realta territorialitade da ave
spinto alcuni analisti ad individuare nel settogeziario in generale, ed in quello turistico in tanlare, il
volano della crescita economica futura. Sarebbertore limitarsi a promuovere ulteriormente il fumio di
massa, cioé essenzialmente il turismo balnearenente stagionalizzato. E, invece, necessario Sgo
ad una nuova declinazione di turismo, che cioggmtearie forme di turismo di nicchia legate diegttente o
indirettamente alle risorse culturali, sociali, gastronomiche e naturali di un territorio (turismoale,
ambientale, didattico, scientifico, religioso, sdej salutare e sportivo). In questa maniera sstrgizcono»
«nuovi prodotti» turistici de-stagionalizzati, da kato rispettosi dei territori e dall’altro drivelello sviluppo
sostenibile degli stessi.

Altro aspetto innovativo da considerare € la «fidie considerata dall'idea progettuale ovvero unkerd»
che va dalla formazione di skill professionali dexdi fino alla commercializzazione dei «nuovi potdh

turistici de-stagionalizzati legati a questa inrntoxaidea di turismo, quale strumento di promoziontegrata
del territorio attraverso cui la socialita, I'econia e il welfare del territorio possono essereeggti in un
solo disegno di sviluppo umano, animato da unadilia di cooperazione che non si ferma al solatteio

del Gal ma e capace di coinvolgere esperienze malzi® transnazionali.

E’ evidente, allora, la novita insita nella progosti porre in essere azioni integrate e sistematlequali

affiancare sinergie collaborative interterritoriadi transnazionali, In particolare, il GAL «CILENTO

ReGeneratio» si propone di cooperare con altri @aliani ed europei, che hanno gia esperienza
. nei rapporti interterritoriali, al fine, fra leltee cose, di promuovere e valorizzare, il ruo
dell'alimentazione legata alla cosiddetta «Dietadierranea in termini salutistici e di benessere,
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. nei rapporti transnazionali, soprattutto per qcle¢ riguarda le comunita del Mediterraneo tu
facendo riferimento al Programma multilaterale «Baalel Mediterraneo», inerente il quadro dellaitital
Europea di Vicinati (PEV) della UE e del suo relatstrumento finanziario (ENPI).

Questo permettera una innovativa organizzazionkoflfetta locale complessiva, per soddisfare pieaata
la domanda turistica internazionale in costante luzione, ladozione di innovativi sistemi (
programmazione e controllo, I'implementazione dédlanazione a diversi livelli, nonché I'«incubazendi
nuove idee per favorire I'autoimprenditorialita rietritorio, anche attraverso la stretta collabimnag con
I'Universita Europea per il Turismo che ha giawtto a Capaccio Paestum un Master di Secondo bivel
Politiche per il Turismo Sostenibile in collabomzé con la Seconda Universita di Napoli.

Queste azioni nel loro insieme garantiscono unligEo «nuovo» di un «nuovo turismos, che cioe:

a) mantiene infrastrutture e servizi a livelli ipologie compatibili con le esigenze della comuni
locale e delllambiente;

b) Rafforza i risultati economici;

C) Migliora la concorrenzialita di una destinaziankingo termine;

d) Migliora le condizioni di vita e di lavoro delf@polazioni, attraverso una formazione di vanello

dedicata a creare i necessari skill:

Ma come afferma la stessa Commissione EuropeaAgeltida per un turismo europeo sostenibilé
competitivo «(...) Per operare una gestione di quéptw &, perd, necessario il sostegno del conteso
partecipazione di tutti gli operatori locali, inaistruttura efficiente, all'interno della quale geno agevolare
la partnership e una leadership efficace». Coenesnte con questa affermazione e conseguenten
innovative con l'innovativita dell'idea progettuale sé saranno tutte le attivita legate alla ci@azi nel
territorio del GAL, del distretto rurale di eccelle che consentira:

a) alle comunita dell'interno di riappropriarsi dedpporto con la propria terra, partendo da
valorizzazione del patrimonio naturale, paesaggisti delle tradizioni locali, per invertire il t@megativo
del declino sociale ed economico e dello spopolamdinmolte zone rurali, promuovendo il miglioranen
delle condizioni di vita e la riduzione della enaigione. Tali zone, infatti, « (..)hanno potenzdationcrete,
dispongono di ampie risorse naturali e offrono pggsestremamente gradevoli» [COM (2007) 621 de
ottobre 2007]

b) allintero territorio salvaguardare I'ambiente,quanto risorsa primaria al centro di questatetyia
integrata, che deve, tra le altre cose, prevedam®cdmpagnamento delle realta territoriali verso
valorizzazione dei certificati «verdi», in consideione della notevole dotazione di patrimonio bosrin

aree demaniali;

C) al GAL «Cilento ReGeneratio» di rendersi prometali sperimentazioni e studi sulle forn
alternative di energia rinnovabile, attivando parship con altri GAL piu esperti in queste temagichilturali

e scientifiche;

d) alle piccole e piccolissime imprese gia esistenperanti nella filiera agricola dell’agrg
trasformazione e dell'artigianato tipico, di diviéiare le attivita, in funzione della domanda $tica di

prodotti agroalimentari, aumentando la competaivdelle produzioni di qualita, individuando nuovogotti

da certificare, implementando e diffondendo madifyjualita ed attivando il sistema della filierateoal fine
di favorire la permanenza delle attivita agricaeldove il solo reddito proveniente da dette aétivibn é
sufficiente ad assicurarne la sopravvivenza;

e) all'occupazione giovanile di avere un fortendm, al fine di «bloccare» o0 quanto meno «rallemtg
il devastante fenomeno dell’emigrazione, favoreridone di micro-imprenditorilita come definite nel
Raccomandazione 2003/361/CE, ed in particolaredienprenditorialita giovanile, femminile;

f) alla cooperazione sociale di vedere una sigaifi@ valorizzazione, con particolare attenzion
quelle forme di cooperazione che operano nel catgfitartigianato artistico, tradizionale e tipictiraverso
la tutela e la valorizzazione delle botteghe stajaegli antichi mestieri, delle produzioni aitise, nonché
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delle produzioni tipiche agroalimentari e zootebmritegate alle conoscenze ed ai saperi del taaitdsorse
che attraggono tutte il turismo di qualita.

Sempre nel rispetto di un approccio olistico eesigto innovativo nel panorama nostrano, il progaffanca
alla creazione del distretto rurale di eccellenaajascita dello sportello rurale, quale «punteoadicolta e di
interfaccia» per le piccole imprese agricole, #atigli e produttive in generale, ma anche per i Quim
coinvolti nel progetto. In particolare, lo sporteliurale potra dare supporto e risposte alle l@cessita di
servizi collettivi, incentivando la creazione dioperative di servizio e imprese sociali, indicarsii@ategie
occupazionali e fabbisogni prioritari oltre cheezibnando possibili sorgenti di finanziamento regig

nazionali ed europee. Lo sportello raggiungeraoktenibilita economica in 24/36 mesi circa, in widella
sua capacita di produrre servizi alle imprese &lisfituzioni locali, anche facendo riferimentdaatete di
trasmissione dati ad alta velocita che andra patne diffusa implementando un progetto ad hoc.

Questa impostazione comporta di conseguenza un'éftologia di attivita innovativa ovvero quellagia
allampliamento e miglioramento dell'offerta delrriéorio, sia per quanto riguarda il turismo cheeittori
collegati, che verranno messi in rete e che potragiovarsi dell'incubatore di idee innovative ahdi di
creare veri e propri spin off innovativi nel vastmmplesso ed integrato settore del turismo sdstenie
competitivi. In questa ottica a tutte le impreseascenti imprese del territorio verra offerto unveso di
consulenza in tema di marketing strategico ed dpera di organizzazione aziendale,
internazionalizzazione e di innovazione, in manieda permettere una «professionalizzazio
dell'imprenditoria locale ed un miglioramento imrteéni di efficacia ed efficienza.

Ecco quindi, in un'ottica complessiva di sviluppocdle, l'attivita di ripensare e riorganizzare feofa
complessiva del territorio, di studiare le intecawitra settori e di valorizzare al massimo le estkta
positive che queste interazioni possono generautto Tcio, deve configurare un «sistema integratq
sviluppo territoriale sostenibile», che stimolinfebilitazione degli attori del turismo a:

. generare e condividere conoscenze per suppdotakduppo del turismo sostenibile;
. condividere la conoscenza;

. promuovere le destinazioni di eccellenza;

. integrare sostenibilita e concorrenzialita.

di
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5.13. Temi trasversali della proposta
Particolare attenzione va dedicata al miglioramedgtla qualita della vita, alla dimensione ambitntai
giovani, alle fasce svantaggiate, alle pari oppotdu

Nel corso degli ultimi anni & diventato sempre piteressante il dibattito in merito alla definizeoulelle
condizioni piu idonee a favorire lo sviluppo debtema imprenditoriale allinterno di un dato coie
territoriale. Se da un lato appare chiaro che @tapetitivita del sistema produttivo il motore dedviluppo,
dall'altro ¢ altresi evidente come lo sviluppo impditoriale locale sia correlato alle opportunitavenienti
da una domanda di mercato sempre piu orientatarai@re prodotti e servizi ad elevata qualita anthienll
presupposto logico e scientifico della propostauagdie rappresentato dalla convinzione che attravier
gualita ambientale sia possibile analizzare laigondzione attuale del tessuto imprenditoriale ttarizzante
l'area cilentana e soprattutto delinearne le azfohire per il miglioramento della performance aembale.
Le attivitd dovranno essere inserite in manieratsffica ed integrata in un processo strategicamtjd
periodo, di animazione economica che preveda uma deattivita formative, informative, di divulgeme e
di ricerca, di aiuto e sostegno finanziario e nib@ imprese, di innovazione e trasferimento tecgiuo alle
imprese, con I'obiettivo di rivitalizzare il tegsusocioeconomico delle zone marginali (le areaeese del

o

78



territorio) attraverso la valorizzazione delle rsm materiali ed immateriali, esistenti. L'autorenpditorialita,
la diffusione della cultura d'impresa e la sengbé#zione imprenditoriale per lo sviluppo di nudr®rese, la
promozione di forme di cooperazione tra i portattirinteressi locali e le imprese, costituiscondoése di
ogni azione di animazione economica ivi compresa&zleni di formazione per la creazione di nuovernesp
e per l'autoimprenditorialita. Gli interventi a fae dei destinatari, sono generalmente indirizzadia
diffusione di una cultura volta alla creazionerdprese di piccola dimensione (iniziative di lavattonomo,
microimprese, attivita di franchising), nell’ambitdei settori economici extra agricoli riguardaii
produzione di beni, la fornitura di servizi opplmesviluppo di una attivita commerciale. Il preseprogetto
e proteso a contribuire a risolvere i problemi @écdminazione e le variabili di disuguaglianza dég
all'adattabilita dei lavoratori agricoli ed extrgraoli operanti in zone in cui il rischio di engamazione
derivante da inadeguatezza dei livelli di compede@dznolto alto a causa del ritardo di sviluppo’dedh in
guestione. Proprio per incrementare le competemaéegsionali degli operatori extraagricoli, il peitp
intende contribuire all'arricchimento delle compete professionali obsolete sostituendole con nd
opportunita formative arricchendo i livelli di coetenza e di comunicazione dei lavoratori, favoteg
opportunita di crescita professionale e personelie dlonne lavoratrici e promuovere azioni a sosbedi
settori locali trainanti (attivita extra-agricolerismo e altro) attraverso la creazione di nuowmpetenze in

ove

grado di assecondare i processi di cambiamentatin eadi evitare I'emarginazione dei lavoratori con

competenze inadeguate. Nell'area di riferimentddane spesso rappresentano una risorsa non sfyudtat
una gamma di attitudini e competenze specifichevilappare e utilizzare nell’ambito dell'economacale.
Molte donne dispongono gia di qualifiche profesailgnche potrebbero dover aggiornare per prepaga
rientrare nel mercato del lavoro. E’' necessari® pfrire sostegno e incoraggiamento, e - soptattuia
formazione deve essere un’opzione realistica ébilattla disoccupazione femminile & piu accentudis
quella maschile; la disparita nelle condizionialidro, la disparita salariale a parita di lavoeoségregaziong

nel mercato del lavoro: a parita di titolo di smdon un uomo, I'organizzazione del lavoro e deicpssi di

U

[Si

carriera e di promozione ponderati sull'uomo e mfla donna né sulle esigenze familiari sono tutte

problematiche attuali che condizionano fortemeatgiesenza delle donne nel mercato del lavoro,eg| ch
richiedono interventi formativi che prendano in siolerazione la promozione delle pari opportunité. |G
interventi formativi saranno orientati a sviluppgn®fessionalita fortemente orientate a lavorareseéore
ambientale sia come personale dipendente che cotoénaprenditorialita. |l progetto pertanto si pooye di
perseguire i seguenti obiettivi:

- Miglioramento delle condizioni di vita al fine dspondere meglio ai bisogni delle donne;

- Miglioramento dell'accessibilita delle donne admato del lavoro e della formazione;

- Miglioramento della situazione lavorativa dellentde sul posto di lavoro e redistribuzione del tavdi
cura;

Promozione della partecipazione delle donne aflazione di attivita socio-economiche.

Affinché si stabilisca una relazione fra qualitdvéluppo & necessario che si operi nel rispettopteicipio di
responsabilita ambientale che implica un nuovo etgm manageriale all’interno del mondo dell'impresa

presenta, altresi, gli aspetti di sostenibilitab@ntale e sociale di politiche, processi e pradd&
considerazione di quadri complessi multidisciplinaell’analisi di problematiche legate alla gestoe
all'uso sostenibile delle risorse, ai diversi tifpiprocessi e attivita produttive, nonché alle diiehe sociali €
territoriali, in armonia con le linee strategiche@ee in materia di sviluppo sostenibile. Le inggréanno un
forte impatto sull'ambiente e devono rispettaneademe ambientali dell'Unione Europea in molti settoome
la qualita dell'aria, i prodotti chimici e lo smalento dei rifiuti. La riduzione dell'inquinamentia, lotta al
cambiamento climatico, la conservazione della edita e un utilizzo piu assennato delle risoraeinali
fanno I'impresa ecologicamente responsabile e staibanche elevati a priorita dal VII programmazdine
per I'ambiente dell'Unione Europea.

Per un'impresa, il contributo allo sviluppo sodbdei pud essere considerato un investimento coefloemi
lungo termine. Il rispetto delle norme ambientalita anche ad aprire nuovi mercati di prodotti egdi, e
stimola la ricerca e l'innovazione.
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Abbiamo gia detto in altre parti del presente PiahoSviluppo Locale come lo sviluppo rurale e|i
miglioramento delle condizioni di vita di un’areasta come quella del GAL CILENTO REGENERATIO
siano comunque argomenti complessi a cui occompersdare risposte articolate e di alto profilo. Gl

affrontare le problematiche del mondo rurale sdapare presenti i settori di competenza che si moo\ai
suoi confini equivale a condannare al fallimentaidgntativo di innovazione e potenziamento detiétigche

di sviluppo territoriale. Ci sono temi come la caiohe femminile nel mondo rurale, la formazionelie
operatori del settore, lintegrazione elle minomnanmigrate che costituiscono il vero nucleo della
manovalanza del lavoro agricolo, i diritti e le gazie del lavoro rurale, il credito e le infrastoue
comunicative, che sono altrettanto essenziali peiiglioramento delle condizioni di vita di un tiario e
anche il GAL dovra tenerne conto nella programmazidelle sue politiche.

Le politiche di genere

Da sempre il ruolo della donna nel lavoro e neita vurale ha assunto un valore determinante sia pe
'aspetto di cura domestica e della prole che gercdpacita di autonomia nella gestione dell'impresa
familiare. | numerosi esempi di nuclei familiarirali in cui la donna, allindomani dell’emigraziordel
capofamiglia o del suo reclutamento in un'impresadna, ha saputo sostenere da sola le cure farailib
lavoro dei campi, garantendo l'integrita della fgha, sono la dimostrazione del suo compito intabile e
del ruolo fondamentale che la donna ha avuto ednicara nel mondo agricolo. Il GAL, che & un’iniiiat
comunitaria particolarmente rivolta alle impresetra favorire la creazione di piccole iniziative |di
accoglienza o di trasformazione di prodotti deltara a carattere familiare, favorendo I'occupazione
femminile, agendo sul microcredito o sulla capaditarganizzare cooperative e sostenendole comizse€li

formazione e promozione marketing.

La formazione

E’ un’esigenza avvertita da tutti i settori dellacieta rurale, dagli imprenditori ai giovani in cardi

occupazione, dalle donne ai lavoratori stagiondiine anche alle istituzioni che devono essereib#izzate

ai problemi dell'innovazione e delle esigenze deindo rurale. Il GAL, ove rilevata un’esigenza dffue
generale, potra promuovere 0 sostenere a propegesei cicli di formazione curati da universisituti di

ricerca, associazioni culturali e/o esperti per lifjopare ulteriormente lavoratori gia avviati o foare
personale in cerca di prima occupazione. Partieofdievo potra assumere, ove rilevata I'importaniza
formazione di lavoratori stranieri con relativaadlétizzazione.

L'integrazione degli ospiti residenti

Le minoranze straniere presenti in misura semprggiee sul territorio cilentano e coinvolte neldao

rurale saranno contattate per consentirne la tdldiritti e 'assistenza minima sociosanitariprevvedere
a minime misure di integrazione sociale, offrendmlascolto e sostegno. Saranno prese in consideraz
forme di promozione del loro impiego in agricoltue la specializzazione professionale per formpire
manodopera qualificata, agevolandone la regolaziame e l'inserimento sociale, il coinvolgimento |in
progetti e attivita sociali per un effettiva equigzione alla comunita locale.

La fruizione culturale e il tempo libero

Nei limiti delle possibilita del GAL, sara incensita la realizzazione o il riadattamento di strgttnuibili
come spazi comuni, per agevolare I'incontro di aiggazioni e associazioni, gruppi etnici e religiastivita
sociali e sportive, ricreative e postazioni intérngotate di collegamento ad alta velocita per
videocomunicazioni a cui potranno accedere sisstgidenti e i professionisti, che le famiglie cheovio
lontane dal proprio Paese o i parenti di emigrdrdirealizzazione di scuole di musica e di artaggia e
piccoli teatri saranno favorite attraverso la ré@edi sponsorhip e di fondi specifici a cui potdéingere, allo
scopo di animare la comunita giovanile e realizzpoati di incontro anche nelle localita pit remgte
dell'interno. Summer school estive da abbinareussil turistici e ad attivita stagionali potranntegrare sial
I'offerta di ospitalita che i servizi alla comunitcale.

| collegamenti telematici

Attraverso accordi con le compagnie che hanno &upahella zona i servizi wi-fi, sara possibileptisre di
collegamenti ad alta velocita e grande flusso dii pler consentire la creazione di stazioni multimaédutili

alla Pubblica Amministrazione e alle imprese. Ca@dfrira la fornitura di servizi a valore aggiunttled
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imprese e ai Comuni da parte di nascenti impreseotegiche e di costituende piccole societa (agedki
viaggio, affitto di immobili, agenzie commerciali @ trasporto, aziende grafiche ed editoriali etbp
vorranno affacciarsi sulla rete con una proprizé. Anche il commercio elettronico dei prodotpidi

cilentani e I'offerta turistica potra esser veitalaove non possibile attraverso il portale del GAlmezzo di
gueste piccole societa di servizi che disporranriodo di collegamenti ad alta velocita.

| servizi per il lavoro

Data la precarieta del lavoro bracciantile e la satura stagionale e saltuaria, sara possibileilistah
nelllambito dello “sportello rurale” dei riferimerper sostenere I'impiego di manodopera di basséilprche
potra essere censita e gestita con I'assistenpatdinati sindacali, curandone anche i serviziutéla dei
diritti e di assistenza sanitaria e legale. Insgpemodo sara anche possibile agevolare la creazio
cooperative che sfuggano al controllo del capovadadl reclutamento nelle fila della malavita oligaata.
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5.14. Articolazione della strategia
Obiettivi e modalita di attuazione della strategia,coerenza con I'analisi SWOT, descrizione delle gjole
misure del PSR da attuare con il PSL, ecc..

Obiettivi e modalita di attuazione della strategia

Come gia ampiamente chiarito nei paragrafi precidgihobiettivi della strategia del PSL partonalld necessita

di tutelare il territorio, utilizzandolo come ricelza da preservare e da gestire razionalmentgdoivrenire alla

crescita della competitivita delle imprese locdlecoperano essenzialmente nella filiera agricotesiale e in

quella della ricettivita alberghiera ed extra-afjieéera, allo scopo di aumentare i redditi e dargquasti una

maggiore stabilita nel tempo, unitamente alla kmpacita autopropulsiva.

Le modalita di attuazione della strategia si bassuita realizzazione di alcune azioni che vengohsegjuito

elencate:

-Miglioramento delle condizioni organizzative eusturali delle aziende;

-Crescita razionale e mirata delle offerte, sudtiinidole in ambiti qualitativi di pregio;

-Riqualificazione delle risorse umane e creazidmetile rafforzamento dei rapporti di filiera;

-Crescita della competitivita tra i segmenti di o@o;

-Privilegio delle attivita che abbiano un minore piatto ambientale anche attraverso programmi
sensibilizzazione;

-Valorizzazione territoriale e integrazione tra asnibe e produzione agro-alimentare di qualita;

-Duplicazione dell'offerta turistica nella sua va@me complementare tra aree interne e aree di;cost

-Cooperazione strategica interritoriale e nazignale

-Riduzione del carattere stagionale dell'offertagamdo le condizioni di marketing affinché la dosnuristica si

distribuisca sui dodici mesi dell’anno;

-Creazione percorsi turistici tematici con concqatasibilita fruitiva di pacchetti turistici distniti sui dodici mesi

dell'anno;

- Rafforzamento dell'identita territoriale per ofé al turista la certezza di poter godere di ugri$mo

rigenerativo” basato su un mix unico di specifidit@ali incentrate sulle bellezze storico-ambiantasulla bontd

delle produzioni.

Le azioni innanzi elencate troveranno estrinsecezioelle iniziative specifiche che sono state déttee nel
successivo 5.15.

Coerenza con I'analisi Swot

L'attuazione delle strategie € in coerenza cordlishSwot descritta nel punto 5.1.
Infatti, per quanto riguarda il comparto agricoldene riconosciuto il ruolo primario dell’agricottu nel tessutd
socio-economico e culturale attivando quelle mistive permettono sia I'aumento della competitivitagrmini
produttivi che di marketing e commercializzaziorsgforzando la dimensione associativa anche adivdlfiliere.
Per quanto riguarda la dimensione ambientale ébese naturali e paesaggistiche, vengono attuaerenvolte
alla conservazione e miglioramento delle condizemmbientali oltre a porre attenzione alla produeidinenergia
da fonti rinnovabili ed alle biodiversita.

Da un punto di vista commerciale vengono attivatiora e misure per il rafforzamento dei settori siderati
(turismo, eno-agroalimentare, artigianato artisticproduzioni tipico locali) oltre ad aver pianéto una intensa
attivita di promozione e commercializzazione intdgra livello di sistema.

Le misure attuate mirano alla valorizzazione e moione delle risorse culturali che diventano pamtegrante
dell'offerta turistica del territorio inteso comestinazione. Si intende creare un circolo virtudsareazione di
reddito dalla valorizzazione turistica delle risorsulturali al fine di permetterne una coerente oatioua
conservazione.

Il comparto demografico viene rafforzato da unaeseéir misure ed azioni che hanno tra gli obiettjuelli di lottare
contro I'abbandono delle aree rurali, di migliordmequalita della vita e di creare opportunita iergitoriali e di

|

1

occupazione per giovani, donne e fasce svantaggiate
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Il comparto industriale viene considerato con fizzalzione all’artigianato locale, all’eno-gastroriara ai prodotti
tipici in genere con I'obiettivo di aumentarne angpetitivita con azioni mirate a creare sinergigzmmtalmente €
verticalmente.
Il fattore istruzione viene considerato prioritaede misure considerate mirano alla creazionesdmhdizioni per
migliorare le capacita delle risorse umane. Pdeieoattenzione viene posta ai giovani alla lucehandel tassa
elevato di abbandono che si € registrato nel oeiwit
Il comparto lavorativo € prioritario e la maggioarfe delle misure sono tese a migliorare le coadiz
occupazionali soprattutto per i giovani, le donndeefasce svantaggiate per far anche diminuireaglsé di
abbandono dell’area

Il miglioramento delle condizioni di vita sta alt@se delle azioni rivolte al comparto sociale ra fili accrescere |
prosperita della comunita residente. Sono statsiderate anche misure tendenti al miglioramentosdeiizi alla
persona e alla valorizzazione dei borghi.

Elemento dei trasporti € considerato come compendast!'offerta turistica, ma non ci sono misure idate a
guesto comparto in quanto non coerenti con le miglgl PSR Campania 2007-2013. Essendo il modell
sviluppo oggetto del PSL basato sul turismo soltiene rigenerativo ed avendo come concetto ismieatjuello di
considerare il territorio in un’ottica sistemichsettore dei trasporti dovra essere consideratoaniera coerent
con i principi ispiratori e gli obiettivi del PSL.

Il comparto turistico € alla base del presente BESiene posta I'attenzione sul turismo sostenibitegenerativo in
coerenza con le raccomandazioni comunitarie. Veemesiderato il territorio come un'unica destinaeiduristica e
sono attivate azioni volte alla programmazionepmnione e commercializzazione dell’'offerta turiatite misure
considerate mirano, inoltre, a permettere alle @sprrurali di diversificare nel settore del turiswubraverso
investimenti anche strutturali necessari per adsatédl’offerta. Il turismo svolge anche una funzéaggregatrice

da traino per la promozione delle altre compon@eliiofferta imprenditoriale del territorio.

L'ambiente urbano viene considerato in manieravaesale in tutte le misure attivate sia per il migimento delle
condizioni di vita della comunita residente, sianeoelemento dell’offerta turistica del territorio.

Descrizione delle singole Misure del PSR da attuaon il PSL
Per realizzare le azioni attuative della strategamo state scelte, tra gli Assi 1, 2 0 3 del RPBR7-2013, le
seguenti Misure:

-Misura 124;

-Misura 216;

-Misura 225;

-Misura 227;

-Misura 311;

-Misura 312;

-Misura 313;

-Misura 321;

-Misura 322;

-Misura 323;

-Misura 41 — Azione 2Mjisura 411- azione 2.l.a; azione 2.l1.Misura 412— azione 2.l.a; azione 2.1l.Misura
413- azione 2.l.a; azione 2.1.b; azione 2.l.c; agi@rll.a; azione 2.11.b).

Il loro impiego quantitativo per ottenere gli effgbrevisti dal PSL € articolato nel Piano finammaal quale si
rimanda.
Di seguito si riportano le descrizioni di ciasciigura con un preliminare prospetto sinottico.

o di

D
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Linee strategiche di intervento del PSL

\

1. Azioni volte a favore della
competitivita delle imprese
agricole

\

124. COOPERAZIONE PER LO
SVILUPPO DI NUOVI PRODOTTI,
PROCESSI E TECNOLOGIE NEI
SETTORI AGRICOLO, ALIMENTARE E
FORESTALE

Azione 1
Azione 2

Di seguito verranno descritte le singole misurivait, sia per quanto riguarda la azione 1 relalieamisure
corrispondenti a quelle del PSR Campania 2007-2&k8 1, 2 e 3, sia quelle dell'azione 2 relative akioni

specifiche Leader.

v

2. Azioni volte alla tutela del
territorio

\

Misure e azioni del PSL

216. UTILIZZO SOSTENIBILE DEI
TERRITORI AGRICOLI:
INVESTIMENTI NON PRODUTTIVI

Azione 1
Azione 2

225. PAGAMENTI PER INTERVENTI
SILVOPASTORALI

Azione 1
Azione 2

227. UTILIZZO SOSTENIBILE DELLE
SUPERFICI FORESTALL:
INVESTIMENTI NON PRODUTTIVI

Azione 1
Azione 2

3. Azioni volte allo sviluppo del
turismo sostenibile e alla
valorizzazione del capitale
sociale

311. DIVERSIFICAZIONE IN ATTIVITA'
NON AGRICOLE

Azione 1
Azione 2

312. SOSTEGNO ALLA CREAZIONE E
ALLO SVILUPPO DELLE
MICROIMPRESE

Azione 1

Azione 2

313. INCENTIVAZIONE DI ATTIVITA'
TURISTICHE

Azione 1
Azione 2

321. SERVIZI ESSENZIALI ALE
PERSONE CHE VIVONO NEI
TERRITORI RURALI

Azione 1

Azione 2

322. RIQUALIFICAZIONE E SVILUPPO
DEI VILLAGGI
Azione 1

Azione 2

323. TUTELA E RIQUALIFICAZIONE
DEL PATRIMONIO RURALE

Azione 1
Azione 2
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Azioni corrispondenti alle misure del PSR Camp&i@7-2013 — MISURA 41 AZIONE 1

MISURA 124 - COOPERAZIONE PER LO SVILUPPO DI NUOVI PRODOTTI, PROCESSI E
TECNOLOGIE NEI SETTORI AGRICOLO, ALIMENTARE E FORES TALE

Descrizione e motivazioni

La misura intende attivare la cooperazione frarigypali attori del mercato (imprenditori agriceliforestali,
l'industria della trasformazione), gli enti di rica e gli altri operatori economici, favorendo ferahi associazione
fra i citati soggetti. L'obiettivo & quello di gesere in questa maniera tutte quelle attivitalfezate su:

0 ricerca pre-competitiva;

0 introduzione all'innovazione;

0 sviluppo di nuovi prodotti;

0 apertura di nuovi mercati.

In particolare, queste attivita vengono considedatearticolare importanza per quel che riguarda:

0 i prodotti legnosi;

0 le produzioni tipiche dei territori;

0 le produzioni tipiche dei territori che hanno gifenuto riconoscimenti istituzionali in tal senso;

Cosi facendo si incide sulla struttura produttiegionale, in coerenza con quanto previsto dal PSR.

Obiettivi specifici ed operativi
Gli obiettivi della misura considerata sono i segie

0 realizzare filiere tese a favorire il raccordorinando produttivo e ricerca;

0 realizzare azioni pilota/collaudo per I'introdua@di innovazione nel processo produttivo e netiptim
stesso;

0 aumentare la competitivita;

0 promuovere l'internazionalizzazione sia delle ieg@ che delle produzioni;

0 migliorare le performance ambientali, di sicuregablavoro, igiene e benessere animale;

0 migliorare la corrispondenza dei prodotti e deigassi agli standard qualitativi richiesti da mevdaale.

La misura poi individua un obiettivo specifico adaguello di riconvertire le aree tabacchicole @promozione di
filiere alternative

Soggetti beneficiari

| soggetti beneficiari sono le Associazioni cosstitaite:

- produttori primari ovvero aziende agricole e Biadi singole o associate; consorzi di produttgricolo-
forestali, imprese boschive;

- industria di trasformazione e commercializzazjone

- universita, centri di ricerca applicata o altertostrutture;

- societa di servizi ed altri operatori economieila filiera interessata.

Le Associazioni dovranno comprendere almeno unettg@ppartenente a ciascuna delle seguenti tegaad:
produttori primari, industria di trasformazione/cmercializzazione, soggetti titolari

Interventi e spese ammissibili

Si concede il sostegno per la copertura dei cedith dooperazione tesa allo sviluppo ed alla spentarione di
nuovi prodotti, processi e tecnologie.

In particolare, si considerano ammissibili:

0 i costi della progettazione inclusi quelli di dgsi
0 i costi di sviluppo e collaudo di innovazioni dioglotto, processo e tecnologie;
0 altri costi materiali e/o immateriali legati ataoperazione, comprese le spese generali.
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In particolare, per quel che riguarda gli investitnenateriali, si deve precisare che le spese agilnilis
riguarderanno:

0 I'adeguamento di beni immobili finalizzati alleigita oggetto di cooperazione;

0 I'acquisto e/o la realizzazione di macchine eeattature, finalizzate alla effettuazione di prawest,
nonché di materiali specifici legati all’attivitd cboperazione.

Invece, per quel che riguarda gli investimenti inenali, le spese ammissibili riguarderanno I'acgoio I'utilizzo
di brevetti, licenze, software ecc

Si considerano privilegiati:

- i settori del tabacco, dei cereali e delle lequose;

- le iniziative volte all'introduzione dell'innovéane di processo e di prodotto, in particolare guel
tipologia di innovazione che possa arrecare beingfi€ambiente, riducendo I'impatto ambientaleldedolture
protette e favorendo il risparmio idrico-energetico

- il settore della bioenergia, con particolareriifeento alle biomasse forestali, al fine di implettaze
I'offerta di fonti energetiche rinnovabili.

Gli interventi previsti saranno monitorati e vatitdalla Commissione Tecnica, la quale avra antbempito di
supportare i soggetti coinvolti sul piano scientfial fine di migliorare la finalizzazione dellasura. Gli oneri
relativi sono posti a carico del budget finanziatédl'Assistenza Tecnica del PSR

Livelli ed entita di aiuto

Il contributo pubblico € pari al 75% della spesarassibile.

Qualsiasi aiuto concesso in forza della presenseimisara conforme al Reg. CEE n. 1998/2006 della
Commissione del 15 dicembre 2006 relativo all'aggatione degli artt. 87 e 88 del Trattato (de mis)nDJIL 379
del 28 dicembre 2006.

MISURA 216 - UTILIZZO SOSTENIBILE DEI TERRITORI AGR ICOLI: INVESTIMENTI NON
PRODUTTIVI

Descrizione e motivazioni

La misura intende incentivare tutti quegli intertreie svolgono un ruolo fondamentale per la saleagja
dell'ambiente, della biodiversita e del paesaggiale.

Ne consegue che la misura viene attivata per sorgtde azioni e gli impieghi della misura 214 alkee misure
agro ambientali.

Inoltre, si vuole agire anche sugli investimenteadali che valorizzino le zone Natura 2000, cobigttivo di
favorire I'incremento o la ricostruzione della bieetsita e la difesa delle aree da eventuali disgsgeologici.
In questa maniera si vuole promuovere un’agricalecosostenibile ed ecocompatibile, al fine di @@ un
nuovo equilibrio fra agricoltura e ambiente, cheédienga conto delle antiche peculiarita biologiatstrutturali.
La misura prevede poi precise azioni:

a) Impianto o ripristino di siepi, frangivento dil e boschetti;

b) Ripristino e ampliamento di muretti a seccoaeza ture, ciglionamenti preesistenti;

C) Creazione di fasce tampone vegetate lungo ¢ d@asua; creazione di corridoi iconologici;
d) Riqualificazione di zone umide diffuse lungailee di corpi idrici o nella matrice agricola;
e) Prevenzione dei danni da lupo e da cinghiale.

Obiettivi specifici ed operativi
Gli obiettivi della misura considerata sono i segie

0 Mitigare gli impatti agricoli sul’ambiente “ammioidendo” la matrice agricola;
0 Ridurre il conflitto tra le attivita agricole e &sigenze di tutela degli habitat e delle specie;
0 Conservare lo spazio naturale anche favorendaritemimento o la ricostruzione di elementi del

paesaggio rurale anche con valenza di corridogail
Gli obiettivi operativi vengono invece individugter le singole azioni individuate dalla misura awre
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a) Impianto o ripristino di siepi, frangivento dil e boschetti:

- La conservazione della biodiversita tutela eudibne di sistemi agro-forestali ad alto valoraurale;
- La tutela qualitativa e quantitativa delle risordriche superficiali e profonde;

- La tutela del territorio;

- Il miglioramento dell'attrattivita dei territoricurali per le imprese e la popolazione

b) Ripristino e ampliamento di muretti a seccoaeza ture, ciglionamenti preesistenti:

- Consolidamento e sviluppo della qualita delladomione agricola e forestale;

- La conservazione della biodiversita tutela eutibne di sistemi agro-forestali ad alto valoreurele;
- Tutela del territorio;

C) Creazione di fasce tampone vegetate lungo @ d@asyua; creazione di corridoi iconologici:

- La conservazione della biodiversita tutela eudibne di sistemi agro-forestali ad alto valoraurale;
- La tutela qualitativa e quantitativa delle risordriche superficiali e profonde;

- La tutela del territorio;

- Il miglioramento dell'attrattivita dei territoricurali per le imprese e la popolazione;

d) Riqualificazione di zone umide diffuse lungailee di corpi idrici o nella matrice agricola:

- La conservazione della biodiversita tutela eutifbne di sistemi agro-forestali ad alto valoreurele;
- La tutela qualitativa e quantitativa delle risordriche superficiali e profonde;

- La tutela del territorio;

- Il miglioramento dell'attrattivita dei territoricurali per le imprese e la popolazione;

- Mantenimento e creazione di nuove opportunitaipagzionali e di reddito delle aree rurali;

e) Prevenzione dei danni da lupo e da cinghiale:

- Conservazione della biodiversita tutela e diffng di sistemi agro-forestali ad alto valore ndajra
- La tutela del territorio;

- Mantenimento e creazione di nuove opportunitaipazionali e di reddito delle aree rurali.

Soggetti beneficiari

| soggetti beneficiari sono:

- Gli imprenditori agricoli singoli 0 associati;

- Altri gestori pubblici del territorio.

| beneficiari sopra individuati dovranno aver attedon esito positivo alla misura 214 o avere tameadenti in
zone Natura 2000.

Interventi e spese ammissibili
La misura prevede differenziazioni per quanto rigaagli interventi e le spese ammissibili sulladdslle azioni
previste ovvero:

0 L'azione a) prevede i seguenti interventi:

1. Acquisto e messa a dimora delle piante;

2. Introduzione/ripristino di siepi, frangiventarcfascia di rispetto o bande boscate;
3. Introduzione ripristino di boschetti.

0 L'azione b) prevede interventi per ripristino efmpliamento degli elementi strutturali con il dapli
obiettivo di contribuire alla salvaguardia del ti@mio e delle coltivazioni tradizionali; in partitare si individuano
le seguenti tipologie di opere:

1. Per muretti a secco e terrazza ture;
2. Per ciglionamenti.
0 L'azione c) prevede interventi che mirano al nigdimento dei paesaggi rurali ed alla ricostruzidine

ambienti ripariali in grado di svolgere molteplianzioni ecologiche, contribuendo al perseguimetgli obiettivi
della direttiva 2000/60/CE e delle direttive 79/ADBE e 92/43/CE. In particolare, si prevedono used specifici
interventi:
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1. Opere per la realizzazione di fascia tamporarghezza compresa fra i 5 e4 40 m inerbite e/o con
presenza di siepe o di banda boscata;

2. L'acquisto e messa a dimora di specie vegeti#dichone;

3. Il recupero e ripristino degli alvei siti in &ragricole finalizzati alla sicurezza del territoda dissesti
idrogeologici.

0 L'azione d) riguarda solo i siti dove esiston@ndizioni pedoclimatiche favorevoli e dove I'argaida

puo costituire I'habitat confacente alla vita dé&sze igrofile o allo svolgimento di fasi biologécti uccelli. Essa
si realizza mediante interventi tesi ad assicudaheelli minimi idrici anche con la creazione dpportuni
manufatti idraulici, la risagomatura delle spond#eefondali al fine di ricreare microhabitat dénésse faunistico,
controllo sulla immissione di sostanze reflue alttia natura agricola inquinante, ripristino e cold della
vegetazione palustre, modellamento delle stegs&stino e/o conservazione di collegamenti conisfari tra la
zona umida e altri biotipi. In sostanza le azieodrdate tendono sostanzialmente a consentireVishgazione, la
manutenzione e la tutela dei bacini di acqua statgndi origine naturale o seminaturale, delle tembj dei prati
umidi, dei paleo alvei, dei residui di antichi sisti dunali. In particolare si tratta di slavaguardimanutenzione dj:

0 Bacini di acqua stagnante di origine naturalengisaturale;

0 Biotipi di rilevanza naturalistica (torbiere, pramidi, paleo alvei, residui di antichi sistemirdli ed
altri).

0 L'azione e) considera I'acquisto e la messa ir@pkerecinzioni da utilizzare per il ricovero notho
degli animali al pascolo. In particolare sono cdasati ammissibili le spese per:

1. Recinsione mobili e fisse per il ricovero notiidegli animali al pascolo;

2. Recinzioni mobili e fisse per la prevenzioneddani da predazione;

3. Messa in opera di recinzioni mobili e fisse;

4, Acquisto di materiale per la messa in operadinti mobili elettrificati a basso voltaggio;

5. Acquisto materiale per la messa in opera dnzeni fisse idonee a prevenire la predazione.

Per il cinghiale & previsto un aiuto per l'acquistta messa in opera di recinzioni a basso voltager la
protezione dei campi coltivati e anche di tuttiatri apprezzamenti danneggiati dal cinghiale.

Quindi, essa €& da considerarsi valida solo péolati di aziende zootecniche che praticano I'aleento di tipo
estensivo ed i cui terreni sono cosi dislocati:

0 Per almeno il 50% entro il perimetro del Parcoibiazle del Cilento ;

0 Nel territorio di quei comuni nei quali nei trerauprecedenti la domanda di adesione alla mis@anosi
stati accertati eventi di predazione da parteufss lai fini del risarcimento del danno ai sensi'ael 26 della L.R.
8/96 o dell'art. 15 della L. 394/91 .

MISURA 225 - PAGAMENTI PER INTERVENTI SILVOPASTORAL |

Descrizione e motivazioni

La misura vuole favorire I'adozione volontaria digegni silvo-ambientali consistenti in pratichetedli e di
conservazione che vanno oltre i normali standardedtione ovvero oltre gli obblighi fissati da nerm vincoli
eventualmente esistenti. L'aiuto viene riconoscipgo compensare i costi aggiuntivi ed i mancatidgigmi causat
dagli impegni assunti per soddisfare i bisogni prierita ambientali individuate sul territorio iegale per le aree
boschive e forestali.

La misura ricomprende precise azioni:

0 Azione a) gestione di boschi e di foreste versa pil accentuata maturazione e naturalizzazione;

0 Azione b) mantenimento di habitat per la consdorezdi specie di animali anche a rischio di estine.

Obiettivi specifici ed operativi

Le azioni e i singoli interventi previsti da questésura perseguono un preciso “macro” obiettivoavevquello di
una gestione forestale sostenibile in coerenza laoStrategia Forestale Europea e con tutti gli atti essg
conseguenti.
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A livello regionale la normativa di riferimento & L.R. 11/96 e successive modificazioni.

Vengono poi individuati obiettivi specifici ed opgivi per ogni singola azione individuata, conriifieento ai
precisi interventi considerati. Ed allora abbiamo:

0 Per I'azione a)

INTERVENTI OBIETTIVI

a.1l) incremento della biomassd. conservazione ed accrescimento
organica deperiente o morta, npdella biodiversita;
residuo delle normali lavorazioni2. ripristino di habitat naturali e
di utilizzazione boschiva seminaturali adatte
allinsediamento di popolazioni
vegetali e animali
3. esaltazione della funzione
protettiva delle foreste in relazione
alla difesa del suolo;
4. conservazione e miglioramento
della struttura dei suoli e qualit
delle acque

Q-

a.2) incremento del numero (il. esaltazione della funzior
matricine da riservare al taglio protettiva delle foreste in relazion
alla difesa del suolo;
2. conservazione e miglioramento

@ @

della struttura dei suoli e qualita
delle acque

a.3) creazione di aree di riseryd. conservazione ed accrescimento

non soggette a taglio all'interno didella biodiversita;

boschi e foreste produttive 2. ripristino di habitat naturali e
seminaturali adatte
allinsediamento di popolazioni
vegetali e animali
3. esaltazione della funzione
protettiva delle foreste in relazione

alla difesa del suolo;
4. conservazione e miglioramento
della struttura dei suoli e qualit
delle acque

Q-

0 Per I'azione b)




INTERVENTI OBIETTIVI

b.1) mantenimento di radure 1. conservazione egescicnento
della biodiversita;

2. conservazione degli ecosistemi
forestali di notevole pregio
naturalistico;

3. ripristino di habitat naturali e
siminaturali di dimensioni adatte
per l'insediamento di popolazioni
vegetali e animali e per la
conservazione di specie minacciate
di estinzione. T

Soggetti beneficiari

| soggetti beneficiari sono:

- Privati e persone giuridiche di diritto privatooprietari, possessori o detentori, in base actikgittimo di
durata almeno pari a quella del'impegno, di areschte e forestali;

- Comuni.

Interventi, spese ammissibili

La misura raggruppa tipologie di azioni a sostedinmetodi di gestione silvocolturali compatibilircta tutela
dell’'ambiente e la conservazione e lo sviluppoestbile delle risorse forestali per le quali € r&stia I'adozione di
tecniche specifiche con caratteristiche particqlafir. schema contenuto nel punto B). La quardifione degli
aiuti previsti dalla misura per ogni singola tipgi® di intervento viene effettuata sulla base deflemativa
regionale ed in particolare sulla base delle nacorgenute nelle Prescrizioni di massima e di paliarestale, per
la redazione dei Piani di assestamento forestplr @ taglio dei boschi. Inoltre, i singoli Piathi assestamento,
laddove prescritti, e i Piani di taglio costituiremin fase di istruttoria la base per la valutagignalitativa e
guantitativa degli interventi da realizzare.

Nella tabella che segue vengono riportati gli impgaevisti per ciascuna tipologia di azione e @gni intervento
OVVero:

0 Azione a)
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INTERVENTI DESCRIZIONE DEGLI IMPEGNI

a.l) incremento della biomassa organica deperentd 'impegno prevede il mantenimento in situ di almenho
morta non residuo delle normali lavorazioni @dsoggetti arborei per ettaro di superficie, in pied terra,
utilizzazione boschiva di dimensioni almeno pari alla media del soprassusEl
caso di piu soggetti di dimensioni inferiori, I'ilgno &
ammissibile a condizione che il volume dendrometric

complessivo sia comunque confrontabile con qugllo
medio dato da almeno 7 soggetti. Non saranno pmesi
considerazione soggetti di diametro inferiore a téh.

a.2) incremento del numero di matricine da riservare gimpegno prevede un incremento del numero delle
taglio matricine rilasciate pari almeno al 10% di quello
prescritto dalla normativa regionale di riferimento

a.3) creazione di aree di riserva non soggetteghota Si prevede il mantenimento di un’area accorpatd par
al'interno di boschi e foreste produttive almeno al 5% della superficie totale interessatzaso di
taglio di boschi cedui e di taglio di sgombro redtd
fusto, per la creazione di un potenziale corriduo® le
particelle interessate dalla tagliata

0 Azione b)

INTERVENTI DESCRIZIONE DEGLI IMPEGNI

b.1) mantenimento di radure L'impegno prevede la tutela di aree significatival d
punto di vista ambientale, sia per dimensione %a|p
qualita, e interne alle superfici forestali o airgiai delle
stesse. La radura dovra avere una superficie mhri a
almeno 300 mg. E dovra interessare una superficie
forestale di almeno cinque ettari

I. Livelli ed entita di aiuto
Il contributo pubblico & pari al 100%.

Misura 227 - Utilizzo sostenibile delle superficidrestali: investimenti non produttivi

Descrizione e motivazioni

La misura vuole favorire la valorizzazione e labilita dell’ambiente e dello spazio naturale innbéni di pubblica
utilita delle foreste e dei boschi regionali, umtnte al miglioramento della fruibilita del bosebfine di esaltarne
il valore sociale, ricreativo e turistico, salvaglendone nel contempo le caratteristiche ambiental
paesaggistiche.

La misura si articola in due azioni:

0 Azione a) investimenti per il miglioramento eddtupero di ecosistemi di pregio o sensibili o ddati;

0 Azione b) investimenti tesi a migliorare o incrertae la fruizione turistico-ricreativa in ambien

forestale e montano.
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Obiettivi specifici ed operativi
Gli obiettivi perseguiti sono riconducibili sostaaimente:

. Valorizzazione in termini di pubblica utilita defforeste e dei boschi;

. Mantenimento ed accrescimento della loro valemhbientale.

Gli obiettivi operativi specifici sono i seguenti:

1. Preservare i sistemi forestali che svolgonogaionhe del territorio;

2. Favorire ed incentivare i sistemi di gestione chnsentono la formazione di ecosistemi

3. Intervenire nei boschi esistenti e/o aree umpde, migliorarne le condizioni eco-ambientali a dféio
dell’aumento della biodiversita;

4. Migliorare la fruizione turistico-ricreativa delrisorse forestali ai fini della valorizzazione termini di

pubblica utilita.

Soggetti beneficiari
| soggetti beneficiari sono:

. Le Comunita Montane;
. | Comuni;
. Altri Enti Pubblici

Interventi, spese ammissibili
La misura prevede per ciascuna delle due azionridhahte le seguenti tipologie di interventi:

0 Azione a)

1. Diradamenti in impianti giovani, diradamentifustaie, avviamento ad alto fusto di cedui inveatihi

2. Gelazione della crescita di nuove piante attsvell diradamento selettivo e/o impianto per

disetaneizzazione e la rinaturalizzazione delléafas

3. Eradicazione delle ceppaie in aree marginalinke ad imboschimenti;

4, Eradicazione delle specie alloctone invadentidschi o foreste;

5. Piantumazione di essenze rare all'interno dinBioni pure per la diversificazione della compiosie

specifica forestale;

6. Realizzazione o ripristino all'interno dei ringmhimenti esistenti o nei boschi di neoformazionepre
di sistemazione idraulico-forestali: muretti a sBcc

7. Interventi per il mantenimento e il miglioramendella vegetazione ripariale volti allaumento lde

stabilita degli argini, all'affermazione e/o diffose delle specie ripariali autoctone.

Avranno priorita di realizzazione gli interventi taedali che perseguono I'obiettivo del mantenimergg
dell’accrescimento della valenza ambientale, inntuaconnessi alladempimento degli impegni assantsensi
della misura 225

0 Azione b)

1. Ripristino di sentieri e percorsi didattico-edtici;

2. Realizzazione o ammodernamento di aree dotastrutiure per I'accoglienza (rifugi e loro attrahma
non fabbricati ex novo);

3. Realizzazione di piazzole di sosta, di areeipjati cartellonistica, di punti panoramici, di sedetica
(anche non vedenti);

4, Realizzazione di recinzioni, strutture attreezper la tutela, I'osservazione, il recupero e dsacdella
fauna selvatica, nonché di specifica segnaleticairispondenza di strutture gia esistenti;

5. La realizzazione o ripristino di giardini boteiré fini didattici e divulgativi in bosco.
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Gli interventi devono essere condotti con metold@sso impatto ambientale.

Gli investimenti non devono condurre ad incrematitealore o di redditivita.

La progettazione degli interventi dovra tener coméd materiali e della tipologia dei siti localn particolare, in
relazione alla progettazione dei sentieri sara sg@ mettere in atto tutte le misure necessatieracorretto
deflusso delle acque.

Livelli ed entita di aiuto
Il sostegno & concesso sotto forma di contribdtmdo perduto pari al 100% del costo totale amrhikesi

Misura 311 - Diversificazione in attivita non agriole

Descrizione e motivazioni

La misura vuole favorire la permanenza delle aéiagricole laddove il solo reddito provenientedadte attivita
non & piu sufficiente ad assicurare la sopravviaetegli operatori e delle loro famiglie. In partex®, si vuole
porre un argine allo spopolamento delle aree rupatimuovendo contestualmente attivita sociali leucali legate
alle aziende agricole. Infatti, queste ultime hadimostrato negli anni di essere garanti di un ldzraito utilizzo
dei territori, a cui si € aggiunta la straordinar@gpacita di conservare e trasmettere le tradiadaicultura locale.

Obiettivi specifici ed operativi
Il macro obiettivo della misura & quello di ampéiar tessuto imprenditoriale locale con particolateenzione alle
potenzialita delle aziende agricole, nel pienoeigpdella multifunzionalita delle stesse.

Gli obiettivi operativi specifici sono i seguenti:

Diversificare le attivita aziendali verso queliadizionalmente non agricole, incluse le attigitgiali;
Favorire la piena occupazione dei componentadaimiglia agricola;

Favorire la tutela del patrimonio naturale dunale delle aree rurali;

Contenere lo spopolamento delle aree marginali;

Garantire lo sviluppo sostenibile del territgrio

Promuovere 'uso di tecnologie multimediali.

ogkrwnE

Formula attuativa
La selezione dei beneficiari e dei relativi propétt finanziare avviene attraverso la procedurébdato pubblico g
scadenza e graduatoria chiusa. |l bando indickendatura del finanziamento, le caratteristichénigste, un
termine per la presentazione e l'indirizzo per fasgntazione delle richieste, nonché la documentazche i
candidati debbono produrre, oltre agli elementiessari per la predisposizione della domanda.

Soggetti beneficiari
| soggetti beneficiari sono uno o pit componentiadfamiglia agricola (persona fisica o giuridical eccezione
dei salariati agricoli, che all'atto della domartiaostegno esercitano un’attivita agricola neléazda

Interventi, spese ammissibili
La misura prevede le seguenti tipologie di intetiven

1

0 A) Investimenti per la ristrutturazione di voluime aziendali, per il conseguimento di tutti ghiettivi
previsti, da destinare a:

. Alloggio e sala ristorazione;

. Attivita didattiche (divulgazione naturalisticaagro ambientale) per adulti e ragazzi in eta sepla

. Attivita finalizzate all'inclusione sociale delfasce deboli;

. Attivita di custodia, pensione e servizi peraimali domestici;

93



. Attivita artigianali tipiche delle aree ruraliaflorazione del legno, del ferro, del ricamo, deitifiecc), ivi
compresi punti vendita dei prodotti, direttamernteasumatori;

0 B) investimenti per la sistemazione di superf@ieadali, che concorrono a perseguire gli obiettive, 3,
4, e 5, quali:

. Messa a disposizione di aree attrezzate peli{t@gnpeggio e la sosta dei turisti itineranti;

. Aree verdi attrezzate;

0 C) acquisto di arredi ed attrezzature incluse lguaformatiche, che concorrono al perseguimenttutti

gli obiettivi, quali:

. Rifunzionalizzazione di macchine irroratrici gercolture erbacee ed arboree ed irroratrici sfiecia
. Manutenzione del verde pubblico o privato;
0 D) investimenti per la produzione di energia datifeinnovabili: realizzazione di impianti fino ad MW

di potenza per la produzione di energia da fontioivabili destinata alla vendita.

La misura prevede investimenti:

. materiali fissi (ammodernamenti strutturali), peguali non sono previsti aumenti di volumetria, rson
quelli strettamente necessari per adeguamentiiggiesanitari;
. mobili (acquisto di attrezzature)

Livelli ed entita di aiuto

L’intensita massima dell’aiuto non potra eccede290.000,00 Euro per azienda e per un periodoedatmi a
decorrere dal momento della concessione del prioto éRegolamento CE n. 1998/2006 relativo all’émeione
degli artt. 87 e 88 del Trattato agli aiuti di innamza minore (“de minimis”), OJ L 379 del 28 did&e 2006.
L’intensita massima dell’'aiuto e differenziata fipplogia di intervento come di seguito meglio sfieato:

Tipologia di intervento

A

Alloggio e sala ristorazione 50%

Attivita didattiche 60%

Attivita finalizzate all'inclusione sociale dellagce deboli 60%
Attivita di custodia, pensione e servizi per gliraali domestici 50%
Attivita artigianali 60%

B
Messa a disposizione di aree attrezzate per l@gripeggio e la sosta dei turisti itineranti 50%
Aree verdi attrezzate 50%

C
acquisto di arredi ed attrezzature 50%

D
investimenti per la produzione di energia da foimthovabili 50%

Misura 312 - Sostegno alla creazione e allo svilpp delle microimprese
Descrizione e motivazioni

La misura vuole favorire lo sviluppo dell’econormelle aree rurali attraverso la creazione di nugwgortunita di
lavoro. In particolare si ritiene di dover contiiteualla diversificazione delle attivita economichei territori
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interessati, unitamente pero all’lampliamento edaaisolidamento del tessuto imprenditoriale locaderante ne
settore extra agricolo.

Per questo la misura prevede un insieme di aziaienali ed immateriali, volte appunto alla creasced allo
sviluppo di micro imprese, cos’
'autoimprenditorialita soprattutto giovanile e fenmile.

Saranno incentivate le microimprese che operanocaetpo dell'artigianato artistico, tradizionale ipido

attraverso la tutela e la valorizzazione delle dgite storiche, degli antichi mestieri, delle pradnizartistiche,
nonché delle produzioni tipiche legate alle conngeeed ai saperi del territorio.

Come pure si intende incentivare le microimpreserapti nel campo della ricettivita turistica exai@erghiera €
della ristorazione, nonché di microimprese di s2ri turismo.

Obiettivi specifici ed operativi
Gli obiettivi perseguiti da questa misura sonogusmti:

1. incrementare l'attivita economica ed i tassictupazione nelle aree rurali;

2. consolidare ed ampliare in area rurale il tesguprenditoriale locale operante nel settore eatacolo,

anche nella forma associativa;

3. creare un supporto allo sviluppo del territonediante l'incentivazione a microimprese operaret

campo dei servizi al turismo;

4. incoraggiare I'adozione e la diffusione dell€€Tdgevolando l'utilizzazione di attrezzature infatiohe ed
il ricorso al commercio elettronico;

5. favorire l'internazionalizzazione delle microimge che operano nel campo delle produzioni antdjia
tipiche.

Soggetti beneficiari
| soggetti beneficiari sono le microimprese coméinite ai sensi della Raccomandazione 2003/361/@&im
meno di 10 unita impiegate e fatturati annuo elame di bilancio annuale non superiore ai 2 milidnéuro.

Interventi, spese ammissibili
La misura prevede le seguenti tipologie di intetiven

0 A) sostegno alla creazione ed allo sviluppo deflieroimprese nel campo dell’artigianato artisti
tradizionale e tipico locale. Questa tipologia miervento concorre al raggiungimento degli obiettiv2, 5 e 6.
Sono ammissibili i seguenti interventi:

. Adeguamento funzionale e/o ampliamento di loesistenti destinati all'attivita produttiva, allf@ssizione
ed alla degustazione di prodotti artigianali, talerventi dovranno essere rispettosi dell’ambientale e dovranng
prevedere l'utilizzo di materiali edili tradizionatipologie costruttive tipiche locali; sono coragr anche queg|
interventi che prevedono l'introduzione o I'utilizai fonti energetiche alternative, rinnovabili gfer il risparmio
energetico ed idrico;

come definite dallRaccomandazione 2003/361/CE, favorendo

5

Lo,

. Acquisto di macchinari, impianti ed attrezzatweeniche ed informatiche che prevedono l'impiego di
soluzioni tecniche per il risparmio energetico;
. Aggiornamento tecnologico dei macchinari, deltgezzature tecniche ed informatiche e degli impian

tecnico-produttivi finalizzato al miglioramento defficienza tecnica e gestionale, ivi comprendesidovestimenti
per l'introduzione o l'utilizzo di fonti energetietalternative, rinnovabili e/o per il risparmio eyetico;

. Creazione di portali di comunicazione che cormemtia promozione dell’attivita artigianale attres@ la
predisposizione di “vetrine telematiche”, adesiomeprogrammi di reti telematiche, commercio eletizon
nell'ottica di strategie piu efficaci di marketiagiendale;

0 B) sostegno alla creazione ed allo sviluppo delieroimprese nellambito della ricettivita turisiig
extralberghiera e della piccola ristorazione. Qaegbologia di intervento concorre al raggiungineertegli

obiettivi 1, 2, 5, e 6. Sono ammissibili i seguenterventi:
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. Interventi strutturali di ristrutturazione e nifeionalizzazione di locali esistenti utilizzand@faribilmente
materiali edili tradizionali e tipologie costrutéivtipiche locali. Sono compresi anche quegli irgetv che
prevedono l'introduzione o I'utilizzo di fonti ergetiche alternative, rinnovabili e/o per il rispamnenergetico ed
idrico ;

. Acquisto attrezzature e arredi funzionali ali\d@th svolta ricorrendo a materiali tipici localehrispetto
delle tipologie tradizionali;
. Creazione e sistemazione di aree esterne, dinpera aziendale delle microimprese, da destindr

attivita ricettiva extralberghiera e di piccolatoiazione e che preferibilmente consentano la ifitéibanche ai
soggetti diversamente abili, comprese le speséap@cinzione e gli allacciamenti idrici ed elettriGli interventi
dovranno essere realizzati scegliendo soluziomiaelee per il risparmio idrico e secondo tecnichéndegneria

naturalistica, esclusivamente con essenze autoetonediante ricorso a materiali edili tradizioraliecniche che

non riducono l'infiltrazione delle acque meteoriche

. Acquisto di attrezzature per l'allestimento dediee esterne, di pertinenza aziendale delle mipase,
quali arredi per giardino, per parco giochi, peatee destinate alla colazione all'aperto, sporize. scegliendd
I'impiego di tecniche per il risparmio idrico ;

. Acquisto e aggiornamento di attrezzature inforoh& volte al miglioramento della gestione e
marketing aziendale;
. Creazione di portali di di comunicazioni che cam®no la promozione dell'attivita turistica atteaso la

predisposizione di “vetrine telematiche”, 'adesoa programmi di reti telematiche, il commerciottedamico
nell’ottica di strategie piu efficaci di marketiagiendale;

0 C) sostegno alla creazione ed allo sviluppo detieroimprese nell’lambito dei servizi al turism
concorrendo al raggiungimento degli obiettivi 1325 e 6. Sono ammissibili i seguenti interventi:

. Adeguamento funzionale e/ ampliamento di locaistenti da destinare all'attivita di servizio atismo
utilizzando tipologie costruttive dell’area territle interessata all’intervento, materiali tipitiadizionali e
soluzioni tecniche per il risparmio idrico ed eredigp; in particolare per le superfici esterne @vrd prevedere
I'utilizzazione di tecniche che non riducano l'itfazione delle acque meteoriche;

. Acquisto di macchinari, impianti e attrezzatueertiche ed informatiche e/o aggiornamento tecnoto
dei macchinari, delle attrezzature tecniche edrinédiche

Livelli ed entita di aiuto

L'intensita dell'aiuto € pari al 50% della spesana@ssa e comunque I'aiuto non potra eccedere i @0@O Euro
per azienda e per un periodo di tre anni a deeaal momento della concessione del primo aiut@@Renento
CE n. 1998/2006 relativo all’applicazione deglitaB7 e 88 del Trattato agli aiuti di importanzanore (“de
minimis”), OJ L 379 del 28 dicembre 2006.

Misura 313 - Incentivazione di attivita turistiche

Descrizione e motivazioni

Il turismo pud rappresentare un’importante oppatéumper invertire il trend negativo del declino sde ed
economico di molte zone rurali, con conseguentgaiamento. Per questo motivo la misura vuole fagold
sviluppo del turismo in queste zone, con la congalpeza che questo costituisce una tappa obbliga
fondamentale per lo sviluppo socioeconomico ducagusostenibile delle zone rurali.
L'offerta turistica di queste aree deve esserentata principalmente alla promozione e valorizzagidelle risorse
ambientali, architettoniche, storico-culturali eoguttive, attraverso I'armonizzazione e lintegoa® con altri
programmi di sviluppo locale.

Per questo si prevedono interventi materiali ed atemali cosi da rendere piu attrattive le zonealiu
migliorandone anche la fruibilita.

3%
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Obiettivi specifici ed operativi
Gli obiettivi perseguiti da questa misura sonogusmti:

6. Accrescere l'attrattivita delle aree rurali;

7. Valorizzare da un punto di vista turistico lgorise naturali, architettoniche e culturali defieearurali;
8. Innescare processi di sviluppo sostenibile iratey

9. Promuovere la conoscenza dei prodotti di quektierritorio;

10. Promuovere I'offerta turistica del territoridieello nazionale e internazionale;

11. Realizzare infrastrutture informative a suppaiella promozione e della valorizzazione del terio;
12. Incoraggiare I'adozione e la diffusione dell€Per la promozione ed il marketing territoriale

Soggetti beneficiari
| beneficiari sono i seguenti soggetti:

. Comunita Montane;

. Comuni;

. Enti Parco;

. Soggetti gestori di aree Natura 2000 e di sigirdinde pregio naturalistico;

. Associazioni Ambientaliste senza scopo di ludgoonmosciute dal Ministero dell’Ambiente ed operaati

livello nazionale.

Interventi, spese ammissibili
La misura prevede tipologie di interventi da resdisi solo su aree pubbliche ovvero:

0 A) realizzazione di percorsi turistici. Questpotbgia di intervento concorre al raggiungiment@lde
obiettivi 1, 2, 3, 4 e 5. Sono ammissibili i segui@nterventi:

. Realizzazione di materiale multimediale;

. Realizzazione di segnaletica relativa a perdultsied itinerari tematici (percorsi di collegametta corsi

d’acqua, laghi, ecc). La segnaletica dovra essakzrata facendo ricorso a materiali eco-comgaghtoerenti al
co9ntesto paesaggistico dal punto di vista pewrettEssa dovra essere parte integrante di un pooght
valorizzazione delle risorse del territorio e patssere realizzata anche sistemi di comunicazibeda rendand
fruibile ad utenti diversamente abili.

. Miglioramento della senti eristica ad esclusiatiequella forestale, anche per favorire la fruizoai
diversamente abili, facendo ricorso a materiai@iche che non riducano l'infiltrazione delle agqueteoriche, &
facendo ricorso preferibilmente a materiali ecocatifyili e coerenti da un punto di vista paesaggisti

. Realizzazione di infrastrutture ricreative, eselamente su aree pubbliche, per favorire I'adbii¢a e la

fruibilita delle aree naturali attrezzate anche ipdiversamente abili. Tali infrastrutture dovranessere realizzate

secondo tecniche di ingegneria naturalistica, ssemente con essenze autoctone e facendo ricorsdesiali e a
tecniche che non riducono linfiltrazione dellegae meteoriche. Dovranno essere utilizzati mateddlli
tradizionali, materiali eco-compatibili e coereddéi un punto di vista paesaggistico.

0 B) attivita divulgative e di promozione del teorib. Questa tipologia di intervento concorre
raggiungimento di tutti gli obiettivi previsti dallmisura. Sono ammissibili i seguenti interventi:
. Recupero e riqualificazione di infrastrutture gigcola scala per realizzare infopoint o centriitais

informazione e divulgazione delle risorse del terid e delle attivita turistiche locali. Tali irfstrutture dovranng
risultare coerenti con il contesto paesaggistico;

. Ristrutturazione e rifunzionalizzazione di salaltimediali e musei utilizzando preferibilmente edli
tradizionali e coerenti con il contesto paesagysti

. Supporti informatici e multimediali e costituzerdi reti telematiche funzionali alla promoziondlele
risorse e delle attivita del territorio;

. Produzione di materiale divulgativo cartaceo dtimediale mirante alla promozione del territorio;

. Realizzazione di eventi e di manifestazioni dirpozione del territorio;
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. Progetti finalizzati all'internazionalizzazioneslth promozione territoriale in conformita agli indzi
adottati dalla Giunta Regionale.

Livelli ed entita di aiuto

L'intensita dell’aiuto € pari al 100% della spesamaissibile per i soggetti pubblici ed & ridotto7@% per gli altri
soggetti beneficiari. Tutte le tipologie previsi@ld misura non configurano Aiuti di Stato ai sethsl Trattato UE
artt. 87-88, in quanto le diverse tipologie di mnto riguardano la realizzazione di opere infragirali ad usg
pubblico. Pertanto gli aiuti saranno concessi aisséell’art. 55 del Reg. CE n. 1698/2005 nei lingitcon le
modalita indicate nella scheda di misura.

Misura 321 - Servizi essenziali alle persone cheveino nei territori rurali

Descrizione e motivazioni
La misura si propone di sviluppare i servizi esg@dnatti a migliorare la qualita di vita della polpzione rurale €
favorire lo sviluppo di attivita economiche-sociaklle aree rurali/marginali. Si prevede l'avviareedi servizi
alla popolazione quali ad esempio servizi di coroamone, di trasporto collettivo, a distanza, teddiina, di
assistenza e inclusione per le fasce svantaggibtepertatori di handicap. Sostanzialmente verraimoentivate
tutte le azioni facilitanti I'accessibilita ai sé&xvper le popolazioni rurali.

La misura, poi, vuole stimolare tutte quelle aziaite a creare attivita ricreativa, sociale ed eatna,
valorizzando il patrimonio rurale in tutte le swerhe.

Obiettivi specifici ed operativi

Il macro obiettivo della misura & quello di migkoe la qualita della vita delle persone, di contenk
spopolamento delle zone rurali, di creare podtbro e di utilizzare al meglio il TIC.

Da qui discendono gli obiettivi specifici ovvero:

1. Migliorare la qualita delle condizioni di viteelie popolazioni residenti nelle zone rurali e pdsane
evitando l'isolamento;
2. Sviluppare e potenziare le possibilita di impiegnche attraverso la creazione di servizi paovani,

donne e per soggetti svantaggiati;

Migliorare la qualita ambientale percepita dakgolazione;

Recuperare le aree dell’abbandono;

Contenere lo spopolamento;

Evitare l'isolamento della popolazione;

Garantire il presidio del territorio;

. Agevolare I'aggregazione della popolazione @wrkeazione di strutture per il tempo libero eporsin
particolare dei giovani e degli anziani.

O N O~ W

Soggetti beneficiari

Ogni tipologia di intervento, che viene descritfa &ettera H, vede individuati precisi beneficiari

Per questo di seguito si elencheranno i benefigiar tipologia di intervento, rinviando alla letieH la
specificazione dell'intervento stesso.

0 Per tipologia di intervento A- integrazione deigporti — beneficiario € il Comune, in qualita dggetto
capofila del’Ambito Territoriale, e Comunita Momtz;

0 Per tipologia di intervento B — telesoccorso —dfimrio il Comune in qualita di soggetto capof
dell’Ambito Territoriale;

0 Per tipologia di intervento C — telemedicina — dfamario il Comune in qualita di soggetto capof
dell’Ambito Territoriale di concerto con le AA.SS.Lcompetenti;

0 Per tipologia di intervento D — centro di aggrégae comunale— beneficiari enti pubblici, impreseiali,

congregazioni ed enti religiosi;
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0 Per tipologia di intervento E — centro di aggrégae multifunzionale territoriale — beneficiarioGomune
in qualita di soggetto capofila dell’Ambito Ternitale, imprese sociali;

0 Per tipologia di intervento F — interventi a sugipalelle attivita sociali — beneficiari impresecsi;

0 Per tipologia di intervento G — interventi finalai alla fruizione allargata e coordinata dei sgralle
persone — beneficiari il Comune in qualita di sdgmeapofila dellAmbito Territoriale, A.S.L. e Camita
Montane.

Interventi, spese ammissibili
La misura prevede le seguenti tipologie:

0 A - integrazione dei trasporti. Questa tipologiantervento concorre al raggiungimento degli ofivetl,

2,3,5e6.

0 B - telesoccorso. Questa tipologia di interverdnaorre al raggiungimento degli obiettivi 1, 253 6.

0 C - telemedicina. Questa tipologia di interverdaaorre al raggiungimento degli obiettivi 1, 253 6.

0 D — centro di aggregazione comunale. Questa ti@ldi intervento concorre al raggiungimento dii tgli

obiettivi.

0 E - centro di aggregazione multifunzionale teridi@. Questa tipologia di intervento concorre
raggiungimento di tutti gli obiettivi.

0 F — interventi a supporto delle attivita socifliuesta tipologia di intervento concorre al raggiorento
degli obiettivi 1, 2, 3,5,6 e 7.

0 G - interventi finalizzati alla fruizione allargatlei servizi alle persone. Questa tipologia dérwvento

concorre al raggiungimento degli obiettivi 1, 2435, 6 e 7.

Sono ammissibili i seguenti interventi:

0 Interventi immateriali:

a) per l'avvio delle attivita sociali;

b) per azioni di marketing e valorizzazione devigprodotti offerti;

C) per strumenti per I'informazione e la divulgamo comprese soluzioni telematiche ed in ambiterigt;
d) per la realizzazione di progetti di prevenzi@oeio-sanitaria da attuarsi mediante le struttimaniziate

nell’lambito della misura 4.11 del POR Campania 22006

0 Interventi materiali:

a) Per opere di ristrutturazione, realizzazioneagileguamento di strutture da adibire a scopi gpcial

b) Acquisto macchine, arredi ed attrezzature;

C) Acquisto automezzi per I'implementazione e laspealizzazione dei trasporti pubblici locali, Kusli
trasporti pubblici a richiesta;

d) Acquisto di servizi informatici e telematici.

Livelli ed entita di aiuto

L'intensita dell’aiuto & pari al 100% della spesanaissibile. Tutte le tipologie previste dalla migunon
configurano Aiuti di Stato ai sensi del Trattato WiEt. 87-88, in quanto le diverse tipologie diemviento
riguardano la realizzazione di opere infrastrutiuad uso pubblico. Pertanto gli aiuti saranno @s%t ai sens
dell'art. 55 del Reg. CE n. 1698/2005 nei limitt@n le modalita indicate nella scheda di misurag@mkzione dell
tipologia E per la quale I'aiuto non potra eccedie2®0.000,00 Euro per azienda e per un periodimedanni a
decorrere dal momento della concessione del primt gRegolamento CE n. 1998/2006, GU L 379 del
dicembre 2006)

1
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Misura 322 - Rigualificazione e sviluppo dei villagi

Descrizione e motivazioni
La misura vuole migliorare le condizioni di vitalldepopolazioni rurali e contenere lo spopolametétie aree
rurali, per migliorare i livelli di occupazione @gmuovere azioni tese a favorire a l'attrattivigi thoghi. Tutto

qguesto si vuole perseguire creando le condizioninpigliorare I'attrattivita del territorio e contgraraneamente

diversificando I'economia locale. In particolarg, vaiole rigenerare il micro tessuto produttivo gighale e
commerciale, attraverso la ripresa di attivita izewhali legate alla cultura del territorio. Lo witnento individuato &
la realizzazione di una nuova frontiera di offdrtastica, rappresentata dalla larga fascia deigdicomuni delle
aree interne.

Obiettivi specifici ed operativi

Il macro obiettivo della misura € quello di rigdilare il patrimonio culturale rurale ed in parfiax il recupero de
borghi rurali attraverso interventi volti al loroiglioramento e valorizzazione e la riqualificaziodel patrimonio
architettonico rurale presente.

Da qui discendono i seguenti ben individuati obiett

Diversificare I'economia locale;

Migliorare le condizioni di vita delle popolanicrurali;

Contenere lo spopolamento delle aree rurali;

Migliorare i livelli di occupazione;

Promuovere azioni tese a migliorare I'attrathivilei luoghi, attraverso la riqualificazione/reerp del
patrimonio culturale rurale presente.

arLONE

Soggetti beneficiari
Comuni e Privati, selezionati dal GAL di competenatiraverso procedure di evidenza pubblica clze|'aitro,
tenga conto delle priorita di sviluppo territorigleeviste dal PSL.

Interventi, spese ammissibili
La misura prevede le seguenti tipologie di intetiven

0 A — interventi di recupero di centri e borghi Huriaseriti in aree con potenziale vocazione ticeto
inseriti in aree parco o interessate da itineraitucali, religiosi o del vino, di Comuni con popaione non
superiore a 5000 abitanti, che abbiano consenetatatteristiche architettoniche e urbanisticligimarie e la
propria identita culturale, al fine di un riutiliazdell'intero borgo per il turismo rurale, per laafizzazione d
botteghe per la promozione dell’'artigianato tipiper la realizzazione di spazi museali, aule poifanali ecc. A
tal fine, i progetti, per poter essere oggettarthriziamento dovranno interessare una tipologtzodjo rurale che
sia caratterizzato da una disponibilita e varietaadrimonio culturale, storico architettonico eepaggistico, legat
alla realta contadina e rurale, tipica del teriitaegionale, le cui potenzialita non siano ancstede espresse, i
termini di quantita e qualita, si da rendere quesighi veicolo di salvaguardia delle identita Ib@adelle tipicita
delle tradizioni. Dovranno interessare, in modo aoigo, il borgo nel suo complesso, comprende
nell’intervento, anche la proprieta privata, almemelle facciate a vista. | progetti dovranno esseméari ,
presentati da amministrazioni comunali che includ@nogetto pubblico e privati; I'intervento publdidovra
concretizzarsi nel recupero di spazi aperti, \itg, edifici di interesse culturale della cultuipita locale, recuper
di facciate, mentre gli interventi privati saranmeolti alla riqualificazione del patrimonio ediliz rurale a scop
turistico-ricettivi ecc. | fabbricati di propriefarivata, interessati all'intervento, qualora il gedto di recupero no
riguardi solo la facciata esterna, dovranno esdestinati ad attivita produttiva in campo turisticartigianale o
funzionale al progetto. Dovra essere previsto liagd di materiale e tecniche atte ad evitare @uzione
dell'infiltrazione delle acque meteoriche.

0 B — interventi inquadrati in un contesto di vatzazione “globale” dell'area rurale interessataii

S5

ndo

precisamente:
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a) Restauro e ripristino funzionale di parti lindtedi strutture edilizie rurali pubbliche, non deste ad
attivita produttive, gia esistenti, per valorizzgiieelementi tipologici, formali e strutturali;

b) Recupero di edifici di interesse storico, nostifati ad attivita produttive, insistenti in aneeali;

C) Restauro e ripristino di “invasi spaziali” puldblposti all'interno di tessuti rurali.

. Livelli ed entita di aiuto
Il contributo pubblico concedibile ¢ pari:

0 Al 65 % del costo totale ammissibile per progetésentati da soggetti privati;
0 Al 100% del costo totale ammissibile per i progatésentati da soggetti pubblici;
0 Al 65% del costo totale ammissibile nel caso g@estimenti che prevedano I'utilizzo di strutturebpliche

da adibirsi ad attivita produttive.

Tutte le tipologie previste dalla misura non confno Aiuti di Stato ai sensi del Trattato UE &8#-88, in quantd
le diverse tipologie di intervento riguardano lalizzazione di opere infrastrutturali ad uso putdliPertanto gl
aiuti saranno concessi ai sensi dell’art. 55 deaj.ReE n. 1698/2005 nei limiti e con le modalitaigade nella
scheda di misura.

MISURA 323 - TUTELA E RIQUALIFICAZIONE DEL PATRIMON |10 RURALE

Descrizione e motivazioni

La misura vuole proseguire nell'azione di miglioento e valorizzazione del paesaggio rurale, attsavéa
riqualificazione del patrimonio culturale e di goehaturale.

In questa maniera si vuole valorizzare i “puntifatiza” presenti nelle aree considerate, salvaguaaaltresi il
legame fra popolazione e contesto territorialeositante, con attivita artigianali tradizionali légalla cultura de
territorio.

La misura si focalizza in maniera particolare nemfoonti delle aree piu bisognose dell'interventbplico, che
perd sono caratterizzate da forte valenza ambeniaksaggistica e culturale.

Obiettivi specifici ed operativi

Il macro obiettivo della misura & quello di riqd@iare il patrimonio rurale ed ambientale, attraeeinterventi volti
alla tutela ed alla valorizzazione dei siti Nat@@0O0 e di altri siti di grande pregio culturaletrelche attravers
interventi orientati alla conservazione degli elethetipici del paesaggio e delle caratteristichdturali,
storico/architettoniche e costruttive di luoghi amuafatti presenti nel paesaggio rurale.

Da qui discendono i seguenti ben individuati obiett

Promuovere I'attrattivita del territorio;

Diversificare I'economia locale;

Migliorare le condizioni di vita delle popolanicrurali;

Migliorare i livelli di occupazione;

Rafforzare i legami identitari fra popolaziontegitorio;

Tutela del territorio.

ogkrwnE

Soggetti beneficiari

a) soggetti gestori delle aree Natura 2000 e ddsigrande pregio naturale; Associazione ONLUS isgondono
ai requisiti previsti dalla normativa vigente lai attivita abbia attinenza con l'intervento ambeadat Enti Parco
nazionali e regionali.

b) soggetti gestori di siti di elevato pregio natar

¢) Enti pubblici (Comuni, Enti Parco nazionali @imnali), privati, che dovranno rendere fruibili@lbblico i loro
intervento, potendo usufruire del 100% del contdbu

Interventi, spese ammissibili
La misura prevede le seguenti tipologie di intetizen
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0 A — iniziative di sensibilizzazione ambientale amiti alla diffusione ed alla condivisione dellegesize di
tutela delle aree Natura 2000 e sei siti di grgmégio naturale. Questa tipologia concorre al naggjiimento degli
obiettivi 2, 4, 5 e 6.

0 B — interventi materiali per il miglioramento delfruizione pubblica di siti di grande pregio nater
progettati in coerenza con gli obiettivi di conserione del sito e prevedendo I'utilizzo di materéatecniche atte
ad evitare la riduzione dell'infiltrazione delleca meteoriche. Questa tipologia concorre al taggmento
degli obiettivi 1, 3, 5 e 6.

0 C - interventi di recupero e di riqualificazionegll elementi tipici dei paesaggi rurali e degkrekenti
architettonici di valenza culturale, ad ecceziopglidinterventi previsti dalla misura 216. Per ogetti presentat
da soggetti pubblici, si consente la possibilitdade piu interventi, entro i limiti di spesa indic nel bando. Le
strutture oggetto di tali interventi dovranno essg&uibili gratuitamente al pubblico per u periodbalmeno 10
anni. Laddove si interviene su superfici esternaragdie, si dovra prevedere I'utilizzo di materiliecniche atte a
evitare la riduzione dell'infiltrazione delle acqueeteoriche. Questa tipologia concorre al raggmegto degli
obiettivi 1, 3, 5 e 6.

Livelli ed entita di aiuto

Il contributo pubblico concedibile € pari al 100%lld spesa ammissibile. Tutte le tipologie previgtia misural
non configurano Aiuti di Stato ai sensi del TraitaiE artt. 87-88, in quanto le diverse tipologieintiervento
riguardano la realizzazione di opere infrastrutiuad uso pubblico. Pertanto gli aiuti saranno @s%t ai sens
dell'art. 55 del Reg. CE n. 1698/2005 nei limit@n le modalita indicate nella scheda di misura.

Azioni specifiche Leader — Misura 41 — Azione 2
Per le azioni specifiche sono state consideratedeenti misure.

La misura 411 azione 2.l.a denominata “studi ercioe” € tesa ad approfondire le conoscenze sutnses
produttivo locale e le sue risorse. Tale azionengtte di programmare lo sviluppo settoriale rekatiente al
comparto eno-agroalimentare. E’ prevista la diffusi dei risultati.

La misura 411 azione 2.l.c denominata “Valorizzagice promozione delle risorse territoriali” & rieolad
iniziative per un pubblico principalmente esterhdearitorio. Tale azione viene attivata sulla basde risultanze
della azione precedente e permettera di promuowerkalia ed allestero le eccellenze del compagiwo-
agroalimentare del territorio.
La partecipazione ad eventi di promozione verrdtawolo in forma collettiva in maniera tale daalaisalto al
territorio come entita unica.

La misura 412 azione 2.l.a denominata “Studi erciog” € volta ad approfondire le conoscenze stasia locale €
le sue risorse naturali, ambientali e paesaggsstichulle biodiversita locali. E’ prevista la d#fane dei risultati.

La misura 412 azione 2.ll.a denominata “Creazioneeti, strutture e centri/sportelli informativi” ina a fornire
assistenza tecnica e servizi innovativi a suppdeita gestione dell’'ambiente e del territorio e ohgglioramento
delle capacita organizzative dei soggetti publglioiprivati.

La misura 413 azione 2.l.a denominata “Studi ercioe” € tesa ad approfondire le conoscenze sutnss
produttivo locale e le sue risorse. Tale azionamnpéte di programmare lo sviluppo settoriale rekatiente al
comparto turismo oltre a studi ad hoc. E’ previatdiffusione dei risultati.

La misura 413 azione 2.I.b denominata “Divulgazioee informazione territoriale” intende incoraggidee

[

divulgazione delle conoscenze acquisite, anchavattso la realizzazione di iniziative di formazientéormazione

102



elo la realizzazione di materiale divulgativo. &fi tircostanze, le azioni divulgative sono deggnarincipalmente
ad un pubblico di fruitori interno all'area.

La misura 413 azione 2.l.c denominata “Valorizzagice promozione delle risorse territoriali” & rieolad
iniziative per un pubblico principalmente esterhdearitorio. Tale azione viene attivata sulla basde risultanze
della azione 413 azione 2.l.a e permettera di powere in Italia ed all’estero le eccellenze del pano turistico
del territorio.

La partecipazione ad eventi di promozione verrdtawaplo in forma collettiva in maniera tale daalaisalto al
territorio come entita unica.

La misura 413 azione 2.ll.a denominata “Creazioneetd, strutture e centri/sportelli informativiehde a fornire
assistenza tecnica e servizi innovativi a suppaietia diversificazione economica, della competiéive del
miglioramento delle capacita organizzative dei stgoubblici e/o privati. In particolare si tratth attivita a
carattere immateriale finalizzate all’'accumulo dpitale relazionale e di fiducia ed al migliorantedei sistemi di
governance locale.

La misura 413 azione 2.1l.b denominata “Centri dirpozione e/o valorizzazione territoriali” tend@r@muovere
el/o valorizzare le risorse naturali, culturali, Frettoniche, artigianali, turistiche del territoriNellambito delle
attivita in questione, rientrano le produzioni agfonentari tipiche locali, in quanto inserite melazioni di
valorizzazione complessiva del territorio, insieatle altre risorse culturali, architettoniche, gigihali, turistiche.

La misura 413 azione 2.1l.b denominata “Incubatibimpresa” € mirata alla creazione di strutture permettand
e sostengano lo start up di imprese attraversorfatfira di servizi comuni.

Attivita di gestione, acquisizione competenze, aniazione — Misura 431

Descrizione e motivazioni

La misura intende, innanzitutto, dotare il GAL Qile ReGeneratio di una struttura organizzativailgtad a
carattere altamente professionale, in grado dcaismie una gestione corretta, efficiente ed efadel PSL. A tal
fine, essa e diretta a cofinanziare la struttuganizzativa e gestionale del GAL, gia descrittacpdentemente, pe
l'intera durata del PSL.

In secondo luogo, la misura cofinanzia le iniziatdi animazione territoriale, di informazione

e di divulgazione del PSL, che saranno descrittepi@no di comunicazione, che sara presentato nege®o
Esecutivo, nonché gli scambi di esperienze coalgliGAL europei, anche nell’ambito

del raccordo operativo con la Rete rurale nazioedleuropea.

OBIETTIVI SPECIFICI E OPERATIVI - In coerenza coni gbiettivi prioritari del Piano strategico nazile
2007-2013 e con i correlati obiettivi specifici &R Campania 2007- 2013, la Misura ha I'obietbperativo di
assicurare I'elaborazione e la compiuta attuaza®id’rogramma di sviluppo locale.

FORMULA ATTUATIVA - La Misura sara realizzata medig procedura “a gestione diretta” da parte del G
secondo le modalita definite dagli “Indirizzi praceali”.

SOGGETTI BENEFICIARI - Associazione Gruppo di Azeohocale Cilento ReGeneratio

LOCALIZZAZIONE DEGLIINTERVENTI - Ambito territoriak designato.

INTERVENTI AMMISSIBILI - Sono ammissibili le spesendicate nella scheda-misura 431 del PSR pe
Campania 2007-2013 Ammissibili. In tale ambitoGRAL intende cofinanziare il Piano di comunicaziomde
attivitd connesse alla gestione dei GAL, la cuitstira organizzativa e gestionale € stata desarétgparagrafi
precedenti.

LIVELLO ED ENTITA DI AIUTO - Il livello di aiuto & pari al 100% della spesa ammissibile.

PRESCRIZIONI ESECUTIVE - La misura dovra essereiatt dal GAL nel rispetto delle norme, comunita
nazionali e regionali, in particolare in materia di

=

AL

r la

e,

- contratti di lavoro e sicurezza sul lavoro;
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- appalti pubblici;

- pari opportunita e divieto di discriminazione.

INDICATORI DI OUTPUT

Indicatori Descrizione Valore target

PSL realizzati (Numero)

Ammontare spesa pubblica erogata (euro)
Ammontare investimenti attivati (euro)
Azioni realizzate Misura 41 (Numero)
Operazioni finanziate Misura 41 (Numero)
Beneficiari finali Misura 41 (Numero)

Piani di comunicazione realizzati (Numero)
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5.15. Iniziative

Con riferimento alla strategia preventivata desggy per ciascuna iniziativa, le particolari siioazdi
interesse e valenza prevalentemente pubblica clggusdificano, gli espliciti fabbisogni/opportunita
della collettivita e del territorio da cui deriviea,misure accompagnate e i relativi destinatascdeere
e motivare i criteri e le modalita che hanno portal’individuazione dei destinatari nel rispetteid
principi di trasparenza e di approccio partecigativ

1

TITOLO INIZIATIVA

MIGLIORAMENTO DELL'OFFERTA PRODUTTIVA NEL SETTORE
ENO-AGROALIMENTARE

DESCRIZIONE Creazione di microfiliere pilota con priorita neglnbiti olivicolo- oleario
olivicolo- oleario, vitivinicola, fagioli di Gorga Ceci di Cicerale, fico bianca
del Cilento, castagna, per una cooperazionegdracipali attori del mercato
(produttori , frantoi , imprese di promozione e coencializzazione, gli enti
di ricerca e gli altri operatori economici ), fagado forme di associazione
fra i citati soggetti. L’'obiettivo & quello di gesere in questa maniera tutte
quelle attivita focalizzate su:

0 ricerca pre-competitiva;

0 introduzione all'innovazione;

0 sviluppo di huovi prodotti;

0 apertura di nuovi mercati.
SITUAZIONI DI L’offerta eno-agroalimentare del territorio necéssii aumentare
INTERESSE E costantemente la propria competitivita per affromta concorrenza

VALENZA PUBBLICA

nazionale ed internazionale sempre piu agguerdi@arganizzata, alla luce
anche dei cambiamenti di scenario economico e Zinao.

Essere competitivi diventa umustper le imprese e le filiere del territorio e
pertanto si intende stimolare la cooperazione eéntivare le relazioni di
collaborazione tra i vari attori.

Alcuni spunti vengono dal Vino Castel San Lorerda altri vitigni autoctoni
e dal Parco Intercumunale del Fico Bianco del @ien

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

Effettuando tali azioni andiamo a migliorare lefpemance ambientali, di
sicurezza sul lavoro, igiene e benessere animdlanehe la corrispondenza
dei prodotti e dei processi agli standard qualitaichiesti da mercato finale

TERRITORIO nazionale ed internazionale.
MISURE 124
ACCOMPAGNATE
DESTINATARI | soggetti beneficiari sono le Associazioni costitaite:
- produttori primari ovvero aziende agricole e &iedi singole o
associate; consorzi di produttori agricolo-forastadprese boschive;
- industria di trasformazione e commercializzazjone
- universita, centri di ricerca applicata o algertostrutture;
- societa di servizi ed altri operatori economielld filiera interessatal
CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campani2Z22013 della misura
INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.
DESTINATARI
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2

TITOLO INIZIATIVA

COOPERAZIONE FINALIZZATA ALL'INNOVAZIONE NELLA
PRODUZIONE DI ENERGIA DA FONTI RINNOVABILI

DESCRIZIONE

Il miglioramento competitivo delle produzioni engraalimentari viene
ritenuto di importanza strategica per il raggiungmnto degli obiettivi
territoriali e per le finalita del presente PSL.

Tale miglioramento deve considerare il settoreadeibenergia con
riferimento anche alle biomasse forestali, al fihencentivare I'offerta di
fonti energetiche rinnovabili attraverso attivitlovative che introducano
tali pratiche all'interno delle aziende.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

Il modello di sviluppo del PSL si basa sulla so#i#ita e pertanto tale
fattore deve essere condiviso ed attuato in tattmponenti territoriali.
L'incentivazione all'utilizzo di pratiche sostenlithnche nella generazione
energia € un elemento coerente per la realizzaziele finalita del piano.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

Tale iniziativa risponde al fabbisogno di crearardittire le reti relazioni e
I'integrazione di filiera oltre ad un generale nmghmento delle condizioni d
contesto.

L

TERRITORIO La popolazione trarra giovamento in termini di naghmento della qualita
della vita in quanto la produzione di energia daifannovabili permette di
abbattere I'impatto ambientale delle produzioniage.

MISURE 124

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI | soggetti beneficiari sono le Associazioni costitaite:

- produttori primari ovvero aziende agricole e &iedi singole o
associate; consorzi di produttori agricolo-fordastadprese boschive;

- industria di trasformazione e commercializzazjone

- universita, centri di ricerca applicata o aliertostrutture;

- societa di servizi ed altri operatori economielild filiera interessatal

CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campani/22013 della misura

INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.

DESTINATARI

3

TITOLO INIZIATIVA

PIANO STRATEGICO PER IL SETTORE DELL'ENO-
AGROALIMENTARE

DESCRIZIONE

L'area considerata dal GAL Cilento RiGeneratio préa una accentuata
varieta di prodotti eno-agroalimentari prodotti fjepiu da aziende di piccol
dimensioni che operano con una certa dose di ithd@lita che non permette
lo sfruttamento di sinergie, soprattutto da un puditvista di marketing e
commerciale.

Il Piano strategico ha il compito di individuar@mporre strategie ed azioni
necessarie per lo sviluppo del settore eno-agrealiane del territorio che
impattino sulle aziende di produzione, di commedizZazione oltre a studiar
le possibili sinergie con settore turistico.

Il Piano sara composto dalle seguenti parti:
1° FASE - PROFILO AZIENDALE

11

a. PIANIFICAZIONE: analisi degli obiettivi territdali a breve, medio
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e lungo termine, delle risorse interne ed esteenessarie allo svolgimento
delle diverse fasi di intervento, delle informaZioacessarie per lo studio d¢
mercati di riferimento dell'azienda, dei tempi deeuzione di ogni attivita.
b. ANALISI DESK: ricerca atta a individuare le fodbcumentali
necessarie ad approfondire i temi di interessédedali, I'analisi del
comportamento del consumatore e delle sue preferénadividuazione
della domanda attuale e potenziale, attraverstultio del’andamento
congiunturale dei mercati di riferimento

C. ANALISI FIELD: attivita svolta dal direttamengecontatto con i
principali stakeholder e responsabili delle azierdéne di verificare la
correttezza delle informazioni raccolte e addiveid una prima conclusion
in termini di posizionamento di mercato e di olnettrategici

d. ANALISI DELLA CONCORRENZA: mira a raccogliere
informazioni sulla capacita concorrenziale attragdiindividuazione delle
impresef/territori con cui confrontarsi (identifiGaze delle
imprese/distretti/territori concorrenti per prodaimilari e sostituibili, delle
imprese concorrenti che soddisfano gli stessi lnisogi rivolgono allo
stesso segmento di mercato) e dei concorrentiigmifisativi (analisi
caratteristiche demografiche, posizione di meragitado di efficienza,
obiettivi, segnali di mercato, indicatori finanzjaspportunita/minacce del
mercato, punti di forza e debolezza)

2° FASE - PROFILO ASPETTATIVE CLIENTE

a. ASPETTATIVE CLIENTE: fase di analisi e conoscamuiei clienti
attuali e delle loro aspettative (qualita attesdglegrado di percezione della
qualita del servizio-prodotto offerto (qualita pepita), al fine di individuare
programmi di miglioramento sui prodotti-servizi ptematici o di istituzione
di nuovi prodotti-servizi che meglio si avvicinaabbisogni reali dei clienti.
b. ASPETTATIVE CLIENTE POTENZIALE: fase di individizione,
analisi e valutazione dei clienti potenziali e détiro aspettative (qualita
attesa), confronto delle aspettative tra clientigade e potenziale,
individuazione del gap tra I'offerta dell'azienddeeaspettative del cliente
potenziale al fine di individuare le azioni necewsda intraprendere per
potenziare la penetrazione nei potenziali merdatfetimento

C. ANALISI DELLA CONCORRENZA: raccolta e studio del
informazioni strategico-commerciali inerenti il et
dell’enoagroalimentare, valutazione qualitativauamfitativa (analisi dei
ricavi medi e dei gradi di performance dei concatijeanalisi del potere
contrattuale della concorrenza, delle barriereaifata, del tasso di
sostituzione dei prodotti.

3° FASE — POSIZIONAMENTO PRODOTTO E STESURA PIANO
STRATEGICO ED OPERATIVO

a. POSIZIONAMENTO DEL PROD/SERV/AZIENDE: analisilde
grado di performance del prodotto territoriale eitp a quello della
concorrenza, del vantaggio competitivo dei pradofpunti di forza e di
debolezza), del posizionamento delle aziendefteivi(sulla base di prezzo,
qualita, benefici per il cliente), della quota dérwato e del tasso di crescita

reale e potenziale.
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b. PIANO STRATEGICO ED OPERATIVO: analisi delleategie di
sviluppo, programmazione delle attivita per ilgagngimento degli obiettivi,
calcolo dei costi per ogni attivita, analisi deksponsabilita per funzione e
dei relativi compiti

4° FASE — PIANIFICAZIONE STRATEGICA ED OPERATIVA
DELL’AZIENDA

a. PIANIFICAZIONE STRATEGICA AZIENDALE: identificabne
dei soggetti, dei destinatari, degli stakeholdémpdecesso di pianificazione ¢
gestione, strutturazione del programma di riposiainento,
temporalizzazione del processo, ingegnerizzazioo@sdcuna fase del
programma, costruzione di un bilancio di programmanitoraggio dei piani
e del programma, revisione e feed-back del processo

b. FAMIGLIE DI PRODOTTO: analisi dei prodotti catatistici del
territorio, dei prodotti che potrebbero esseralptt, degli impianti necessar
per la produzione, delle conseguenti risorse ecactmed umane necessarie,
aggregazione dei prodotti secondo le caratteristitiktintive.

C. MODELLI ORGANIZZATIVI ED OPERATIVI: analisi dek
strategie e della gestione delle risorse uman& deimpetenze e delle
conoscenze presenti, definizione dei centri disaspbilita, della
programmazione del personale, delle politiche diesttamento, formazione|
e sviluppo, delle politiche retributive, individuaeme di eventuali risorse
aggiuntive e dei relativi costi, analisi della cdpea economia-finanziaria

e. IMPLICAZIONE OPERATIVE: rielaborazione dei datielle
informazioni e dei processi analizzati al finemtlividuare i corretti strumenti
da adottare e le azioni da intraprendere per ditaggimento degli obiettivi
prefissati

f. VERIFICA E RIALLINEAMENTO: analisi dei risvolti
organizzativi e dell’efficienza delle soluzioni apfate, dei risultati di
budget, individuazione di eventuali scostamentkedazioni da
intraprendere, verifica dello sviluppo del territoe della sua capacita di
anticipare e rispondere tempestivamente ai cambiimevisione dei
documenti e dei dati elaborati e confronto finale

Viene prevista la divulgazione dei risultati.

Questo piano & necessario per 'implementazioneatipa degli
operazioni inquadrate in una o piu tipologie d’'mtnto delle azioni
specifiche LEADER.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

E’ necessario che le attivita relative al settareggetto siano adeguatamente
studiate e programmate al fine di non disperderistgse (umane, finanziar
ed organizzative) e di creare il pit possibile gjieall'interno del comparto
e con il settore del turismo che si ritiene diveaaiémotore per lo sviluppo
del territorio.

D

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL
TERRITORIO

| fabbisogni vengono individuati in:

- creazione ed infittimento delle reti relazioraldli integrazione di filiera;

- integrazione delle risorse agroalimentari neduii turistici, valorizzazione
commerciale ed internazionalizzazione;

- miglioramento delle condizioni di contesto;

- sostegno alla permanenza delle aziende agricole;

- supporto per la creazione di opportunita di redgder le imprese agricole;
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- miglioramento competitivo in termini di marketiegcommercializzazione
delle produzioni locali.

a

MISURE 411, Az.2.l.a

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI GAL Cilento ReGeneratio

CRITERI DI Il GAL é il destinatario della presente iniziatiraquanto soggetto preposto

INDIVIDUAZIONE DEI per I' implementazione della strategia di svilugpoale attraverso il PSL. S

DESTINATARI avvarra di un Istituto di Alta Cultura ai sensildel. R. 7/2003 art. 7. cop
sede ed esperienza nel territorio, in collaborazioon un soggetto che abk
gia maturato specifica competenza e esperienzaa nglbmozione €
commercializzazione dei prodotti eno-agroalimentarnpani oltre che nella
rappresentanza, con esclusiva per [ltalia, di efierspecializzate
nell’agroalimentare all’estero.

4

TITOLO INIZIATIVA

ATTIVITA DI PROMOZIONE E COMUNICAZIONE PER IL
COMPARTO ENO-AGROALIMENTARE

DESCRIZIONE Questa iniziativa, che recepisce la pianificazidekePiano strategico, é volta
a promuovere con costanza ed efficacia le produtifmohe locali del
territorio attraverso vari strumenti, di seguiteragdati, ma che potranno
variare alla luce delle risultante della pianifica® sopracitata:

- fiere di settore in Italia;

- fiere di settore all’estero;

- mission imprenditoriali;

- workshop e seminari a tema;

- eventi ad hoc;

- educational tours nel territorio;

- advertising in Italia ed all'estero.
L’obiettivo e di far conoscere e divulgare in léakd all’estero i valori
positivi e la qualita delle produzioni tipiche ldicaitraverso diversi canali.

SITUAZIONI DI Per migliorare la competitivita delle produziomithe locali si ritiene

INTERESSE E fondamentale, oltre il miglioramento dell’efficieae I'innovazione,

VALENZA PUBBLICA

permettere agli operatori di avere a disposiziame sirumento sinergico di
promozione che possa aumentare la riconoscibilité a migliorare il
posizionamento di immagine.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

| fabbisogni e le opportunita vengono di seguithividuate:
- creazione ed infittimento delle reti relazioralntegrazione di filiera;
- valorizzazione commerciale ed internazionalizaagi

TERRITORIO - sostegno di nuove opportunita di reddito pemiprese agricole tramite il
consolidamento o la penetrazione in nuovi mercaggmenti.
La popolazione potra beneficiare indirettamenteaérso la creazione di
nuovi posti di lavoro a seguito dell'aumento debgli affari atteso.

MISURE 411, Az. 2.ll.c

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI GAL Cilento ReGeneratio

CRITERI DI Il GAL ¢ il destinatario della presente iniziatiraquanto soggetto preposto

INDIVIDUAZIONE DEI per la implementazione della strategia di svilupjmale attraverso il PSL.

DESTINATARI Si avvarra di un Istituto di Alta Cultura ai sendsilla L. R. 7/2003 art. 7. con
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sede ed esperienza nel territorio, in collaboraziomn un soggetto che abhia
gia maturato specifica competenza e esperienzaa ngtbmozione ¢
commercializzazione dei prodotti eno-agroalimentarnpani oltre che nella
rappresentanza, con esclusiva per [ltalia, di efierspecializzate
nell’agroalimentare all’estero.

5

TITOLO INIZIATIVA ATTIVITA' DI STUDIO SULLE ECCELLENZE PRODUTTIVE LOGALI

DESCRIZIONE Questa iniziativa recepisce la pianificazione dehp strategico ed € volta ad
approfondire il livello di conoscenza sulle eccefle produttive locali, d
modo che le tipicitd e le tradizioni locali possomssere promosse con
maggiore coerenza ed efficacia una volta accegtiatitandard qualitativi da
garantire. L'obiettivo & promuovere attivita di dim mirate a fornire ur
quadro d’'insieme delle eccellenze produttive locali

SITUAZIONI DI Per migliorare la competitivita delle produzionpithe locali si ritiene

INTERESSE E fondamentale, oltre il miglioramento dell’efficiemze dell'innovazione

VALENZA PUBBLICA

anche promuovere una specifica azione che condantondivisione di
conoscenze specifiche sulle quali basare disciplaiaqualita e lo sviluppd
di modalita sperimentali di commercializzazione.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

| fabbisogni e le opportunita vengono di seguithividuate:
- approfondimento del livello di conoscenza defpéctta locali;
- individuazione di adeguati standard qualitativer ple produzioni di

TERRITORIO eccellenza;
- sostegno di nuove opportunita di investimentolpeémprese agricole.
La popolazione potra beneficiare della valorizzagidelle produzioni locali,
dallo sviluppo dei mercati di nicchia.
MISURE 411, Az. 2.ll.c
ACCOMPAGNATE
DESTINATARI GAL Cilento ReGeneratio
CRITERI DI Il GAL é il destinatario della presente iniziatiraquanto soggetto preposto
INDIVIDUAZIONE DEI per la implementazione della strategia di sviluppale attraverso il PSL.
DESTINATARI
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6

TITOLO INIZIATIVA

SALVAGUARDIA DELL'AMBIENTE, DELLA BIODIVERSITA E DEL
PAESAGGIO RURALE

DESCRIZIONE

Questa iniziativa intende stimolare interventi elielgono un ruolo
fondamentale per la salvaguardia dell'ambientdadsbdiversita e del
paesaggio rurale, come da misura 216 descritta seflione 5.14.

La sostenibilita del modello di sviluppo, come sfieato piu volte, deve
comprendere tutte le componenti territoriali eccarretto equilibrio tra
attivita produttive e non produttive permette djgaingere questo obiettivo.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

Questa iniziativa intende promuovere un’agricoltecasostenibile ed
ecocompatibile, al fine di garantire un nuovo euib fra agricoltura e
ambiente, che cioé tenga conto delle antiche pattalibiologiche o
strutturali.

FABBISOGNI /_
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

La tutela del territorio e la sostenibilita del netid di sviluppo devono
soddisfare i bisogni di ridurre I'impatto negatidel settore agricolo
sull’ambiente e sul paesaggio e valorizzare lddw#da conservazione

TERRITORIO dell'ambiente e del paesaggio.
La popolazione potra godere della valorizzazioriBagebiente e del
paesaggio in qualita di residenti e di fruitorirpairi, oltre a essere dotti di
risorse naturali e paesaggistiche che possonoeegsazlemento di attrazion
di flussi turistici.

MISURE 216

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI - Gli imprenditori agricoli singoli o associati;
- Altri gestori pubblici del territorio.

CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campan2Z22013 della misura

INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.

DESTINATARI

7

TITOLO INIZIATIVA

STUDIO FINALIZZATO ALLA VALORIZZAZIONE DEL PATRIMON IO
DI BIODIVERSITA VEGETALE E ANIMALE

DESCRIZIONE

L'iniziativa ha le seguenti componenti:

1. Censimento e valorizzazione del patrimonio ddbiersita vegetale
presente nel territorio, attraverso il censimergbpétrimonio esistente,

2. Realizzazione di studi fitochimici e/o biologadifine di trovare
markers molecolari che consentano di ancoraredqttioal territorio,

3. Realizzazione di campi collezione,

4, Trasferimento dei dati alle comunita locali.

Inoltre si prevede, oltre il censimento generale,

- lo studio di specie di interesse aromatico - miedie per la loro
valorizzazione finalizzato al mercato alimentaresroetico, farmaceutico
- lo studio per la realizzazione di oli medicati;

- lo studio del fagiolo di Gorga;

- lo studio sul fico bianco del Cilento ;

- lo studio della cipolla di Vatolla;
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- lo studio di alcuni fruttiferi (fra cui le mele)

L'iniziativa per la valorizzazione del patrimonioldodiversita animale,
prevede:

- il censimento ed il monitoraggio delle popolaziemicerche finalizzate allg
conoscenze ecologiche ed etologiche delle segsigetie: asino (Equus
asinus), lontra (lutra lutra) e lepre italica (Lspuorsicanus);

- le azioni dirette per la conservazione e il nigdimento degli habitat;

- la valorizzazione delle produzioni locali legatte attivita agro-silvo-
pastorali.

Specificamente per I'asino, € previsto lo studidreziative di attivita di
onoterapia (attivita cooterapiche di supporto alkdicina e alla psicologia
tradizionale), oltre all'utilizzo dello stesso peterventi di soccorso in aree
disagiate ed impraticabili.

SITUAZIONI DI Le biodiversitd sono una componente basilare garigmo sostenibile e
INTERESSE E rigenerativo.

VALENZA PUBBLICA

FABBISOGNI / | fabbisogni e le opportunita considerate sono:

OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

- tutela del territorio;
- miglioramento dell’attrattivita del territorio;

TERRITORIO - protezione delle biodiversita.

MISURE 412 Az. 2.l.a

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI GAL Cilento ReGeneratio

CRITERI DI Il GAL é il destinatario della presente iniziativaquanto soggetto preposto
INDIVIDUAZIONE DEI per la implementazione della strategia di svilufmale attraverso il PSL.
DESTINATARI

8

TITOLO INIZIATIVA OSSERVATORIO SUL PAESAGGIO

DESCRIZIONE L'Osservatorio per il Paesaggio promuove studiaisinper la formulazione

di proposte idonee alla definizione delle politichdutela e valorizzazione
del paesaggio locale, delle aree protette e déiceo nazionale ed europeo
secondo la lettura del paesaggio data dalla “Carivas europea sul
Paesaggio” STCE n.176 (Firenze, 2000).

In particolare, 'Osservatorio:

a) elabora studi e propone iniziative su ambitispggistici, sulle loro
caratteristiche, sullo stato dei beni paesaggisfigiresenti, sugli interventi
di restauro del paesaggio, di riqualificazione@ipero delle aree degradate
del territorio;

b) identifica casi di studio e di ricerca embleriatiel paesaggio;
¢) propone metodologie di valutazione dei valoegsggistici del territorio €|
propone i criteri per la valorizzazione paesagggsti

e) propone 'adozione di parametri e obiettivi dafita paesaggistica e
suggerisce orientamenti sulle politiche di restatipyistino e
riqualificazione paesaggistica di beni e aree diageadel territorio e propon
le modalita di identificazione dei paesaggi a risch

D

f) esamina e valuta le informazioni sulle dinamichenodificazione del
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paesaggio e sul monitoraggio dei grandi intervénttiasformazione del
territorio.

SITUAZIONI DI Il paesaggio & una delle componenti strategichéféfetta turistica del
INTERESSE E territorio e pertanto e stato ritenuto di sottodimee I'importanza con la
VALENZA PUBBLICA creazione dell'Osservatorio oggetto della presengeira.
FABBISOGNI / | principali fabbisogni e opportunita sono:

OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

- tutela del territorio;
- migliorare I'attrattivita del territorio;

TERRITORIO - miglioramento delle condizioni di contesto;
- miglioramento della qualita di vita;
- conservazione ambientale.

MISURE 412 Az. 2.1l.a

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI Soggetti pubblici e privati portatori di interessilettivi che non svolgono
attivita imprenditoriale

CRITERI DI Il GAL ¢ il destinatario della presente iniziativaquanto soggetto preposto

INDIVIDUAZIONE DEI per I'implementazione della strategia di sviluppcale attraverso il PSL.

DESTINATARI Si avvarra di un Istituto di Alta Cultura ai sedsila L. R. 7/2003 art. 7. con
sede ed esperienza nel territorio, in collaborazicon da Associazione
Ambientalista senza scopo di lucro riconosciutaMialistero del’Ambiente
ai sensi della L. 349/86 ed operante a livello oaale e preferibilmente gia
presente ed operante nel territorio con almencseda in Campania che
dimostri un approccio realista alla valutaziondelgkorse del territorio e
allo sviluppo sostenibile.

9

TITOLO INIZIATIVA CONSERVAZIONE DI BOSCHI E FORESTE

DESCRIZIONE L’iniziativa mira ad introdurre pratiche colturaidi conservazione che
vanno oltre i normali standard di gestione ovvdte@li obblighi fissati da
norme e vincoli eventualmente esistenti e si suddiin:
() gestione di boschi e di foreste verso una pigrit@ta maturazione e
naturalizzazione;
() mantenimento di habitat per la conservaziorspdtie di animali anche
rischio di estinzione.

SITUAZIONI DI 1 conservare ed accrescere la biodiversita;

INTERESSE E 2 conservare gli ecosistemi forestali di notevakgp naturalistico;

VALENZA PUBBLICA

3 ripristinare habitat naturali e seminaturali oihdnsioni adatte per
l'insediamento di popolazioni, vegetali e animaiiali e, in

particolare, per la conservazione di specie mirdedi estinzione;

4 esaltare la funzione protettiva delle foresteelazione alla difesa del suol
all'assetto idrogeologico, nonché alla capacitassiorbimento di anidride
carbonica;

5 conservare e migliorare la struttura dei suddi qualita delle acque;

6 migliorare la gestione e la salvaguardia delleeziorestali

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL
TERRITORIO

| fabbisogni considerati sono:
- ridurre I'impatto negativo del settore forestaldl’ambiente e sul
paesaggio;

- valorizzare la funzione di tutela e conservazidaambiente e del
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paesaggio proprio dell’attivita agro-forestale

MISURE 225

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI - Privati e persone giuridiche di diritto privatcoprietari, possessori
detentori, in base a titolo legittimo di durata ahm pari a quella
dell'impegno, di aree boscate e forestali;
- Comuni.

CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campan@/22013 della misura

INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.

DESTINATARI

10

TITOLO INIZIATIVA VALORIZZAZIONE E FRUIBILITA DI BOSCHI E FORESTE

DESCRIZIONE L'iniziativa tende a favorire la valorizzazioneaftuibilita dell’ambiente e
dello spazio naturale in termini di pubblica udildelle foreste e dei boschi
regionali, unitamente al miglioramento della friithidel bosco, al fine di
esaltarne il valore sociale, ricreativo e turistisalvaguardandone nel
contempo le caratteristiche ambientali e paesaghést

SITUAZIONI DI La crescente attenzione nei confronti di tuttedmponenti territoriali per

INTERESSE E realizzare gli obiettivi del PSL porta a porre panfare attenzione alle risors

VALENZA PUBBLICA

naturali e paesaggistiche. Infatti, tali risorsesbasilari per il
raggiungimento degli scopi del turismo sostenibiligenerativo oltre che
per migliorare la qualita della vita della popota® residente che ne ¢ il
primo fruitore.

FABBISOGNI /_
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

| fabbisogni considerati sono:
- valorizzazione dell’ambiente e del paesaggiodtae;
- miglioramento delle condizioni di contesto;

TERRITORIO - miglioramento dell'attrattivita del territorio;
- sostegno ai processi di diversificazione delligmmia rurale in chiave
turistica.
La popolazione residente, primo fruitore delle résonaturali e
paesaggistiche, hanno I'opportunita di godere iniera migliore del
territorio.
MISURE 227
ACCOMPAGNATE
DESTINATARI . Le Amministrazioni provinciali;
. Le Comunita Montane;
. | Comuni;
. Altri Enti Pubblici
CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campani@/2f013 della misura
INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.
DESTINATARI
11
TITOLO INIZIATIVA DIVERSIFICAZIONE IN ATTIVITA NON AGRICOLE
DESCRIZIONE L'iniziativa intende favorire la permanenza deltévéa agricole laddove il

solo reddito proveniente da dette attivita nontespifficiente ad assicurare |
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sopravvivenza degli operatori e delle loro famigltgaverso la
differenziazione in attivita turistiche o correlaten il turismo.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

1. Diversificare le attivita aziendali verso queladizionalmente non
agricole, incluse le attivita sociali;

2. Favorire la piena occupazione dei componenkadaimiglia
agricola;

3. Favorire la tutela del patrimonio naturale eurale delle aree rurali;
4. Contenere lo spopolamento delle aree marginali;

5. Garantire lo sviluppo sostenibile del territgrio

6. Promuovere I'uso di tecnologie multimediali.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

| fabbisogni considerati sono:
- sostegno alla permanenza delle aziende agridoédla diversificazione
delle fonti di reddito;

TERRITORIO - sostegno a processi di diversificazione dell’esoia rurale e del reddito
agricolo in chiave turistica;
- creazione di nuove opportunita di reddito nefleeade agricole e
diversificazione dell’economia rurale;
- miglioramento della qualita della vita e lottéoadpopolamento.
MISURE 311
ACCOMPAGNATE
DESTINATARI | soggetti beneficiari sono uno o pit componentiadamiglia agricola
(persona fisica o giuridica), ad eccezione deiridlagricoli, che all’atto
della domanda di sostegno esercitano un’attiviticalg nell’azienda.
CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campani/22013 della misura
INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.
DESTINATARI
12

TITOLO INIZIATIVA

PIANO STRATEGICO PER LA PROMOZIONE DEL TURISMO
SOSTENIBILE E RIGENERATIVO DEL TERRITORIO

DESCRIZIONE

L'area considerata dal GAL Cilento RiGeneratio préa una vocazione
turistica marcata con una offerta per lo pitu d&reae di piccole dimensioni
familiari che operano con una certa dose di indigliia che non permette lo
sfruttamento di sinergie, soprattutto da un pumtasia di marketing e
commerciale.

Il Piano strategico ha il compito di individuar@mporre strategie ed azioni
necessarie per lo sviluppo del turistico del teriit che impattino sulle
aziende di produzione, di commercializzazione atstudiare le possibili
sinergie con settore turistico.

Il Piano sara composto dalle seguenti parti:

1° FASE - PROFILO AZIENDALE

a. PIANIFICAZIONE: analisi degli obiettivi territdali a breve, medio
e lungo termine, delle risorse interne ed esteenessarie allo svolgimento
delle diverse fasi di intervento, delle informaZioacessarie per lo studio d¢
mercati di riferimento dell'azienda, dei tempi deeuzione di ogni attivita.
b. ANALISI DESK: ricerca atta a individuare le fodbcumentali
necessarie ad approfondire i temi di interessédesali, I'analisi del

1%

comportamento del consumatore/turista e delle sefengnze, I’
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individuazione della domanda attuale e potenzateaverso lo studio
dell'andamento congiunturale dei mercati di rifegimto

C. ANALISI FIELD: attivita svolta dal direttamengecontatto con i
principali stakeholder e responsabili delle aziermddéine di verificare la
correttezza delle informazioni raccolte e addiverid una prima conclusion
in termini di posizionamento di mercato e di olnéttrategici

d. ANALISI DELLA CONCORRENZA: mira a raccogliere
informazioni sulla capacita concorrenziale attravdlindividuazione delle
destinazioni con cui confrontarsi (identificaziahele destinazioni
concorrenti per prodotti similari e sostituibilelte destinazioni concorrenti
che soddisfano gli stessi bisogni o si rivolgorio atesso segmento di
mercato) e delle destinazioni concorrenti piu digative (analisi
caratteristiche demografiche, posizione di merogtaco di efficienza,
obiettivi, segnali di mercato, indicatori finanZjarpportunita/minacce del
mercato, punti di forza e debolezza)

2° FASE - PROFILO ASPETTATIVE TURISTA

a. ASPETTATIVE TURISTA: fase di analisi e conoscamiei
clienti/turisti attuali e delle loro aspettativeug@ita attesa) e del grado di
percezione della qualita del servizio-prodotto aéfdqualita percepita), al
fine di individuare programmi di miglioramento gubdotti-servizi turistici
problematici o di istituzione di nuovi prodotti-séai turistici che meglio si
awvicinano ai bisogni reali dei clienti.

b. ASPETTATIVE TURISTA POTENZIALE: fase di individgizione,
analisi e valutazione dei clienti/turisti potenzildelle loro aspettative
(qualita attesa), confronto delle aspettative liente/turista attuale e
potenziale, individuazione del gap tra I'offertdldeienda e le aspettative
del cliente potenziale al fine di individuare leca® necessarie da
intraprendere per potenziare la penetrazione nengali mercati di
riferimento

C. ANALISI DELLA CONCORRENZA: raccolta e studio del
informazioni strategico-commerciali inerenti il ek turistico, valutazione
gualitativa e quantitativa (analisi dei ricavi medilei gradi di performance
delle destinazioni concorrenti), analisi del potesatrattuale della
concorrenza, delle barriere all’entrata, del taismstituzione dei prodotti.

3° FASE — POSIZIONAMENTO PRODOTTO E STESURA PIANO
STRATEGICO ED OPERATIVO

a. POSIZIONAMENTO DELLA DESTINAZIONE: analisi delrgdo
di performance della destinazione turistica Cilenmgpetto a quello della
concorrenza, del vantaggio competitivo dei pradofpunti di forza e di
debolezza), del posizionamento del territorio ésbtse di prezzo, qualita,
benefici per il cliente), della quota di mercatdet tasso di crescita reale e
potenziale.

b. PIANO STRATEGICO ED OPERATIVO: analisi delleategie di
sviluppo, programmazione delle attivita per ilgaggimento degli obiettivi,
calcolo dei costi per ogni attivita, analisi deksponsabilita per funzione e
dei relativi compiti
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4° FASE — PIANIFICAZIONE STRATEGICA ED OPERATIVA
DELL'AZIENDA

a. PIANIFICAZIONE STRATEGICA AZIENDALE: identificaibne
dei soggetti, dei destinatari, degli stakeholdémpdecesso di pianificazione ¢
gestione, strutturazione del programma di riposiaioento,
temporalizzazione del processo, ingegnerizzazidbo@sdcuna fase del
programma, costruzione di un bilancio di programmanitoraggio dei piani
e del programma, revisione e feed-back del processo

b. FAMIGLIE DI PRODOTTO: analisi dei prodotti caratistici del
territorio, dei prodotti che potrebbero esseralptt, degli impianti necessal
per la produzione, delle conseguenti risorse ecarftered umane necessar
aggregazione dei prodotti secondo le caratteristitiktintive.

C. MODELLI ORGANIZZATIVI ED OPERATIVI: analisi dek
strategie e della gestione delle risorse umanée dempetenze e delle
conoscenze presenti, definizione dei centri digaspbilita, della
programmazione del personale, delle politiche diesttamento, formazione
e sviluppo, delle politiche retributive, individuare di eventuali risorse
aggiuntive e dei relativi costi, analisi della cdpea economia-finanziaria

e. IMPLICAZIONE OPERATIVE: rielaborazione dei datielle

informazioni e dei processi analizzati al finerdtividuare i corretti strumenti

da adottare e le azioni da intraprendere per ditaggimento degli obiettivi
prefissati

f. VERIFICA E RIALLINEAMENTO: analisi dei risvolti
organizzativi e dell’efficienza delle soluzioni apfate, dei risultati di
budget, individuazione di eventuali scostamentkedazioni da
intraprendere, verifica dello sviluppo del territoe della sua capacita di
anticipare e rispondere tempestivamente ai camlmijmevisione dei
documenti e dei dati elaborati e confronto finale

Viene prevista la divulgazione dei risultati.

Questo piano € necessario per I'implementazioneatiga degli
operazioni inquadrate in una o piu tipologie d'mnto delle azioni
specifiche LEADER.

[

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

E’ necessario che le attivita relative al settoreggetto siano adeguatamen
studiate e programmate al fine di non disperderstgse (umane, finanziar
ed organizzative) e di creare il piu possibile g all'interno del comparto
e con i settori correlati (eno-agroalimentare gétiato artistico e produzion
tipiche locali) in maniera tale da permettere akmo di agire come
moltiplicatore del reddito locale.

te

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL
TERRITORIO

| fabbisogni vengono individuati in:

- creazione ed infittimento delle reti relazioralii integrazione di filiera;

- integrazione delle risorse agroalimentari neduiix turistici,

- valorizzazione commerciale ed internazionalizaagi

- miglioramento delle condizioni di contesto;

- sostegno alla permanenza delle aziende agricole;

- posizionamento della destinazione turistica Gidegarea GAL);

- miglioramento competitivo in termini di marketiegcommercializzazione
delle produzioni locali;

- miglioramento dell’attrattivita del territorio.

MISURE

413 Az. 2.l.a
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ACCOMPAGNATE

DESTINATARI GAL Cilento ReGeneratio

CRITERI DI Il GAL é il destinatario della presente iniziatiraquanto soggetto preposto

INDIVIDUAZIONE DEI per 'implementazione della strategia di sviluppodle attraverso il PSL.

DESTINATARI Il GAL si avvarra di soggetti la cui preparaziorrefgssionale ed il cui livellg
tecnico- scientifico in materia dovranno esserevalee di oggettiva
valutazione

13

TITOLO INIZIATIVA

CAMPAGNA DI INFORMAZIONE E SENSIBILIZZAZIONE VERSCLA
POPOLAZIONE (ORIENTAMENTO TURISTICO)

DESCRIZIONE

La popolazione residente ha una funzione stratqgcda realizzazione della
SSL del GAL Cilento RiGeneratio.

Infatti, I'orientamento all'accoglienza del clieftigrista € un aspetto
fondamentale per I'integrazione sostenibile.

L'iniziativa in questione ha come obiettivo quedleinformare, educare e
sensibilizzare la popolazione ad accogliere ilntbé&urista.

Questa iniziativa si concretizzera in campagnafdirmazione, workshop e
seminari, incontri pubblici ed incontri con targebups.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

La valenza di questa iniziativa considera il colgumento della popolazione
residente come elemento del servizio turisticot¥fe e percepito,
soprattutto dove si possono generare fisiologiotivii offerta (indicazioni
stradali, suggerimenti, informazioni in generalke,)a

FABBISOGNI /_
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

| fabbisogni e le opportunita considerate sono:
- miglioramento dell'attrattivita del territorio;
- reciproca comprensione ed integrazione tra papmia residente e tursita;

TERRITORIO - maggiori performance in termini di servizio pepite e servizio erogato
complessivo;
- passa parola positivo.
MISURE 413 Az. 2.1.b
ACCOMPAGNATE
DESTINATARI GAL Cilento ReGeneratio
CRITERI DI Il GAL ¢ il destinatario della presente iniziativequanto soggetto preposto
INDIVIDUAZIONE DEI per la implementazione della strategia di sviluppale attraverso il PSL.
DESTINATARI
14
TITOLO INIZIATIVA SPORTELLO RURALE
DESCRIZIONE Lo sportello rurale sara una struttura a servizaledpiccole imprese

turistiche, agricole, artigianali e produttive iangrale, ma anche ai Comun
piu piccoli Lo sportello rurale potra dare suppatosposte alle loro
necessita di servizi collettivi, incentivando l@azione di cooperative di
servizio e imprese sociali, indicando strategieupezionali e fabbisogni
prioritari oltre che selezionando possibili sorgeinfinanziamento regionali,
nazionali ed europee. Lo sportello raggiungeraienibilita economica in
24/36 mesi circa, in virtu della sua capacita didurre servizi alle imprese €
alle istituzioni locali.
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SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

Mantenere in maniera continuativa la relazionelagmopolazione e con le
attivita produttive viene considerato strategicfired di consolidare le azion
intraprese con il PSL, di informare e supportarari target groups nello
sviluppo delle loro attivita imprenditoriali ed itsizionali.

Inoltre, i giovani, le donne e le fasce svantaggssranno un target group
prioritario per incentivarne I'autoimprenditorialit

FABBISOGNI /_
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

| fabbisogni e le opportunita considerate sono:
- miglioramento dell'attrattivita del territorio;
- miglioramento delle opportunita occupazionali;

TERRITORIO - lotta allo spopolamento;
- sostegno ai processi di diversificazione delliemmia rurale;
- sostegno alla permanenza dei giovani.
MISURE 413 Az. 2.ll.a
ACCOMPAGNATE
DESTINATARI GAL Cilento ReGeneratio
CRITERI DI Il GAL ¢ il destinatario della presente iniziativequanto soggetto preposto
INDIVIDUAZIONE DEI per la implementazione della strategia di sviluppale attraverso il PSL.
DESTINATARI
15

TITOLO INIZIATIVA

STRUMENTO MULTIMEDIALE PER LA PROMOZIONE E
COMMERCIALIZZAZIONE DELLE ECCELLENZE DEL TERRITORIO

DESCRIZIONE

Lo strumento multimediale € composto da una piattad web che funge da
portale intelligente per il visitatore target eudamagazine cartaceo.

Lo strumento € basato su un sistema piu ampidefjiazione tra web e
cartaceo al fine di fornire al turista attuale ¢égpziale una guida
personalizzata per la giusta scelta dell'offertaatianze e per il miglior
godimento delle risorse del territorio.

Il sito web avra a disposizione un sistema intetig di gestione dei
contenuti, sara l'interfaccia di collegamento #rglccole imprese di
eccellenza ed i turisti, che ne usufruiranno sitage di programmazione
della propria vacanza, ma anche durante e dopyemncio continui consigli
di viaggio, potendo acquistare prodotti tipici detultura enogastronomia e
dell'artigianato locale adeguatamente seleziomdtos! profilo qualitativo.
La parte cartacea € fondamentale per integrarfcgzare la valenza
comunicativa del web; sara un magazine trimestiaéefungera da vetrina
per le eccellenze territoriali albanesi e saraiBigito sia in loco che nel restp
dell'ltalia che all’estero.

Il coinvolgimento delle imprese nello strumentauardinato alla
sottoscrizione di protocolli di produzione che gdiscano al cliente/turista la
qualita dell'offerta.

Inoltre un sistema di labelling sara attuato in reentale da permettere la
riconoscibilita nei confronti dei clienti/turisti. label sara in tutto e per tutto
il marchio territoriale che ne caratterizzera léofh.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

La valorizzazione e la messa in rete dell'offedidstica territoriale € un
elemento imprescindibile per la crescita ed il pasiamento dell’'area come
destinazione turistica.

Il frastagliamento dell'offerta e una scarsa ingtai di coordinamento a
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livello di destinazione turistica, oltre che I'apga di strumenti promozionali
e commerciali di sistema e la mancanza di parametertificazioni di
qualita, sono sfide che vengono affrontate daftiativa in questione.

La creazione del marchio territoriale sara un elemei immagine, oltre che
di garanzia della qualita, determinante per lamaseibilita ed il
posizionamento del territorio.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL
TERRITORIO

| fabbisogni e le opportunita considerate sono:

- migliorare I'attrattivita del territorio;

- creazione ed infittimento di reti relazionali;

- integrazione delle risorse agroalimentari neduii turistici;

- valorizzazione commerciale e internazionalizzagio

- sostegno ai processi di diversificazione dellfemmia rurale e del reddito
agricolo in chiave turistica;

- miglioramento alla qualita della vita e lottacedipopolamento;

- posizionare I'offerta territoriale in tutte leesscomponenti;

- dare maggiore aggressivita commerciale all'offeetritoriale.

MISURE
ACCOMPAGNATE

413 Az. 2.1l.b

DESTINATARI

GAL o Soggetti pubblici e privati portatori di imassi collettivi che non
svolgono attivita imprenditoriale

CRITERI DI
INDIVIDUAZIONE DEI
DESTINATARI

Il GAL ¢ il destinatario della presente iniziatiraquanto soggetto prepos
per la implementazione della strategia di svilufgmale attraverso il PSL.

Il GAL si avvarra di soggetti la cui preparaziorefessionale ed il cui livelld
tecnico- scientifico in materia dovranno esserevalee di oggettiva

fo

valutazione

16

TITOLO INIZIATIVA

SVILUPPO DI NUOVE IMPRESE NEL SETTORE DEL TURISMO
SOSTENIBILE E RIGENERATIVO E NEI SETTORI CORRELATI

DESCRIZIONE

L’iniziativa intende favorire lo sviluppo dell'ecomia nelle aree rurali
attraverso la creazione di nuove opportunita ddlavin particolare si ritiene
di dover contribuire alla diversificazione dell¢idta economiche nei
territori interessati, unitamente pero all’ampliartieed al consolidamento
del tessuto imprenditoriale locale operante nebseextra agricolo.

Per questo la misura prevede un insieme di aziatémnali ed immateriali,
volte appunto alla creazione ed allo sviluppo dinmimprese favorendo
I'autoimprenditorialita soprattutto giovanile e fermile.

Saranno incentivate le microimprese che operanoampo dell’artigianato
artistico, tradizionale e tipico attraverso la late la valorizzazione delle
botteghe storiche, degli antichi mestieri, delleduzioni artistiche, nonché
delle produzioni tipiche legate alle conoscenzaieshperi del territorio.
Come pure si intende incentivare le microimpreseramti nel campo della
ricettivita turistica extra alberghiera e dellaaimzione, nonché di
microimprese di servizi al turismo.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

Gli obiettivi perseguiti da questa iniziativa sarseguenti:
1. incrementare I'attivita economica ed i tassiciupazione nelle are
rurali;

2. consolidare ed ampliare in area rurale il tesgaprenditoriale
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locale operante nel settore extra agricolo, anefla forma associativa;

3. creare un supporto allo sviluppo del territariediante
I'incentivazione a microimprese operanti nel cardgoservizi al turismo;
4, incoraggiare I'adozione e la diffusione dell&€Tdgevolando

I'utilizzazione di attrezzature informatiche edidorso al commercio
elettronico;

5. favorire l'internazionalizzazione delle microirege che operano nel
campo delle produzioni artigianali tipiche.

FABBISOGNI /

| fabbisogni e le opportunita specifiche sono:

OPPORTUNITA DELLA . Valorizzazione produzioni tipiche;

POPOLAZIONE E DEL . Sostegno alla permanenza dei giovani nelle anedi;r

TERRITORIO . Miglioramento delle capacita professionali ed ierglitoriali e
diffusione di una cultura imprenditoriale dinamag innovativa;

MISURE 312

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI | soggetti beneficiari sono le microimprese comgnite ai sensi della
Raccomandazione 2003/361/CE ovvero meno di 10 imfiéegate e fatturatj
annuo e/o volume di bilancio annuale non supe@d&milioni di euro.

CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campan2Z22013 della misura

INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.

DESTINATARI

17

TITOLO INIZIATIVA

ATTIVITA DI PROMOZIONE E COMUNICAZIONE PER IL
COMPARTO TURISTICO SOSTENIBILE E RIGENERATIVO

o

17

DESCRIZIONE Questa iniziativa, che recepisce la pianificaziale® Piano strategico del
settore turistico, € volta a promuovere con costarer efficacia Ig
destinazione turistica Cilento (area GAL) e le ieg® del territorio attravers
vari strumenti, di seguito elencati, ma che poteamariare alla luce dell¢
risultante della pianificazione sopracitata:

- fiere di settore in Italia e all'estero;

- mission imprenditoriali;

- workshop e seminari a tema ed eventi ad hoc;

- educational tours nel territorio e advertisingtalia ed all’estero.
L'obiettivo & di far conoscere e divulgare in léaled all’estero i valor
positivi e la qualita della destinazione turistattraverso diversi canali.

SITUAZIONI DI Per migliorare la competitivita del comparto tudstsi ritiene fondamentalg

INTERESSE E oltre il miglioramento dell'efficienza e [linnovaame, permettere ag|i

VALENZA PUBBLICA

i
operatori di avere a disposizione uno strumentergino di promozione che
possa aumentare la riconoscibilita oltre a miglerd posizionamento dij
immagine.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

| fabbisogni e le opportunita vengono di seguitdividuate:
- creazione ed infittimento delle reti relazioraintegrazione di filiera;
- valorizzazione commerciale nuove opportunitdedidito per le imprese

TERRITORIO agricole;
La popolazione potra beneficiare indirettamenteaagrso la creazione di
nuovi posti di lavoro a seguito del’aumento debgii affari atteso.
MISURE 413 Az. 2.l.c
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ACCOMPAGNATE

[<})

DESTINATARI GAL Cilento ReGeneratio

CRITERI DI Il GAL é il destinatario della presente iniziatiraquanto soggetto preposto

INDIVIDUAZIONE DEI per la implementazione della strategia di svilupmale attraverso il PSL.

DESTINATARI Il GAL si avvarra di soggetti la cui preparazioneofpssionale ed il cu
livello tecnico- scientifico in materia dovrannoseee elevati e di oggettiv
valutazione

18

TITOLO INIZIATIVA

CREAZIONE CENTRO DI ECCELLENZA PER LA RICERCA, LA
FORMAZIONE UNIVERSITARIA E IL MONITORAGGIO

DESCRIZIONE

Si vuole inserire il piu avanzato polo euro-med#aeo formativo e culturale
nel settore del turismo, caratterizzato per 'decela della propria
produzione scientifica e didattica, garantita dglialita di livello
internazionale sia dell'offerta formativa che datlivita scientifica, di ricerca
di sperimentazione e di elaborazione culturalelti@@uesta struttura
supportera il GAL nella progettazione, nel moniggia delle attivita e nella
misurazione dei risultati e degli impatti attest@edo criteri quali-quantitativ|
di elevato rigore scientifico per porre in essaiemi di feed-back di
sostegno.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

Il miglioramento delle capacita delle risorse umdaeontinua produzione di
dati e statistiche, la divulgazione di studi e mt® in tema di turismo e
sviluppo locale sono elementi costitutivi dellag@ete iniziativa.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL
TERRITORIO

| fabbisogni e le opportunita individuate sono:

- miglioramento dell’attrattivita dei territori rali per le imprese e per la
popolazione;

- sostegno alla permanenza dei giovani nelle anesi;r

- miglioramento delle condizioni di contesto;

- presenza di un centro di eccellenza a suppotta pepolazione, delle
imprese e degli enti pubblici e privati del territg

- aumento della dotazione di servizi per la popola e I'economia rurale.
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MISURE 413 Az. 2.ll.a

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI Soggetti pubblici e privati portatori di interessilettivi che non svolgono
attivita imprenditoriale

CRITERI DI Universita che incentra la sua attivita di ricersaientifica e didattica

INDIVIDUAZIONE DEI esclusivamente in materia di turismo e di nuovendémgie per la societ

DESTINATARI dell'informazione e per la comunicazione, che padsispecifici corsi d
laurea in Economia del Turismo, Politiche del Tongs Gestione dei serviz
turistici, nonché di Master in Turismo e che abbitoscritto specific
accordi di cooperazione culturale, scientifica elatica con almeno
(quattro) Universita europee e che abbia prefeniilte gia istituito eg
attivato una propria sede in Campania.

19

TITOLO INIZIATIVA

INCUBATORE DI IMPRESE INNOVATIVE NEL SETTORE DEL
TURISMO SOSTENIBILE E RIGENERATIVO E NELLE ATTIVITA
CORRELATE

DESCRIZIONE

La creazione di un ambiente favorevole alla nascgsailuppo di imprese
innovative nel settore del turismo ed in quelliretati, cede I'incubatore di
imprese come un elemento strategico del mosaiageptato attraverso il
PSL.

| soggetti portatori di idee innovative nei settwpracitati, e principalmente
giovani, donne e fasce svantaggiate, avranno lsilptis di usufruire di una
struttura qualificata ed attrezzata per far craseemettere a sistema
l'iniziativa imprenditoriale attraverso:

- supporto logistico: fornitura di spazi attrezzati

- supporto consulenziale: fornitura di competenzcmlizzate per
l'innovazione, il marketing, gli aspetti tecnici achministrativo-legali;

- supporto nel fund raising: fornitura di suppqgper il reperimento di
provviste finanziarie bancarie ed agevolate pepktenibilita del progetto;
- networking: inserimento nella rete di Marco Ppéy la promozione e
commercializzazione delle eccellenze del territorio

- altre ad hoc.

Il collegamento funzionale con altre strutture teemseguito di iniziative
specifiche (Sportello rurale, Sede universita) &garantito dal
coordinamento delle attivita del GAL.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

Riuscire ad abbattere le barriere che permettonadaita di imprese
innovative sta alla base della presente iniziatigadiffusione dello spirito

imprenditoriale genera nel territorio benefici émrhini di nuova occupazione

generazione di reddito e miglioramento della gaalitvita.

D

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL
TERRITORIO

| fabbisogni e le opportunita considerate sono:

- creazione ed infittimento delle reti relazionali;

- miglioramento delle condizioni di contesto;

- sostegno alla diversificazione dell’economia leiadel reddito agricolo in
chiave turistica;

- migliori opportunita occupazionali e di redditelié popolazione rurale;

- sostegno alla permanenza dei giovani nei ternitwali;
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- lotta allo spopolamento;
incentivazione dell'imprenditoria giovanile, femriae delle fasce
svantaggiate.

MISURE 413 Az. 2.ll.c

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI Soggetti pubblici e privati portatori di interessillettivi che non svolgono
attivita imprenditoriale

CRITERI DI Universita che incentra la sua attivita di ricescéentifica e didattica

INDIVIDUAZIONE DEI esclusivamente in materia di turismo e di nuovedtgie per la societa

DESTINATARI dell'informazione e per la comunicazione, che pedsispecifici corsi di
laurea in Economia del Turismo, Politiche del Tiomds Gestione dei servizi
turistici, nonché di Master in Turismo e che aldméoscritto specifici
accordi di cooperazione culturale, scientificadattica con almeno 4
(quattro) Universita europee e che abbia prefenibilte gia istituito ed
attivato una propria sede in Campania.

20

TITOLO INIZIATIVA

CREAZIONE E PROMOZIONE DI PERCORSI TURISTICI
RIGENERATIVI INTEGRATI

DESCRIZIONE

L'offerta turistica di queste aree deve esserentata principalmente alla
promozione e valorizzazione delle risorse ambigraathitettoniche, storico
culturali e produttive.

Per questo si prevedono interventi materiali ed atemali cosi da rendere
piu attrattive le zone rurali, migliorandone anéhéruibilita.

L'iniziativa in questione prevede la valorizzaziatfigoercorsi turistici,
I'utilizzo dell'ICT ed attivita di promozione fondaentali per una corretta
valorizzazione turistica delle aree rurali.

Una particolare attenzione verra posta sui perctai& fede e sui percorsi
del mito e sui percorsi filosofici e sugli itineratoici ed archeologici che
collegano le antiche vie.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

Il patrimonio naturale, storico e culturale detiterio € immenso e spesso |
risorse sono insufficienti per una sua correttanatazione.

Inoltre, affinché possano essere messe in reteraqsse le attivita turistiche
e le attrazioni del territorio secondo gli standdirdualita definiti dai
protocolli di produzione in precedenza descritibp@ortuno che chi gestisce
direttamente i siti di interesse abbia lo stimadceaattarsi ai livelli di qualita
necessatri.

1%

D

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL
TERRITORIO

| fabbisogni e le opportunita considerate sono:

- valorizzazione produzioni tipiche;

- potenziamento, tutela e valorizzazione dellerss@groforestali;
- tutela delle risorse ambientali;

- miglioramento delle condizioni di contesto;

- creazione ed infittimento delle reti relazionali;

- miglioramento dell’attrattivita del territorio;

- tutela del territorio;

- promozione dei percorsi turistici.

MISURE

313
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ACCOMPAGNATE

DESTINATARI . Comunita Montane;
. Comuni;
. Enti Parco;
. Soggetti gestori di aree Natura 2000 e di sigrdinde pregio
naturalistico;
. Associazioni Ambientaliste senza scopo di luicomosciute dal
Ministero dell’ Ambiente ed operanti a livello nanade.
CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campan@/2f013 della misura
INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.
DESTINATARI
21

TITOLO INIZIATIVA

STUDIO STORICO ED ANTROPOLOGICO E FILOSOFICO SUI
PERCORSI

DESCRIZIONE

Il progetto si compone di due fasi:

a) nella prima fase si individueranno i materiatihavistici, e la letteratura
prodotta- sui circuiti materiali (ma anche religiedegati alle tradizioni
popolari) di questa specifica area. Particolareoirtgmza sara attribuita al
recupero di una cartografia storica che permetiedlineare, e tracciare cg
piu sicurezza, i sentieri

b) La seconda fase prevede sia il censimento casiptedella cartografia -
con la creazione di una banca dati- sia la realinne del progetto
(cartografia dei sentieri, studio dei documentharistici e della letteratura
esistente, realizzazione di un volume in due t@mdduzione di materiali
informatici).

Una particolare attenzione verra posta sui perctai& fede e sui percorsi
del mito e sui percorsi filosofici.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

Questa iniziativa mira a supportare i soggetti eecdelle iniziative
riferibili alla misura 313 con una ricerca struétta che serva da base e da
validazione storico-scientifica.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

| fabbisogni e le opportunita considerate sono:
- valorizzazione produzioni tipiche;
- potenziamento, tutela e valorizzazione dellerss@groforestali;

TERRITORIO - tutela delle risorse ambientali;
- miglioramento delle condizioni di contesto;
- creazione ed infittimento delle reti relazionali;
- miglioramento dell’attrattivita del territorio;
- tutela del territorio;
- promozione dei percorsi turistici.
MISURE 413 Az. 2.l.a
ACCOMPAGNATE
DESTINATARI GAL Cilento ReGeneratio
CRITERI DI Il GAL é il destinatario della presente iniziativaquanto soggetto preposto
INDIVIDUAZIONE DEI per la implementazione della strategia di svilupmale attraverso il PSL.
DESTINATARI Si avvarra di un Istituto di Alta Cultura ai sedsila L. R. 7/2003 art. 7. con

sede preferibilmente nel territorio.
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TITOLO INIZIATIVA

SERVIZI ALLA PERSONA

DESCRIZIONE L’iniziativa si propone di sviluppare i servizi esiali atti a migliorare la
qualita di vita della popolazione rurale e favotoesviluppo di attivita
economiche-sociali nelle aree rurali/marginalip&vede I'avviamento di
servizi alla popolazione quali ad esempio senvizianunicazione, di
trasporto collettivo, a distanza, telemedicinaashistenza e inclusione per lg
fasce svantaggiate ed i portatori di handicap.gé®aglmente verranno
incentivate tutte le azioni facilitanti 'accessitdi ai servizi per le
popolazioni rurali.
La misura, poi, vuole stimolare tutte quelle aziatté a creare attivita
ricreativa, sociale ed economica, valorizzanda@itimonio rurale in tutte le
sue forme.
SITUAZIONI DI Il miglioramento della qualita della vita della pd@zione & un elemento
INTERESSE E basilare del PSL. Con questa iniziativa si voglieneare e consolidare i
VALENZA PUBBLICA presupposti per una corretta fruibilita delle azensiderate.
Inoltre, la presenza di servizi essenziali staladlse dello sviluppo
dell'offerta turistica, che domanda, oggi sempreidi la presenza di servizi
FABBISOGNI / | fabbisogni e le opportunitd considerate sono:
OPPORTUNITA DELLA 1. Migliorare la qualita delle condizioni di vitaele popolazioni
POPOLAZIONE E DEL residenti nelle zone rurali e periurbane evitaridolamento;
TERRITORIO 2. Sviluppare e potenziare le possibilita di impiegnche attraverso la
creazione di servizi per i giovani, donne e pemgsdty svantaggiati;
3. Migliorare la qualita ambientale percepita daligpolazione;
4. Recuperare le aree dell’abbandono;
5. Contenere lo spopolamento;
6. Evitare 'isolamento della popolazione;
7. Garantire il presidio del territorio;
8. Agevolare I'aggregazione della popolazione @arkazione di
strutture per il tempo libero e lo sport in partéze dei giovani e degli
anziani.
MISURE 321
ACCOMPAGNATE
DESTINATARI Comuni, Ambiti territoriali e Comunita Montane
CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campani/22013 della misura
INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.
DESTINATARI
23

TITOLO INIZIATIVA

ATTIVITA DI INFORMAZIONE E SENSIBILIZZAZIONE SULLA
CITTADINANZA PER | SERVIZI ALLA PERSONA

DESCRIZIONE

La popolazione residente ha una funzione stratqgcda realizzazione della
SSL del GAL Cilento RiGeneratio.
Al fine di orientare la cittadinanza verso un ctiveed immediato utilizzo dej
servizi adottati nell'iniziativa che fa riferimentdla misura del PSR
Campania 2007-2013, si ritiene consequenziale im@ftare una
consequenziale attivita di informazione e sengibilzione.
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Questa iniziativa si concretizzera in campagnafdirmazione, workshop e
seminari, incontri pubblici ed incontri con targebups e produzione di
materiale informativo cartaceo e multimediale.

SITUAZIONI DI La valenza di questa iniziativa considera il colgioento della popolazione
INTERESSE E residente come elemento attivo e protagonistaadell in cui vive.
VALENZA PUBBLICA

FABBISOGNI / | fabbisogni e le opportunitd considerate sono:

OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

- miglioramento dell'attrattivita del territorio;
- miglioramento della qualita della vita;

TERRITORIO - lotta allo spopolamento.

MISURE 413 Az. 2.1.b

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI GAL

CRITERI DI Il GAL ¢ il destinatario della presente iniziativaquanto soggetto preposto

INDIVIDUAZIONE DEI per la implementazione della strategia di svilupjmale attraverso il PSL.

DESTINATARI

24

TITOLO INIZIATIVA VALORIZZAZIONE DEI BORGHI

DESCRIZIONE L'iniziativa tende a riqualificare il patrimonio tturale rurale ed in
particolare il recupero dei borghi rurali attravensterventi volti al loro
miglioramento e valorizzazione e la riqualificaziothel patrimonio
architettonico rurale presente.

SITUAZIONI DI L'iniziativa vuole migliorare le condizioni di vitdelle popolazioni rurali e

INTERESSE E contenere lo spopolamento delle aree rurali, pglionare i livelli di

VALENZA PUBBLICA

occupazione e promuovere azioni tese a favoriiatadlttivita dei luoghi.
Tutto questo si vuole perseguire creando le coodizier migliorare
I'attrattivita del territorio e contemporaneamedteersificando I'economia
locale. In particolare, si vuole rigenerare il mitessuto produttivo
artigianale e commerciale, attraverso la ripresattdiita tradizionali legate
alla cultura del territorio. Lo strumento individoa la realizzazione di una
nuova frontiera di offerta turistica, rappresentidta larga fascia dei piccol
comuni delle aree interne.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

| fabbisogni e le opportunita individuate sono:
1. Diversificare I'economia locale;
Migliorare le condizioni di vita delle popolanicrurali;

2.
TERRITORIO 3. Contenere lo spopolamento delle aree rurali;
4, Migliorare i livelli di occupazione;
5. Promuovere azioni tese a migliorare I'attratéivdei luoghi,
attraverso la riqualificazione/recupero del patmmcculturale rurale
presente.
MISURE 322
ACCOMPAGNATE
DESTINATARI Comuni e Privati
CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campani@/2f013 della misura
INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.
DESTINATARI
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TITOLO INIZIATIVA

STUDIO PER LA VALORIZZAZIONE DEL PATRIMONIO EDILIZIO
PUBBLICO

DESCRIZIONE

Lo studio ha [Iobiettivo di approfondire nuovi stnenti tecnici
amministrativi , come la SSU (Societa di Sviluppdo&ho ) , da finalizzaré
alla riqualificazione del patrimonio culturale stm rurale dei borghi de
piccoli Comuni delle arre protette e svantaggiaterne , per la creazione
infrastrutture e servizi a supporto del turismerigrativo.

La Societa di Sviluppo Urbano potra essere un asgan nel quale s
riconosceranno i piccoli comuni dell’area Leadee aitendono condurre urja
cooperazione interistituzionale allargata, allopgrali realizzare politiche
pubbliche innovative in materia di sviluppo urbarassetto territoriale e
tutela ambientale.

Il GAL si pone l'obiettivo di sostenere la fase start up della SSU e di
favorirne lo sviluppo e 'implementazione.

o — D

e Struttura giuridica della SSU: societa consortie @zioni
» Interventi della fase di start up sostenuti dal GAL

1. Animazione, concertazione, formazione-informaeiofra i comuni
dell'area al fine di sviluppare un’ipotesi di conidione di SSU.

Strumenti: animatori, workshop, assistenza esperti;

2. Aiuti alla dotazione strutturale iniziale delBSU: allestimento sede
dotazione tecnologie software e hardware;

3. Realizzazione del “Piano strategico della SSakialisi problematiche,
definizione natura ed entita degli interventi, Imesis plan, pianificazion
operativa.

Strumenti: assistenza tecnica fornita da soggetisito specializzato.

4. Assistenza tecnica fase di avvio ed implemeatezidel “Piano strategic
della SSU” (consulenza giuridica, attivita di bemgking, piano di
comunicazione).

Strumenti: acquisizione di servizi altamente sdeaati.

[¢°]

O

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

L'iniziativa vuole migliorare le condizioni di vitdelle popolazioni rurali e
contenere lo spopolamento delle aree rurali, pglionare i livelli di
occupazione e promuovere azioni tese a favoriiatadlttivita dei luoghi.
Tutto questo si vuole perseguire creando le cooizier migliorare
I'attrattivita del territorio e contemporaneamedieersificando I'economia
locale. In particolare, si vuole rigenerare il mi¢essuto produttivo
artigianale e commerciale, attraverso la ripresattdiita tradizionali legate
alla cultura del territorio. Lo strumento individoae la realizzazione di una
nuova frontiera di offerta turistica, rappresentila larga fascia dei piccol
comuni delle aree interne.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL
TERRITORIO

| fabbisogni e le opportunita individuate sono:

1. Diversificare I'economia locale;

2. Migliorare le condizioni di vita delle popolanicrurali;
3. Contenere lo spopolamento delle aree rurali;

4, Migliorare i livelli di occupazione;
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5. Promuovere azioni tese a migliorare I'attratbivdei luoghi,
attraverso la riqualificazione/recupero del patmmooculturale rurale presen
e I'attuazione di nuove forme di cooperazione

MISURE 413, Az. 2.l.a

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI GAL CILENTO ReGeneratio

CRITERI DI Il GAL ¢ il destinatario della presente iniziativequanto soggetto preposto

INDIVIDUAZIONE DEI per la implementazione della strategia di svilupmale attraverso il PSL.

DESTINATARI Il GAL si avvarra di soggetti la cui preparaziorrefiessionale ed il cui livellg
tecnico- scientifico in materia dovranno esserevalee di oggettiva
valutazione

26

TITOLO INIZIATIVA RIQUALIFICAZIONE DEL PATRIMONIO RURALE ED AMBIENTALE

DESCRIZIONE La misura vuole proseguire nell’azione di miglioemto e valorizzazione de
paesaggio rurale, attraverso la riqualificazionepdg¢rimonio culturale e di
quello naturale.
In questa maniera si vuole valorizzare i “puntfaiza” presenti nelle aree
considerate, salvaguardando altresi il legamedpmiazione e contesto
territoriale circostante, con attivita artigian@dizionali legate alla cultura
del territorio.

SITUAZIONI DI L’elemento territoriale & fondamentale per la ci@az di un ambiente che

INTERESSE E possa rispecchiare le caratteristiche di un’offeesata sul turismo

VALENZA PUBBLICA

sostenibile oltre a permettere un miglioramentdedglalita della vita dei
residenti.

FABBISOGNI /

| fabbisogni e le opportunita selezionate sono:

OPPORTUNITA DELLA 1. Promuovere I'attrattivita del territorio;

POPOLAZIONE E DEL 2. Diversificare I'economia locale;

TERRITORIO 3. Migliorare le condizioni di vita delle popolamicrurali;
4. Migliorare i livelli di occupazione;
5. Rafforzare i legami identitari fra popolaziontegitorio;
6. Tutela del territorio.

MISURE 323

ACCOMPAGNATE

DESTINATARI a) soggetti gestori delle aree Natura 2000 e dilisgrande pregio naturale;
Associazione ONLUS che rispondono ai requisiti gtedalla normativa
vigente la cui attivita abbia attinenza con I'inento ambientale; Enti Parca
nazionali e regionali.
b) soggetti gestori di siti di elevato pregio natar
¢) Enti pubblici (Comuni, Enti Parco nazionali gimnali), privati, che
dovranno rendere fruibili al pubblico i loro intento, potendo usufruire del
100% del contributo.

CRITERI DI Vengono recepite le indicazioni dal PSR Campani/22013 della misura

INDIVIDUAZIONE DEI accompagnata.

DESTINATARI
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27

TITOLO INIZIATIVA

LABORATORIO E GALLERIA RIGENERATIVA

DESCRIZIONE

Il laboratorio & un centro di ricerca continuo wrha dello stress e malattie
similari al fine di monitorare i benefici positisulla persona del modello di
turismo rigenerativo adottato e teso al recupeitofisico e spirituale della

persona.

La galleria rigenerativa ha il preciso obiettivonaiéttere in rete iniziative che

esaltano le arti e I'artigianato locale, essengiatirestituire il giusto
equilibrio fra 'uomo e natura .

Il pacchetto turistico rigenerativo coglie I'obkbigli dare la possibilita al
turista di legare la sua permanenza al un temalbfeeallo sportivo, medico
, haturistico, rurale , didattico , religioso , ditema dell'arte ( musica,
teatro, poesia, pittura, scultura, ecc...) o deltgahato locale che ne
valorizzi le filiere del lino , del legno , dellagtra , ecc...

L'iniziativa si basa, inoltre, sul:

- censimento e la messa in rete di tutti i labwidbcali e 'associazioni
artistiche;

- la creazione di guide rigenerative artisticheataianali;

- I'ospitalita e la ristorazione , aderente allartf rigenerativa.

SITUAZIONI DI
INTERESSE E
VALENZA PUBBLICA

La valorizzazione di tutti i componenti dell’'offartlel turismo sostenibile e
rigenerativo vanno considerati e valorizzati olthe monitorati.

FABBISOGNI /
OPPORTUNITA DELLA
POPOLAZIONE E DEL

| fabbisogni e le opportunita individuate sono:
- migliorare I'attrattivita del territorio;
- differenziare verso attivita non agricole;

TERRITORIO - miglioramento delle opportunita occupazionali eedldito della
popolazione rurale;
- sostegno alla permanenza dei giovani nelle anedir
MISURE 413 Az. 2.ll.a
ACCOMPAGNATE
DESTINATARI GAL Cilento ReGeneratio
CRITERI DI Il GAL é il destinatario della presente iniziatiraquanto soggetto prepos
INDIVIDUAZIONE DEI per la implementazione della strategia di sviluppale attraverso il PSL.
DESTINATARI Il GAL si avvarra di soggetti la cui preparazioneofpssionale ed il cu

livello tecnico- scientifico in materia dovrannoseee elevati e di oggettiv

fo

<)

valutazione.
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Destinatari

N. Descrizione Iniziative Linea strategica Misura/azione
gﬂg'?ggﬁ;“;ﬁ;‘;‘:ede" offerta produttiva nel settore eno- Competiivia delle imprese agricole e forestal cfr. scheda
1 124
dC.OOPera.lenifm?h.zzata agl.ll.nnovazmne nella produzione Competitivita delle imprese agricole e forestali cfr. scheda
Py i energia da fonti rinnovabili 124
3 Piano strategico per il settore dell'eno-agroalimentare Competitivita delle imprese agricole e forestali 41121 a cfr. scheda
':rl]l:)vgz:l'a?iﬁg?é;ne € comunicazione per il comparto Competitivita delle imprese agricole e forestali GAL
4 - 411.2.1¢c
5 Attivita di studio sulle eccellenze produttive locali Competitivita delle imprese agricole e forestali 411.2.1 ¢ GAL
Salvaguardia dell'ambiente, della biodiversita e del
° e Tutela del territorio cfr. scheda
6 | paesaggio rura 216
Studio finalizzato alla valorizzazione del patrimonio di Tutela del terrtorio GAL
7 | biodiversita vegetale e animale 41221 a
Soggetti privati portatori di interessi
Osservatorio sul Paesaggio Tutela del territorio che non svolgono attivita
8 412.2.1a imprenditoriali
9 | Conservazione di boschi e foreste Tutela del territorio 225 cfr. scheda
10 | Valorizzazione e fruibilita di boschi e foreste Tutela del territorio 227 cfr. scheda
. i . . . : Sviluppo del turismo sostenibile e sula
11 | Diversificazione in attivita non agricole Valorizzazione del capitale sociale 311 cfr. scheda
Piano strategico per la promozione del turismo del Sviluppo del turismo sostenibile e sula GAL
12 territorio valorizzazione del capitale sociale 413.2.1a
Campagna di informazione e sensibilizzazione verso la Sviluppo del turismo sostenibile e sula GAL
13 popolazione (orientamento tLJI'iSliCO) valorizzazione del capitale sociale 413.2.1b
Sviluppo del turismo sostenibile e sula
14 | Sportello rurale valorizzazione del capitale sociale 4132.11a GAL
. i . Soggetti pubblici e privati portatori di
Strumento multimediale per la promozione e Sviluppo del turismo sostenibile e sula >0ggett p P portator
i interessi che non svolgono attivita
commercializzazione delle eccellenze del territorio valorizzazione del capitale sociale - ditoriali 9
15 413211 b imprenditoriali
Sviluppo di nuove imprese nel settore del turismo Sviluppo del turismo sostenibile e sula f hed
16 | sostenibile e nei settori correlati valorizzazione del capitale sociale 312 Cir. scheda
Attivita di promozione e comunicazione per il comparto Sviluppo del turismo sostenibile e sula GAL
17 turistico valorizzazione del capitale sociale 41321 ¢
. . . Soggetti pubblici e privati portatori di
Creazione centro di eccellenza per laricerca e la Sviluppo del turismo sostenibile e sula >0ggetti p b portaror
i t hi I ttivit
formazione universitaria valorizzazione del capitale sociale interessi che non svolgono attivita
18 413211 a imprenditoriali
. . . . Soggetti pubblici e privati portatori di
Incubatore di imprese innovative nel settore del turismo Sviluppo del turismo sostenibile e sula >009eth p P portaor
o interessi che non svolgono attivita
sostenibile e nelle attivita correlate valorizzazione del capitale sociale : P
19 413211 ¢ imprenditoriali
. . " : g : Sviluppo del turismo sostenibile e sula
50 | Creazione e promozione di percorsi turistici integrati valorizzazione del capitale sociale 313 cfr. scheda
Suuopo del e o o Soggetti privati portatori di interessi
. . . . - . . viluppo del turismo sostenibile e sula PRERN
Studio storico ed antropologico e filosofico sui percorsi Valorizzazione del capitale sociale che non svolgono attivita
21 413.2.1a imprenditoriali
- Sviluppo del turismo sostenibile e sula
2o | Servizi alla persona valorizzazione del capitale sociale 321 cfr. scheda
Attivita di informazione e sensibilizzazione sulla Sviluppo del turismo sostenibile e sula GAL
23 | cittadinanza per i servizi alla persona valorizzazione del capitale sociale 41321 b
: : . . Sviluppo del turismo sostenibile e sula
24 Valorizzazione dei borghi valorizzazione del capitale sociale 322 cfr. scheda
Studio per la valorizzazione del patrimonio edilizio Sviluppo del turismo sostenibile e sula GAL
25 | pubblico valorizzazione del capitale sociale 1132.1a
. i . : . . Sviluppo del turismo sostenibile e sula
2 Riqualificazione del patrimonio rurale ed ambientale Valorizzazione del capitale sociale 323 cfr. scheda
Galleria ri fi Sviluppo del turismo sostenibile e sula GAL
27 alleria rigenerativa valorizzazione del capitale sociale 413211 a
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5.16. Notizie aggiuntive:

Funzionamento del GAL

Per il funzionamento e I'implementazione della pram@ttivita, il GAL si avvarra di una strutturadgigionale
e di controllo (Organi societari), di una struttunaerativa (Direttore Generale, due responsabiéirda, tre
responsabili di sedi operative e di alcune unidettg alle mansioni di istruttoria tecnico-ammirativa o di
collaborazione), e di una committenza tecnico-anstrativa esterna.

Organi societari
L’Assemblea dei Soci ha il compito di deliberareséelte di indirizzo e I'approvazione degli attsgenali. Il
tutto nel rispetto dello statuto e della disciplded Codice Civile.
Il C.d.A. sara costituito da sette membri la cuggiaranza sara la promanazione dei soci privatiedpgimo
il tessuto imprenditoriale della zona. | componedgl C.d.A. avranno una competenza imprenditoréa
professionale in sintonia con la strategia di gpplo che dovra realizzare il GAL. Saranno imprendide!
comparto dell’agricoltura e/o del turismo e profesisti con competenze in materia giuridico-econzan
adeguata per una gestione attenta del GAL.
Il Collegio dei Sindaci ha il compito di controléae vigilare sulla correttezza degli atti di gestioAvra
anche un ruolo di appoggio nel monitoraggio deiltai interni.

La struttura operativa interna
La struttura operativa interna sara affidata alleezione di un Direttore Generale. Questi avra
competenza professionale in forte sintonia corttleité che dovranno essere sviluppate dal GALchéisi
prevede che dovra aver maturato esperienze prafjettili operative in materia di turismo rigeneratevali
sviluppo locale. Alla struttura interna sarannadafi essenzialmente i seguenti compiti:
-tenuta amministrativo-contabile delle attivita isbarie;
-redazione dei bandi e conseguente loro applicazion
-attivita di studio per individuazione selezionesgibili fonti di finanziamento;
-gestione informatica dei flussi amministrativi dodti;
-raccolta dati sul sistema locale e feedback sdieni implementate;
-gestione sportelli informativi;
-divulgazione e informazione territoriale con arszesgalorizzazione e promozione delle risorse twiaili.

Committenza esterna
Per committenza esterna si intende I'insieme daricti affidati a soggetti esterni su materie sficleé e
utili alla realizzazione dell'attivita del GAL.
Alcune committenze esterne saranno affidate a stggarticolarmente titolati sul territorio, oppure
soggetti che istituzionalmente devono assolvesdi aampiti.
In via del tutto esemplificativa, le attivita dimoollo e di monitoraggio, di cui si parlera in gte stessd
paragrafo, saranno affidate, congiuntamente ad sdgggetti, al Centro di Eccellenza per la Riceecta
Formazione Universitaria che opera sul territofidentre, le attivita di controllo e di verifica legal
all'istruttoria delle domande presentate dai berafi a seguito dei bandi, saranno affidate, ieyea
soggetti pubblici titolari della Misura specificAroministrazioni Provinciali o STAPA).

Procedure di controllo interno e monitoraggio

Per migliorare l'efficacia e l'efficienza delle @ita ed iniziative che si realizzano sara messatio
un’azione di monitoraggio per il controllo dei pragimi e quindi la verifica periodica dello stato
avanzamento degli stessi sia dal punto di vistanitiario che di realizzazione.

Il monitoraggio, continuo e sistematico, dovra anpagnare lo svolgimento di un programma o di

Lna

di

Lna

iniziativa fornendo dati quantitativi e producendgo feedback sul’andamento delle attivita in coQaesto
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permettera di ottenere indicazioni su cosa & s&tizzato, con quale importo di spesa, da qualgestto e
in che periodo ma non potra fornire risposte o igilglii possibili effetti o sulle criticita.

Questi aspetti infatti sono di competenza dellaiteaiione che, utilizzando i dati del monitoraggipamendo
in relazione i fabbisogni da soddisfare con rispmsgultati, impatti esprime un giudizio sull’intento
consentendo di valutare l'efficienza dell'attuazpmigliorare la qualita degli interventi e miswait

raggiungimento degli obiettivi.

I GAL mettera a punto un sistema attraverso cuinibooare I'andamento di un progetto che forn
indicazioni sul’avanzamento della spesa, sullaltigia dei soggetti che richiedono i finanziamerei,
realizzazione fisica e gli effetti di cio che étsteealizzato.

Sara importante per il GAL Cilento ReGeneratio diitali un sistema informativo che permetta
pianificare, raccogliere e conservare tutte lerimi@zioni necessarie.

Il sistema informativo potra avvalersi anche deldio di strumenti informatizzati appositamenteatr e
permettera al GAL non solo una corretta gestionmamstrativa e un’analisi dello stato di avanzanoedéi

progetti, ma anche la messa a disposizione delsestinformazioni agli utenti interessati.

Figura: Sistema di monitoraggio del Gal Cilento Ra€ratio

Collegio Sindacale

Revisione dei Conti
]

Legittimita degli atti

F

« Finanzlarlo « MONITORAGGIO » Flslco .

Organizzativo

Audit interno
e
Centro di eccellenza universitario
OLIEJSI2AIUN BZUS|19229 1P 041USD

k.

Audit intemo

Tutto il sistema informativo dovra quindi permettesl GAL di acquisire le informazioni necessarie

implementare un sistema di valutazione riguarddrgeaspetti fondamentali: 'avanzamento finanziar

I'avanzamento fisico e le procedure.

Per quanto riguarda I'avanzamento finanziario tnde acquisire informazioni per valutare la capadi
impegno (rapporto tra impegni e spesa programmditapesa (rapporto tra pagamenti e spesa progréa
e di utilizzo (rapporto tra pagamenti e impegngr Pavanzamento fisico si trattera di utilizzameawserie di
indicatori raggruppabili nelle categorie previst@la normativa comunitaria e regionale e cioe iatha
fisici, di risultato e di impatto.

Infine per la valutazione delle procedure si adatiao indicatori che permetteranno la valutazioaked

ira

di

(0]

ma

attivita riguardanti la gestione (a titolo di esempnumero domande pervenute, numero dom3
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ammissibili, numero domande finanziate, numero dudearevocate, numero progetti avviati, num
progetti collaudati, ecc.).
Figura: Classi di indicatori

INDICATORI

SN

Input Qutput Risultato Impatto

Gli indicatori sono lo strumento che consentirandisurare I'andamento, l'efficacia e l'efficienzaid
programmi e dei progetti rispetto ai loro obiettavipermettera di quantificare la situazione di graza,
I'esecuzione finanziaria, i prodotti, i risultati’'anpatto dei programmi.

Il GAL Cilento ReGeneratio applichera quattro tipgik di indicatori:

1. gli indicatori di input che consentono di tensotto controllo le risorse (finanziarie, umane;.edestinate
alle iniziative, 'avanzamento dell’attuazione érmini di impegni e spese;

2. gli indicatori di output o di prodotto che miaap, in termini fisici o finanziari, cosa € stagalizzato;

3. gli indicatori di risultato che misurano, inn@ni fisici o finanziari, un primo livello di efféitdovuti alle

realizzazioni, i cambiamenti diretti indotti dagliterventi realizzati nei comportamenti o nellefpenance
dei diretti beneficiari degli interventi. La misarane di tali indicatori necessita di indagini sifiebe a
livello di progetto successivamente all’entratagime del progetto stesso;

4. gli indicatori di impatto che misurano gli effetlei risultati dei Programmi/progetti nel lorosieme.
Analogamente gli indicatori di risultato richiedoimalagini ad hoc da svolgere anche sui destinataripon
confondere, in questo caso, con i beneficiari, glelgetto. La valutazione avverra con cadenza asen
mediante la pubblicazione di un rapporto comples®iaborato da esperti esterni e da un Comitat
Sorveglianza.

Il Collegio sindacale, che sara composto da 3 merofire alla revisione dei conti, avra il compith

controllare la legittimita degli atti.

Le valutazioni finali ed intermedie verranno affiedlaad un soggetto terzo, che verifichera il livetld
raggiungimento degli obiettivi del PSL, fornendditazioni per la convergenza.

Per l'attivita di monitoraggio, il GAL Cilento Re@eratio, potra avvalersi del Centro di eccellenealp

ricerca e la formazione universitaria che verrivaiid grazie alle azioni specifiche Leader attraval PSL.

ual
D di

Figura: Periodicita delle valutazione
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Riferimenti normativi e programmatici di rilievo pe r le politiche di sviluppo
Sono considerate basilari le seguenti politiche:

* I"™Agenda 21 per il settore del Turismo” adottata H32 governi alla Conferenza sull’Ambiente €
Sviluppo delle Nazioni Unite (UNCED) il 14 Giugna®92, che dichiara che l'industria turistica

dovrebbe contribuire alla conservazione ed allagzione dell’ecosistema;

(0]

e il “Tripode dello sviluppo” approvato dal Consiglieuropeo di Lussemburgo nell’'ottobre del 1997
che afferma che le Universita, le PMI e la PubbAcaministrazione devono cooperare per lo sviluppo

locale;

* le “Conclusioni Presidenziali” del Consiglio Eurapeli Lisbona del 23 e 24 marzo 2000 ghe

afferma che [listruzione e la formazione sono segiathe per vivere e lavorare nella societa

dell'informazione;

* la Risoluzione del Consiglio del 21 maggio 2002 fstiro del Turismo Europeo (2002/C 135/Q1)
che riconosce il turismo come uno dei settori ppalt dell’economia europea per il suo contributo a

PIL in ogni Stato Membro e per il contributo alarhazione di posti di lavoro;

e [I™Azione per un turismo europeo piu sostenibilegport del Tourism Sustainable Group del

febbraio 2007, i cui obiettivi sono di stimolareicad per la realizzazione in Europa un turismo
sostenibile e per mantenere questo come un pmcessinuo;

e [|™Agenda per un turismo europeo sostenibile e cetitipo”, COM(2007) 621 del 19 ottobre 2007
che al punto 3.2.1. stimola la mobilitazione degtori del turismo a generare e condividere comzee

per supportare lo sviluppo del turismo sostenibile;

* la “Conferenza Ministeriale Euromed sul Turismo” @ee 3 aprile 2008 a Fez (Marocco) che

Dill

sottolinea I'importanza del turismo per le economéd’area Euro Mediterranea ed il ruolo strategjico

delle PMI;
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6. Cooperazione interterritoriale

a.l)
6.

1 Definizione progetto di cooperazione
6.1.2 Titolo

BORGHI RIGENERATI per una nuova ospitalita cilerdashe protegga il paesaggio umano dei
piccoli centri rurali dell'interno per adibirlo astema di ospitalita diffusa

6.1.2 Denominazione abbreviata

BORGHI RIGENERATI

6.2 -Tema

Nelllambito del progetto integrato di sviluppo datea cilentana proposto dal GAL CILENT
REGENERATIO, uno dei fulcri della capacita turistioed ospitale dell’area del Calore,
dell’Alento Montestella e del Gelbison Cervati @ng'altro legata alla disponibilita di alloggi
confortevoli in case d’epoca, particolarmente niecqli centri storici dei borghi cilentani pif
lontani dal caos quotidiano, ed anche nelle campag nelle localita montane. Il progetto
prevede, dopo una prima sgrossatura delle arerutitedi interesse paesaggistico e turistico, la
candidatura attraverso bando di evidenza pubbligécdoli centri abitati, dimore d’epoca, gruppi
di abitazioni rurali e fattorie particolarmente gegtive tra cui la commissione selezionera quelle
piu interessanti da sottoporre a progetto di rigirazione, in previsione di ulteriori finanziameent
per lintervento manutentivo e rigenerativo. |l getto verra orientato dalle linee guigda
complessive del Turismo Rigenerativo e quindi dgiamo generale di intervento per promuovere
il turismo rigenerativo nell’area; successivamesdeanno individuati standard da osservare nella
progettazione e ristrutturazione degli immobilildedree prescelte e nuclei abitativi in posizipni
strategiche per favorire l'insediamento di strugtuicettive in zone di particolare interesse
paesaggistico e/o di trattamento riabilitativo. @ey il progetto dell’ intervento piu idoneo |e
infine si procedera ad individuare filoni di finaamento nazionale e comunitario per attuare i
piani e i progetti e collaborazioni con associazgpecifiche che privilegiano i “borghi”.

6.3. - GAL proponente

GAL CILENTO REGENERATIO

6.4. GAL partecipanti

GAL Molise verso il 2000 (Campobasso)
GAL MARSICA srl

GAL VALLE del CROCCHIO

GAL OGLIO PO

6.5. Obiettivi

Individuare le zone piu caratteristiche dell'ared @AL da adibire a insediamenti per il Turismo
Rigenerativo

Produrre piani di sviluppo urbano (centri storieijurale (villaggi, fattorie, gruppi di case, st
dimore) che favoriscano l'insediamento di struttdexlicate alla ricezione diffusa e al turismo
rigenerativo, indicando le zone piu adatte agkediamenti e all’ospitalita
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Definire regolamenti e standard di qualitd a cterarsi nella ristrutturazione di centri storici e

dimore d’'epoca per impedire il degrado del paesagarale e farli approvare dai Comun
candidati al bando del GAL

Emettere il bando di evidenza pubblica aperto anwu del GAL CILENTO Regeneratio
selezionare i casi pit meritevoli su cui accenttattenzione

Produrre progetti di ristrutturazione di centri iosthgoli immobili per favorire I'insediamento ¢
strutture ospitali e terapeutiche

D

Agevolare e sostenere qualche ristrutturazion®galica (progetto pilota) per indicare gli standard

di qualita da raggiungere

Individuare i fondi nazionali ed europei a cui potecedere per sostenere nel medio periodo

I'attuazione dei piani

Fornire I'assistenza tecnica per la candidaturacdsi selezionati e dei progetti piu meritevoli|ai

programmi di finanziamento
Mettersi in rete con altre associazioni che prgid@o i temi dei “borghi”

a.2) Cooperazione interterritoriale

6.1.2 Titolo

RIGENERAZIONE E SVILUPPO per confrontare e miglicedo spirito del progetto integrato de
GAL CILENTO ReGeneratio, basato sul turismo rigatien, con le tecniche piu attuali dello
sviluppo locale internazionale sostenute dalle dl@zZunite e con le metodologie scientifiche

u

aggiornate di Psicologia Ambientale che é alla bdeleTurismo Rigenerativo, affidate ad upa

ricerca condotta con l'assistenza della facoltd' deversita Sapienza di Roma e dell’Agenzia

formativa ENTE FORMPROGET .

6.1.2 Denominazione abbreviata

RIGENERAZIONE E SVILUPPO

6.2 -Tema

Da tempo € in corso nell'area del Parco del Cilenwegnatamente in alcuni Comuni dell'area
GAL CILENTO ReGENERATIO una ricerca socio-psicologicondotta da alcuni Comuni
collaborazione con la facolta di Psicologia dellN#rsita Roma con I'obiettivo di recuperare
zone piu interne dell’area attraverso il TurismagdRerativo, data la particolare bellez
naturalistica e originalita dell’area. Lo studidestifico dell'influsso delllambiente sulla psicg@m
umana é senz’altro importante per la valorizzazideléa zona ma assume un significato ancora
pregnante se messo in sinergia con le tecnichaldrizzazione economica e a fini occupazior
delle risorse endogene che il programma ONU “ILSDRE (International Liaison Services fg
Local Economic Development Agencies) attua dal 1i89&olti Paesi del mondo.

del

le

piu
ali

Collaborando con altri Paesi Europei per diffonddrenodello ipotizzato dal GAL Cilentg

alle tematiche e alle metodologie dello sviluppoale, interessate alla sperimentazione di questo

ReGeneratio , sara prezioso I'apporto di ILS LED provare altri contesti internazionali, sensi}ili

modello, particolarmente rispettoso del patrimamaturalistico e paesaggistico delle zone interne.

6.3. - GAL proponente

GAL CILENTO REGENERATIO |
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6.4. GAL partecipanti

GRUPPO EUROPEO DI INTERESSE ECONOMICO — GEIE EUROPEAN COUNTRY NET

formato da 19 partner italiani, rumeni, svedesiltesg
GAL VALLE DEL CROCCHIO
GAL APPENNINO BOLOGNESE SCARL

6.5. Obiettivi

Per quanto riguarda gli aspetti scientifici e indiali, la ricerca dell'Universita di Roma si pame
diversi obiettivi, quali:

- approfondire le conoscenze scientifiche circantedalita di “rigenerazione psicologica

derivanti dall'esperienza del contatto con la ratur

- fornire conoscenze scientifiche per meglio oaeatle modalita di comunicazione/informazione

in merito alle potenzialita di rigenerazione psfisiea e spirituale offerte dal territorio del Bardel
Cilento, in vista della promozione dell'utilizzo ristico del territorio in senso sostenibile
rigenerativo.;

e

- promuovere una maggiore consapevolezza ambiesitalgenerale sia in merito alle potenzialitj di

rigenerazione psicologica offerte dal territorio @&arco stesso, sia tra le comunita residenti
territorio del Parco sia tra i potenziali fruitonion residenti all’interno del Parco, attrave
un’aumentata conoscenza, identita e senso di a@@anza ai luoghi e ai territori interessati. T
obiettivo viene perseguito sia ai fini della pronwoe del benessere psicologico dei residenti,

della promozione di iniziative di sviluppo impretatiale locale nel settore del turismo sostenibile;

- difendere e valorizzare la biodiversita dell’déstsma cilentano come fattore di ausilio

nel
SO

ale
sia

miglioramento delle condizioni di vita umana e atupero di alcune patologie legate alla sfera

psicologica e relazionale. Il miglioramento delpapo tra I'uomo e la natura come principio del

miglioramento del rapporto tra 'uomo e gli altémini, in questa epoca in cui le spinte razzistg ed

egocentriche stanno mettendo a repentaglio la ipactfonvivenza. Sara costituito un gruppo

lavoro internazionale per accompagnare il Pian8wliuppo Locale del GAL Cilento ReGeneratio

per verificare la possibilita di riproporre la sesnetodologia in altri contesti simili di altri €%a.

Per la parte che riguarda gli aspetti di metodalatgllo sviluppo economico locale, I'apporto della

rete ONU ILS LEDA, specializzata nella realizzazodi agenzie di sviluppo locale sostenibil

partecipate, offrira un continuo dialogo con spkstiainternazionali addestrati ad operare |i

ambienti economicamente e socialmente depressn@dda conoscenza delle tecniche di sviluppo

del territorio piu attuali e affidabili.

Obiettivo finale sara la messa a punto di una pstapdi Turismo Rigenerativo che possa ess
riproposta in altri territori europei ed extraeuggprispettosa dellambiente naturale, del patrimoo
paesaggistico e della cultura della comunita osfetache, partendo daltzentralita del’'uomo e
della natura circostante, produca benefici influssil'individuo e sulla comunita che abita
territorio, introducendo nuovi concetti dualita della vita e del lavoro e migliori I'offerta d

sere
n

ospitalita per i turisti/ospiti e le condizioni glita medie della comunita locale. A garanzia della

sostenibilita dell'intervento, il GAL CILENTO ReGeratio promuovera la nascita di una iniziat

va

di studio che perfezionera e diffondera i concetié esperienze maturate nelllambiente cilentano e

metterd a confronto esperienze analoghe svilupipasgtri contesti naturali incontaminati, dan
vita ad un Centro di Ricerca di Turismo Rigene@t®& Sviluppo Locale. Il GAL CILENTO
ReGeneratio si impegnera a costruire una solidea@dia che supporti il Centro, sensibilizzan

1

o

do
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istituzioni locali e la rete dei GAL ltaliani ed Eapei e altri attori di importanza nazionale
internazionale tra cui Universita e Istituzioni

d

b.1) Cooperazione trasnazionale
6.1.2 Titolo

‘ RISCOPERTA E VALORIZZAZIONE DELLA RURALITA’ MEDITER  RANEAII |

6.1.2 Denominazione abbreviata
| RURALITA’ MEDITERRANEA i |

6.2 -Tema

Il progetto “Riscoperta e valorizzazione della RitdéaMediterranea” (di seguito denomina
“Ruralita Mediterranea”) € stato attivato nella gn@mmazione 2000/2006 per dar vita ad un’offe
complessiva e qualificata del territorio rurale emaneo attraverso azioni di valorizzaziong
promozione degli elementi caratterizzanti i terittel'area rurale del mediterraneo.
L’idea-progetto prende le mosse da un lato dalfasertezza dei numerosi punti di forza ¢
prodotto turistico “Ruralita Mediterranea”, dallistenza di molteplici e diversificate iniziativ
ricettive all’interno di territori rurali ricchi dicultura e natura, ancora incontaminati rispettg
turismo di massa, fino all’attenzione verso la raiognogastronomia di qualita, verso

consapevolezza che il mercato di tale prodottatiod, sebbene caratterizzato da una forte cre
spontanea, € condizionato dall’approccio standaidTeur Operator (T.O.), che privilegiano
offerte di prodotti di massa, seguite dalle Agertii®iaggio. Anche i carrier(vettori) non hanno
ruolo propulsivo. Il risultato & che la ricca eerdgssante offerta dei territori rurali e mediteeiarmon
giunge al consumatore.

Il progetto “Ruralita Mediterranea” € stato svilabp per proporre una strategia comune per il la
di territori rurali turisticamente marginali, e qdi operare al fine di favorire lo sviluppo econom
e di gestione del territorio in un’ottica di sostelita, partendo da due presupposti chiave:

offerte.

irrilevante, rispetto ad un mercato assai diveratfh e competitivo. Il progetto proposto € la lag
evoluzione dellomonimo progetto di cooperazionansnazionale realizzato nell’ambito de
programmazione 2000/2006, nell’'ambito del Prograrheeder+.

Il progetto ha visto collaborare 23 GAL appartenaiia Regione Campania, Sicilia e Grecia (

ottenendo un indubbio successo e visibilita a zlli.

L'esperienza progettuale fatta dal GAL Alto Caseot& dai partner della cooperazione ha mess
luce, oltre a ottimi risultati, anche delle ultetiaree da sviluppare quali:

[ il sistema di raccordo con GAL e operatori,

valorizzazione delle antiche tradizioni rurali eprodotti tipici. Dall’altro lato pero vi € la

to

rta

lel

e
al
la

5cita

le
n

ncio

[0 che l'attivazione di nuovi flussi turistici, uniéilla creazione di un nuovo sistema di marchio,
rappresenta I'elemento trainante per lo svilupfe gromozione dei territori della RM anche sotto il
profilo dell’artigianato, dei prodotti tipici, dédinogastronomia e delle molteplici altre valenze

[1 che la cooperazione fra piu soggetti dei territomali € indispensabile veicolo per ottengre
importanti sinergie e quindi accrescere i risul@l progetto, laddove se ogni territorio agisce
separatamente nell'ambito di un'offerta puramenptalé, esercita un impatto minimo, se rjon

ic
lla

nel

mese di gennaio 2009 hanno sottoscritto I'accoridcodperazione anche 12 GAL della Calabijia)

0 in
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[0 la formazione degli operatori per un loro maggiorentamento al mercato,
[1 il perimetro della Ruralita Mediterranea

[1 Tlinstabilita di domanda e offerta.

Il progetto di cooperazione transnazionale Rurdligditerranea € stato inoltre integrato in un’att|c
di complementarieta con il progetto interterritteid’Rete dei Distretti Rurali Mediterrane(
realizzato in Sicilia da tutti i 12 GAL siciliannsieme al GAL Alto Casertano.
Il progetto interterritoriale sviluppato dall’Ageiazper il Mediterraneo ha sostenuto e rafforzatg in
ambito locale le strategie di internazionalizzaei@reviste dal progetto Ruralita mediterranea al
fine di aumentarne visibilita, efficacia ed efficim. Grazie alle sinergie attivate con il progetto
“Rete dei Distretti Rurali Mediterranei”, il marehRuralita Mediterranea e tutte le iniziative adces
collegate sono state presentate nell’ambito di &ass Fiere ed Eventi dedicati al turismo rurale|ne
Mediterraneo potenziando la diffusione e la conozaedel progetto e del Marchio presso |gli
operatori di settore e dunque rafforzando le basiesquali poggiare nuove iniziative di
cooperazione.

Tutto cid premesso, in continuita con quanto gializeato, il GAL Alto Casertano intende
ripresentare il progetto di cooperazione per ogeraun’ottica del rafforzamento dei risultati er pe

il completamento del progetto. Le linee di interigepreviste per questa nuova edizione del progetto
discendono quindi strettamente dall’esperienza iaitgqunel corso della programmazione 2000 —
2006 e sono funzionali al proseguimento sulla stra€llo sviluppo sostenibile, gia intrapresa ¢on
successo.

Il tema cardine del progetto ‘Ruralita Mediterraghéail turismo rurale, che verra sviluppato
attraverso:

[0 lattivazione di nuovi flussi turistici

00 il miglioramento degli standard del prodotto ttics offerto

[ la valorizzazione dei prodotti tipici dei territourali.

6.3. - GAL proponente

GAL CONSORZIO ALTO CASERTANO —
Viale della Liberta, 75 — 81016 Piedimonte MateseCe -

6.4. GAL partecipanti

GAL CILENTO ReGeneratio

Centro Accoglienza “ Turismo rigenerativo” — fr. f@zzo MAGLIANO VETERE (SA)
GAL | Sentieri del Buon Vivere

Contrada Braida — 84021 Buccino (Sa);

GAL Alto Tammaro: Terre dei Tratturi

Via Roma, 107 — 82024 Castelpagano (Bn);

GAL Vallo di Diano: la citta del IV paesaggio

Viale Certosa — 84034 Padula (SA);

GAL Titerno S.c.a.r.l

Piazza Mercato n.8 — 82034 Guardia Sanframondi;(Bn)
GAL Casacastra

Contrada Foresta -84050 Futani (Sa)

GAL Taburno Consorzio

L.go Sant’Erasmo — 82030 Torrecuso (BN)

GAL Consorzio Cilsi

Viale IV Novembre — 83047 Lioni (Av)

GAL Partenio Consorzio
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Via Caprioli, 15 — 83030 Santa Paolina (Av)

GAL Colline Salernitane

Via V. Fortunato — Zona Industriale — Area PIR4085 Giffoni Valle Piana (SA)
GAL Irpinia

Via del Corso — Villa de Marco — 83048 Montella (AV
GAL Serinese Solofrana

Via Felioniche — 83020 San Michele di Serino (Av)
GAL Pollino Sviluppo scarl

Piazza Municipio, 3 — 87012 Castrovillari (CS)

GAL CO. G.A.L. Monte Poro- Serre vibonesi

Viale Affaccio, IV trav.,9 — 89900 Vibo Valentia;

GAL Valle del Crati

Viale Magna Grecia, Edificio Stazione — 87010 Tar&talo
GAL Nebrodi Plus

Via Duca D’Aosta, 1 — 98076 Sant’Agata di MiliteliMe)
GAL Terra dell’Etna e dell’Alcantara

Via S.F. Fisauli, n.82 — 95036 Randazzo (Catania)
S.C. GAL KALAT ar.l.

Via Santa Maria di Gesu n. 80- 95041 Caltagirong)(C
GAL Pieriki Anaptixiaki S.A.

Via 16th Oktobriou 17 b, GR — 601 00 Katerini, Gree

6.5. Obiettivi

Obiettivo generale del progetto € il consolidamedioun’offerta complessiva e qualificata d
territorio  rurale Mediterraneo attraverso la pittagone e attuazione di azioni comuni
valorizzazione e promozione degli elementi caraitenti i territori dellarea rurale dg
Mediterraneo.

In tal senso, per competere su mercati sempregguedriti ed articolati, & indispensabile effete
un deciso salto di qualita, allargando il progettquanti piu GAL interessati, ubicati delle regig

el
di
I

ar
ni

del Mediterraneo, e promovendo la costituzionerdorganismo stabilmente preposto a “vendere il

territorio” tout court, sia dal punto di vista tstico (pacchetti, itinerari, servizi accessorip dal
punto di vista delle produzioni tipiche agroalimene comunque collegate alle tradizioni locali,
una strategia integrata di marketing territoriale.

L'obiettivo generale del Progetto € in linea carincipali obiettivi della politica di sviluppo rafte
2007/2013. Trattandosi di un progetto trasversaie, coinvolge operatori economici appartenen
vari settori per la qualificazione dell’'offerta égrata, esso prevede interventi di varia tipoladia
contribuiscono al raggiungimento di tutti i tre etiivi della politica di sviluppo dell
programmazione corrente: miglioramento della coitipith del settore agricolo, valorizzazior
dellambiente e dello spazio rurale, miglioramedétia qualita della vita nelle zone rurali.
Per il raggiungimento di tale obiettivo si vuolevidegiare un approccio nuovo, di qualita, mark
oriented e con immediati riflessi di carattere jpmt A tal fine € necessario passare attravers
messa in rete delle molteplici e diversificate imie ricettive all'interno di territori rurali, elle

produzioni tradizionali e delle preparazioni endagasomiche, delle risorse culturali e ambientali
base a criteri predefiniti condivisi e di qualita.

Gli obiettivi operativi del progetto sono, pertanboganizzare omogeneizzare e collegare le prop
commerciali del territorio ai prodotti tipici / l&Zzionali da presentare sul mercato; attivare ttret
economiche ad azionariato diffuso finalizzate atigede attivita sul territorio anche dopo

conclusione del progetto; diffondere la conoscatedgrogetto e sostenere l'iniziativa di marketi

in

i

a

e

et
o la

n

oste

la

territoriale attraverso un portale dedicato e azilbeomunicazione e promozione.

1
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Il progetto “Ruralita Mediterranea” & stato svilapp per proporre una strategia comune per il lancio
di territori rurali turisticamente marginali, e qudi operare al fine di favorire lo sviluppo econom
e di gestione del territorio in un’ottica di sostelita, partendo da due presupposti chiave:

- che l'attivazione di nuovi flussi turistici, uhialla creazione di un nuovo sistema di marchio,
rappresenta I'elemento trainante per lo svilupfe gromozione dei territori della RM anche sotto il
profilo dell'artigianato, dei prodotti tipici, dédinogastronomia e delle molteplici altre valenze
offerte.
- che la cooperazione fra pil soggetti dei tefiritorali € indispensabile veicolo per ottenere
importanti sinergie e quindi accrescere i risul@l progetto, laddove se ogni territorio agisce
separatamente nell'ambito di un'offerta purameoptalé, esercita un impatto minimo, se rjon
irrilevante, rispetto ad un mercato assai divazath e competitivo.

=

b.2) Cooperazione trasnazionale
6.1.2 Titolo

| “EUROPEAN COUNTRY INN” |

6.1.2 Denominazione abbreviata
| ECI.2 |

6.2 -Tema

Il progetto, forte dell'esperienza maturata coedézione ECI Leader Plus e delle reti partneriali aftivate,
parte dalla necessita che il mondo rurale si dopirdpri sistemi di promozione di qualitd e spemsffi in
grado di organizzarli localmente e presentarliggandi mercati globali.

Questo progetto vuole rispondere a questa esigeaahzzando una rete promo commerciale del mo
rurale composta da una serie di luoghi commerfigdii (locande), un sistema di marchio e di distdione,
una struttura di promozione, un portale internetlpgormazione e I'e-commerce.

Il luogo fisico scelto quale simbolo e strumentdlaleappresentanza del mondo rurale € la locandaenu
nelle sue varie forme locali (osteria, cantinattdr@a, pub, etc.), ovvero un luogo antico risatpdasato

ndo

sulla storia e la tradizione, ma anche profondameitualizzato e innovato. Queste locande saranno

caratterizzate da marchi e reti regionali , raggaie in una rete europea, un vero club dell’'eceetienelle
quali le aziende possano eleggere propri presicgmmviuoghi di promozione prioritaria e privilegaat

6.3. - GAL proponente

GAL MARSICA srl
via Pertini 106 — Avezzano (AQ)

6.4. GAL partecipanti

Campania

GAL CILENTO ReGeneratio

Centro Accoglienza “ Turismo rigenerativo” — fr. tzzo MAGLIANO VETERE (SA)
Sardegna

GAL Sulcis Iglesiente, GAL Montelinas, GAL Montifer Barigadu Sinis, GAL Logudorogocean
GAL Mare Monti,
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Toscana:

GAL START,

Puglia :

GAL Dauno Ofantino, GAL Piana del Tavoliere, GAL Ntaunia,
Abruzzo:

GAL Antiche Terre,

Lazio :

Consorzio Gusti del Lazio (no GAL),

Svezia:

gal LAPLAND

Romania:

GAL Basil Dornelor — GAL Valei Suceivi — GAL Faleni — GAL Bucovina de Munte
Malta:

GAL SLOK

Moldova :

Regione di Falesti (no GAL)

6.5. Obiettivi

L'obiettivo strategico del progetto &, in sintek, realizzazione di nuove metodiche di informaeiomvellcoming,

promozione e commercializzazione dell'abbinamemgoritorio e prodotto dellEuropa rurale”. |l taté rivolto a dotare

il mondo rurale europeo di elementi comuni di uttategia di marketing, tesa a conferire ad essoitéipe riconoscibilita

nel mercato globale, promovendone le offerte tighst e i suoi prodotti tipici tramite una reteida di luoghi simbolo

della ruralita, definiti genericamente locande,grmado di fungere da autentiche ambasciate del mmamdle, o meglio di

fiere permanenti del tipico europeo, sui merckubgli.

A questo obiettivo generale si aggiungono io setjudriettivi specifici:

« raggruppare in un club di eccellenza europeo, melia ECI, le varie reti di locande regionali detai marchio di
qualita

- supportare con una rete di locande europee nefieiali citta europee la diffusione e promoziae prodotto €
dell'offerta turistica provenienti dai territori gaer

« supportare con idonee campagne e sistemi distrilbatpromozione della singola azienda e commdirzazione del
prodotto e dell’'offerta turistica

- promuovere le locande quali strumenti e luoghindontro e socializzazione con i turisti, di riaggazione sociot
culturale delle popolazioni e di recupero dell'itd&nlocali

«  creare nuovi posti di lavoro in settori di forteerdita regionale

- migliorare l'informazione sull’Europa rurale
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6.6 Piano generale interventi di cooperazione

Piano degli interventi di cooperazione

Borghi rigenerati | Regioni Capofila: GAL Cilento 421 2 anni | 100.000,0( 0 Qg €.100.000,00
Campania, | ReGeneratio
Molise, Partners: GAL Molise verso
Calabria, | ) 2000 (Campobasso);
Abruzzo ed

GAL Marsica srl — Civitella]

E?ﬂ:gna Roveto (AQ); '
GAL Valle del Crocchio
Cropani (C2);
GAL Aglio Po — Calvatoneg
(CR)
Rigenerazione Regioni Capofila: GAL Cilento 421 4 anni 150.000,0( 0 g €. 150.000,00
e sviluppo Campania, | ReGeneratio
Calabria, | partners; GAL Valle del
Sardegna, | occhio —Cropani (C2);
Toscana, .
Lazio GAL Appennino Bolognese
Puglia, BOLOGNA
Abruzzo, | GRUPPO EUROPEO DI
Em:gna INTERESSE
ed anche ECONOMICO - GEIE
paesi terzi | EUROPEAN COUNTRY

NET costituito da:
(Sardegna) GAL Sulcis
Iglesiente, GAL Montelinas,
GAL Montiferru Barigadu
Sinis,

GAL Logudorogoceano,
GAL Mare Monti;
(Toscana):GAL START;
(Puglia): GAL Dauno
Ofantino, GAL Piana del
Tavoliere, GAL Meridaunia;
(Abruzzo): GAL Antiche
Terre;

(Lazio): Consorzio Gusti del
Lazio;

(Svezia):

gal LAPLAND

(Romania):

GAL Basil Dornelor — GAL
Valei Suceivi — GAL
Falticeni — GAL Bucovina de
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Munte

(Malta):

GAL SLOK
(Moldova):
regione di Falesti

Riscoperta e
Valorizzazione
della Ruralita
Mediterranea Il

| territori
della
Regione
Campania,
Sicilia e
aree
mediterra
nee

Capofila: GAL “Consorzio
Alto Casertand’

Partners: GAL Cilento
ReGeneratio — Magliano
Vetere (SA);

GAL | Sentieri del Buon
Vivere Buccino (Sa);

GAL Alto Tammaro: Terre
dei Tratturi Castelpagano
(Bn);

GAL Vallo di Diano: la citta
del IV paesaggio Padula
(SA);

GAL Titerno S.c.a.r.l
Guardia Sanframondi (Bn);
GAL Casacastra Futani (Sa
GAL Taburno Consorzio
Torrecuso (BN)

GAL Consorzio Cilsi

Lioni (Av)

GAL Partenio Consorzio
Santa Paolina (Av)

GAL Colline Salernitane
Giffoni Valle Piana (SA)
GAL Irpinia

Montella (AV)

GAL Serinese Solofrana
San Michele di Serino (Av)
GAL Pollino Sviluppo scarl
Castrovillari (CS)

GAL CO. G.A.L. Monte
Poro- Serre vibonesi

Vibo Valentia;

GAL Valle del Crati
Torano Scalo (CS)

GAL Nebrodi Plus
Sant’Agata di Militello (Me)
GAL Terra dell’Etna e
dell’'Alcantara

Randazzo (Catania)

S.C. GAL KALAT ar.l.
Caltagirone (CT)

GAL Pieriki Anaptixiaki

421

2 anni

100.000,00

0 €. 100.000,00
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S.A.
Katerini, Greece

European
Country Inn

Regioni
Campania,
Calabria,
Sardegna,
Toscana,
Lazio,
Puglia,
Abruzzo.

SVEZIA
ROMANIA
Malta
Moldova

Capofila: GAL Marsica srl
Partners: GAL Cilento
ReGeneratio — Magliano
Vetere (SA);

GRUPPO EUROPEO DI
INTERESSE ECONOMICO
— GEIE EUROPEAN
COUNTRY NET costituito
da:

(Sardegna) GAL Sulcis
Iglesiente, GAL Montelinas,
GAL Montiferru Barigadu
Sinis,

GAL Logudorogoceano,
GAL Mare Monti;
(Toscana):GAL START;
(Puglia): GAL Dauno
Ofantino, GAL Piana del
Tavoliere, GAL Meridaunia;
(Abruzzo): GAL Antiche
Terre;

(Lazio): Consorzio Gusti del
Lazio;

(Svezia):

gal LAPLAND

(Romania):

GAL Basil Dornelor — GAL
Valei Suceivi — GAL
Falticeni — GAL Bucovina de
Munte

(Malta):

GAL SLOK

(Moldova):

regione di Falesti

A

421

2 anni

100.000,00

0 0 €. 100.000,00

TOTALE €. | 450.000,00
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7. Piano finanziario PSL

7.1. Prospetto economico generale

L'elaborazione va effettuata tenendo conto degietiivi del piano, suddiviso per fonte di finanziemto, per
tipologia di intervento, anche in riferimento alfeisure del PSR. Vanno indicati i costi aggregati pe
categoria di spesa.

Nel prospetto che segue si dimostra la coerenda de¢lte distributive del piano finanziario ridpeagli
obiettivi della strategia di sviluppo. Infatti, cgtltima non poteva essere implementata se noavatiso
un’adeguata spesa che ne sostenesse gli aspetténiati di divulgazione e di assimilazione. Peesfo vi €
un’equilibrata distribuzione tra le somme (conttipuestinate agli strumenti cognitivi e di valarézione
delle risorse territoriali (€. 3.440.000,00), can creare il valore aggiunto per raggiungere gbmadella
strategia, e le somme (contributi) destinate anméee le strutture produttive e il patrimonio lcd€.
3.355.000,00). A queste somme vengono aggiuntegrapmmente, quelle (€. 450.000,00) destinate alla
cooperazione i cui effetti saranno senz’altro ievb. Per raggiungere il totale, occorre tenertoaatelle
spese di gestione, funzionamento e progettazi@areagt. 1.354.000,00.
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Per il piano finanziario vedi file excel a parte.
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7.2. Prospetto economico spesa

SPESA
VOCI DI SPESA — -
Ammissibile Contributo IVA
PSL € 10.680.666,47€ 8.599.000,00€ 222.916,67
Attivita di concertazione e
animazione attinenti la € 10.000,0p€ 10.000,00 € 0
selezione del GAL
TOTALE | € 10.690.666,6/€ 8.609.000,00€ 222.916,67

7.3. Programma di spesa

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 TOTALE

€ % € % € % € % € % € % € % € % € %
Spesa
Pubblica - | 0% 0% | 471.964,29 19,78% | 398.035,71 16,16% | 378.035,71 17,60% | 420.416,67 23,51% | 213.750,00 19,81% | 13.750,00 2,18% | 1.895.952,38 18,07%
Spesa
Privata - | o% - | 0%]1.913.850,00 | 80,22% | 2.065.000,00 | 83,84% | 1.770.000,00 | 82,40% | 1.367.600,00 | 76,49% | 865.000,00 80,19% | 617.550,00 | 97,82% | 8.599.000,00 81,93%
Costo
Totale - | 0% - | 0% | 2.385.814,29 | 100,00% | 2.463.035,71 | 100,00% | 2.148.035,71 | 100,00% | 1.788.016,67 | 100,00% | 1.078.750,00 | 100,00% | 631.300,00 | 100,00% | 10.494.952,38 | 100,00%
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8. Prospetto delle fonti e degli esborsi
importi espressi in €

SPESA | CONTRIBUTO
MISURA | AMMISSIBILE | PUBBLICO QUOTA PRIVATI
GAL 6.795.000,00
Quota Privati 1.895.952,38
41 8.690.952,38| 6.795.000,00 | Ricorso a
prestiti
Altro
421 450.000,00 |  450.000,00
431 1.354.000,00 | 1.354.000,00
TOTALE 10.494.952,38 | 8.599.000,00 8.690.952,38

9. Notizie aggiuntive
Eventuali notizie e/o elementi ritenuti validi aifdelle selezione e valutazione del PSL

Il PSL € in linea con lo “Studio sulla competitiitlellindustria europea del turismo” pubblicatd’'daita
Turismo della DG Imprese della Commissione Eurapasettembre 2009.
Particolare attenzione viene posta sui temi desdriseguito:

Sostenibilita

portano ad una crescente domanda per un consumponsabile dal punto di vista ecologico, sociale
economico. La tendenza e rafforzata dalle inizéatdgislative destinate a far si che i consumatdai societa
agiscano in modo piu sostenibile.

Salute e benessere
Lo stile di vita sempre piu sedentario di molte speie nei paesi sviluppati ha portato ad una magg
attenzione per la salute e il benessere in qudtitdta per il tempo libero. Il confine tra benesse stile di
vita da un lato e cure sanitarie dall'altro steedtando sempre piu labile.

La coerenza del PSL viene riscontrata anche relante alle sfide da intraprendere e cioé:

SFIDA 1: Rafforzare l'industria europea del turisoomne settore di servizi di qualita elevata;

SFIDA 2: Posizionare meglio I'Unione europea comstidazione turistica n. 1 nel mondo;

SFIDA 3: Rendere l'industria turistica parte delfeomia della conoscenza,;

SFIDA 4: Sviluppare il turismo europeo in modo sodbile;

SFIDA 5: Aumentare il valore creato dalle risorsgpdnibili;

SFIDA 6: Assicurare sufficiente “ossigeno” perneprese del settore turistico.

Relativamente alle linee di azione, il PSL trovarmemza in tutti i punti, di seguito elencati:

0 Sostenere la domanda turistica;

o Stimolare l'innovazione e l'imprenditorialita;

0 Combinare le risorse disponibili in modo piu edfie;

0 Assicurare che lo sviluppo del turismo sia sdbikn

o Fornire ossigeno all'industria turistica.

10. Schede di sintesi elementi del progetto

Vanno evidenziati i richiami al capitolo, al parafyr, alla pagina e all’eventuale allegato in cuicdescritti
gli elementi necessari alla valutazione dei prageittermini di territorio, partnariati, strategiecc, con
riferimento a tutti i requisiti di ricevibilita, amissibilita e valutazione. Altresi vanno riportatiferimenti
degli elementi ritenuti qualificanti per la selez@odel progetto.

Le preoccupazioni relative al cambiamento climatiafinquinamento ambientale, al benessere so¢

iale
ed

or
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ELEMENTI PER L'AMMISSIBILITA’
) RIFERIMENTI PROGETTO
Elementi
Cap. Par. Pag. All.
Territoriali — primo trattino 2 2.1 3 2
Territoriali — secondo trattino 2 2.2 7 2
Territoriali — terzo trattino 2 2.2 7 2
Territoriali — quarto trattino 2 2.2 7
Territoriali — quinto trattino 2 2.3 Cartografia 2
politica
Territoriali — sesto trattino 2 2.3 Cartografia 2
politica
Territoriali — settimo trattino 3 3.3 9-10 2
Documentali (domanda ) 1
Documentali (primo puntino: atto formale del
legale rappresentante soggetto capofila)
Documentali (secondo puntino: dichiarazione 3
sostitutiva del legale rappresentante soggetto
capofila)
Documentali (terzo puntino: dichiarazione|di 4
veridicita del legale rappresentante soggetto
capofila)
Documentali (quarto puntino: n° 2 progetti| di
cooperazione)
Documentali (quinto puntino: n° 2 preaccordi
di cooperazione)
Documentali (P.S.L. anche in supporto 2
elettronico)
Soggetto proponente, punto 1 (GAL
selezionato ex D.D. 346/09 — BURC n° 65 del
26.10.2009)
Soggetto proponente, punto 2 (livello 3 3.6 17 2
decisionale)
Soggetto proponente, punto 3 (presenza totale 2 2.1 3-5 2
delle amministrazioni comunali)
ELEMENTI PER LA SELEZIONE
i RIFERIMENTI PROGETTO
Elementi
Cap. Par. Pag. All.
al — Territorio GAL ricompresso totalmente 2 2.2 6-7 2
nella macroarea D1
a2 — Incidenza percentuale area protetta su 1 13 3 2
totale territorio cartografia
politica
a3 — Incidenza addetti agricoli su addetti totali 5 5.1 27-28 2
dell'area oggetto di intervento
ad-Indice di carico sociale 5 5.1 29-30 2
a5-Quoziente generico di migrazione netta 5 51 31-32 2
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bl — Rappresentativita dei soci rispetto al tema 3 35 10
centrale del PSL
b2 — Affidabilita (capitale sociale sottoscrittoe 3 3.7 18-21
da versare)
b3 — Presenza di diversamente abili, donneje 3 3.6 17
giovani nell’organo decisionale
b4 — GAL non costituito
¢l — Qualita analisi swot 5.1 33-46
c2 — Coerenza del tema portante con le 5 5.4 52-53
esigenze del territorio
c3 — Capacita di generare sinergie tra le misure 5 5.5 54-58
degli Assi del PSR
c4 — Capacita di generare effetti positivi 5 5.3 50-51
sull’ambiente e sul paesaggio
c5 — Integrazione rispetto ad altre politiche di 5 5.6 59-64
sviluppo sul territorio
c6 — Coerenza dell'articolazione del pigno 5 5.5 54-58
finanziario rispetto agli obiettivi fissati 7 7.1 148
c7 — Coerenza tra analisi swot e obietlivi, 5 5.14 82-83
strategia e azioni del PSL
c8 — Chiarezza nella descrizione delle azioni 5.15 105-131
c9 - Chiarezza nellidentificazione dei 5.15 105-131
beneficiari delle azioni
c10 — Grado di definizione delle attivita [di 5 5.14 82-104
informazione ed animazione
c11 — Gradi di definizione delle procedure| di 5 5.16 132-135
monitoraggio
cl12 — Grado di individuazione e misurazione 5 5.16 132-135
dei risultati e degli impatti attesi
c13 — Valore aggiunto alla strategia del PSL 5.12 73-78
cl4 — Coerenza del partnariato rispettg al 3.5 10
progetto proposto
cl15 — Chiarezza delle modalitd di gestipne 5 5.16 132-135
delle attivitd/strutture comuni
d1 — Esperienza, rispetto al tema centrale, della 3 3.9 23
struttura decisionale del GAL 4 4.1 23

5 5.16 132
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d2 — Esperienza delle strutture di controllo 5
interno e di monitoraggio rispetto ai compiti [da
svolgere

5.16 132-135 2

d3 — Coerenza del cronoprogramma con le 7 7.1 148 2
azioni da porre in essere 7.3 150
el — Progetti integrati realizzati nell'ultimo 4 4.1 23 2
quinguennio (alcuni partner) nl|
Magliano Vetere, li 29.04.2010

| Progettisti

Hanno collaborato:

Dott. Ernesto Bianco; Dott. Agr. Nadia Marotta; DoCarlo Vigorito; Rag. Francesco

Mastrandrea; Dr.ssa Angela Marzucca

Arch. Anna Pina Arcaro
Dott. Aldo Carrozza
Dott. Eustachio Voza

Dott. Francesco Redi

Per la Cooperazione

Dott. Ing. Maurizio Del Bufalo

Soggetto rappresentante
il GAL/Partenariato
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